
送走 2020，迎来 2021。悄然而过的这一年，我市房地产市场

也 走 过 不 平 凡 的 一 年 。 虽 然 经 过 疫 情 的 洗 礼 ，我 市 楼 市 仍 然 在

年终岁末亮出了漂亮的答卷。回望 2020 年的楼市，不难发现，在

群雄逐鹿、大浪淘沙的市场中，系列化、品牌化已成为本土地产

企业发展的新趋势。

本报记者 刘 慧
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鼎龙鼎龙··天海湾天海湾
投资自住两相宜投资自住两相宜

恒大悦府二期恒大悦府二期
智能家居受热捧智能家居受热捧

四季
宽景楼王火热销售

世家康养小镇
欢乐声中迎新年

图片新闻

广东湛江徐闻，地处粤港澳大湾区、海
南自贸港以及北部湾城市群之间的枢纽和衔
接点，是距离海南自贸港最近的内陆城市。
凭借着独特的区位优势，徐闻近几年主动融
入国家战略建设，在基础设施、产业发展等
领域不断提档升级，推动城市高质量发展。

徐 闻 作 为 对 接 服 务 海 南 自 贸 港 的 排 头
兵，连接自贸港和大陆腹地市场的要地，战
略地位不言而喻。自从去年徐闻港开港后，
徐闻正式进入琼州海峡 1 小时生活圈，极大
地提升了两岸通航效率，为打造广东“南门
户城市”、主动对接海南自贸港打下坚实基
础 。 未 来 ， 徐 闻 还 将 打 造 一 条 精 品 过 海 航
线，实现琼州海峡半小时生活圈。

近几年，徐闻的投资潜力早已吸引了众
多嗅觉敏锐的品牌房企们纷纷投资布局，抢
滩海居价格洼地。中国文旅地产 10 强鼎龙集
团 ， 于 滨 海 新 区 打 造 的 滨 海 温 泉 度 假 钜 作
——鼎龙·天海湾温泉国际度假区，更是成为
海南对岸的资产配置投资新高地。

鼎龙·天海湾凭借坐拥一线海景资源，缤
纷的文旅配套，优越的交通地段等独有的投
资优势，销冠徐闻。首期推出 46—116 平米一
至三房海景洋房，户户瞰海带装修赠送家私
家 电 ， 且 有 鼎 龙 集 团 旗 下 自 营 专 业 托 管 公
司，提供全程无忧托管服务。 田志新

近日，市住建局全体党组成员冒严寒齐
聚帮扶村云州区吉家庄乡下西河村，开展两
节送温暖暨消费扶贫活动，受到群众欢迎。

在下西河村党群活动中心，市住建局党
组成员与乡村两级干部、村民代表亲切座谈，
面对面听取大家对推进乡村振兴的意见和建

议，并向下西河村集体移交了市住建局
党员干部认购的 16 万元消费扶贫款和 71
份节日慰问品。市住建局负责人表示，
今 后 市 住 建 局 将 仍 然 坚 持 帮 扶 人 员 不
减，帮扶力度不减，继续全力推动下西河
村各项事业发展。

近年来，市住建局党组认真贯彻落实
中央、省、市脱贫攻坚决策部署，从群众最
紧迫的、最需要的事入手，投入资金 180多

万元，努力改善下西河村生产生活条件，举全
局之力持续推动下西河村产业发展。

2016 年 3 月，在市住建局驻村工作队的
倡导下，下西河村把发展绿色有机富硒农产
品作为脱贫增收的特色项目，成立了兵河种
植专业合作社。在上水地发展黄花、露地蔬

菜的同时，依托本村土壤富硒的优势，引进优
质谷种，推进旱作农业发展。

为解决下西河村杂粮销售难问题，市住
建局还创新开展了精准扶贫“爱心包”认购活
动，平均每年帮助下西河村销售农产品 17 万
元以上。

为解决下西河村杂粮加工难问题，去年，
市住建局又筹资 74 万元在下西河村建起了
集黄花晾晒、杂粮加工仓储一体的产业发展
车间，进一步降低了农产品生产成本，提高了
市场竞争力。同时，也解决了部分贫困劳动
力的就近务工问题。仅杂粮种植一项，户均
增收 2000 多元，实现了较好的经济效益和社
会效益。

晓庆

新年伊始，世家康养小镇用一场大同本土
传统曲艺演出，与过去一年认真道别，在轻松
愉悦的笑声中，走进新年。

1 月 1 日，业主们欢聚在世家康养小镇，与
家人邻里一起投身派对，在欢喜的气氛中辞旧
换新，开启 2021 第一个夜晚的狂欢。

在这崭新的岁月， 家人们在小镇一起重温
那些久远的曲艺与传承，感受别样的欢乐与陪
伴。

精 彩 纷 呈 的 曲 艺 表 演 带 给 人 们 无 穷 的 欢
乐。家人们在笑声中感受到艺术的魅力和小镇
浓浓的邻里情感。人们都说，这样的活动真是
别有情趣。

在世家康养小镇，人们除了可以感受到生
命的自然美感，更能收获一颗丰盛而充盈的内
心。这里有一群简单淳朴、友好知足、热爱生
活与艺术的家人，把柴米油盐、邻里生活过成
诗和远方。 刘慧

2021 年元月 2 日，严寒的大同
有一丝干燥，天空晴朗依旧，但在
碧水云天·御河湾小区里却飘飘
洒 洒 下 起 了 2021 年 的“ 第 一 场
雪”，这雪花一直下了四个小时，
树上挂满了银白的雪花，蜿蜒的
小路白色一片，银装素裹的小区
仿佛进入童话世界。而这一切是
云泉物业为小区业主采用人工降
雪带来的美好效果。

近年来，我市冬季雨雪偏少，
气候十分干燥，对此云泉物业在
2019 年冬季就购回了造雪机，为
碧 水 云 天 系 列 小 区 实 施 人 工 降
雪，增加空气湿润度，造福广大业
主。2021 年新年来临之际，面对
冬季少雪、气候干燥的情况，云泉
物业决定再次对碧水云天系列小
区采取人工降雪。

元月 2 日，云泉物业首家为碧
水云天·御河湾采取了人工降雪，
接下来将依次对其他碧水云天系
列小区实施人工降雪。

美丽的雪景增加了冬日的情
趣，净化了空气，让小区越来越宜
居 ，受 到 了 广 大 业 主 的 一 致 好
评。 雨薇

年终岁末，大同恒大悦府二期即将盛大开
盘的喜讯一经发出后吸睛无数，尤其是配备无
线智能家居系统的精装房以新颖的理念受到众
多消费者的关注。

近日，恒大悦府售楼中心每天都是热闹非
凡，许多市民不惧严寒，纷纷来到这里实地走
访。据了解，恒大悦府二期产品延续一期的中
式府系风格， 建面约 111-140㎡功能三居不仅
是全部精装交付，而且还包含无线智能家居系
统，这让不少喜爱智能家居的年轻人兴奋不已。

据了解，恒大悦府二期绿化率高达 35%，舒
适的楼栋高度，为生活减少视觉压力。超高绿
化率，自然盎然生长，让社区少了几分喧嚣，
多了几分方寸间的舒适与悠闲，为每一位居住
在这里的家人营造了更为奢阔的生活尺度。从
容有度的三房格局，高利用率的方正空间，尽
可能地减少浪费，同时动静分区、景观阳台、
朝 南 主 卧 的 设 计 ， 更 提 升 了 日 后 的 居 住 舒 适
度。 刘慧

“碧水云天”雪景美翻天

““ 暖 冬 行 动暖 冬 行 动 ””暖 人 心暖 人 心

品牌化成为楼市新趋势品牌化成为楼市新趋势

年终岁末，四季宽景楼王火热开售，阔
绰的户型、科学的设计、无敌的采光受到消
费者的热捧。

据了解，四季精巧的户型一直为人们所
称道，而作为整个项目的 C 位，楼王一直是
消费者关注的焦点。作为楼王，该楼栋不仅
位处项目中心，景观无敌，而且采光好，户
型阔绰，因此成为项目年终主推的热点。

四季在户型的设计上悉心考量空间与居
住的需求，认真打磨户型的每一个细节，让
家更有温度，既能满足家庭的空间需求又兼
顾生活的阳光健康，105 平米~156 平米的宽
景美宅是四季献给生活的最佳选择。

主功能区全面朝阳，迎合了北方消费者
喜欢阳光的最大需求，无论春夏秋冬，居室
都被暖暖的阳光包围。阳台客厅与餐厅一脉
相承，通透而敞亮，一体化的空间更显大气
与豁达。

住在四季，就是这样温暖而又畅快。
雨薇
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楼市涌现楼市涌现““姊妹花姊妹花””

新年伊始，刚刚拍下文瀛湖周边一块
土地的一位地产老总站在新拍的土地上，
兴 奋 地 说 ：“ 这 是 企 业 开 发 的 第 5 个 楼 盘
了，新项目就走系列开发的路子，把公司
的品牌再一次打响。让消费者一听案名就
知道是咱们企业开发的。”

去年以来，细心的消费者发现，我市
涌现出不少楼市“姊妹花”项目，它们以
统一的前缀或后缀作为案名，在市场上辨
识度很高，赢得消费者的热捧。如我市品
牌企业翔龙集团打造的地产项目均以龙园
为后缀，从金水湾·龙园、水泉湾·龙园到
亲水湾·龙园和新水湾·龙园，形成了一系
列的龙园作品，受到了市场的欢迎。

去 年 房 博 会 ， 枫 林 逸 景 四 盘 齐 发 ，
紫 御 府 、 亲 河 园 、 香 荔 园 、 雅 居 园 均 以
枫 林 逸 景 为 前 缀 ， 形 成 了 强 大 的 品 牌 号
召 力 ， 四 个 项 目 的 销 售 都 取 得 了 喜 人 的
业绩。

去年的楼市，碧水云天系列项目也是
一大亮点。碧水云天·御花园、碧水云天·
新尊府、碧水云天·博雅府同时对外发售，
虽然地理位置所处不同，但因为有相似的
案名，凭着企业多年积累的口碑，三大项

目都赢得了消费者的青睐。
这样的例子还很多，“系列开发好处颇

多，不但节约了产品推广、设计的成本，
还极大地获取了市场影响力，赢得了市场
份额。未来，系列开发会成为一种趋势。”
一位地产老总表示。

走出品牌之路走出品牌之路

记者在采访中发现，这些系列楼盘的
开发者大多是实力企业，在大同有着成熟
的 开 发 经 验 ， 在 市 场 上 已 享 有 良 好 的 口
碑，并且近几年在土地市场上频频出手，
在打造一个个精品楼盘的过程中，形成自
己的品牌效应和产品风格。

“系列化开发楼盘项目是一种表现方
式，更多的是代表了开发企业打造品牌的
发展之路。”一位业内人士分析说。

几年前，位于城市西北的五州帝景只
是 一 个 小 的 楼 盘 。 而 现 在 ， 五 州 帝 景 一
期、五州帝景·青年城、五州帝景·学府世
家陆续涌现，共同打造出一个容纳上万户
家庭幸福生活的超大社区。星业地产也由
此成长为一家拥有成熟开发经验的品牌地
产，“五州帝景”品牌也成为老百姓眼中质
优价美的代名词。

悦城地产也是我市房地产市场上的一

匹黑马，他们开发的悦城系列楼盘个个都
创下了开盘即售罄的“神话”。悦城·文昌
里、悦城·金茂园、悦城·金懋府、悦城·文
昌郡、悦城帝景等楼盘都是近几年上市的

“红盘”。凭借出众的楼盘品质和明显的价
格优势，悦城系列形成了物美价优的品牌
形象。

如 今 ， 走 品 牌 发 展 之 路 已 成 为 开 发
企 业 的 共 识 。 去 年 刚 刚 上 市 的 东 方 家 园
是 华 鸿 地 产 进 军 楼 市 的 首 个 作 品 。 该 企
业 负 责 人 告 诉 记 者 ， 要 么 不 做 ， 要 做 就
要 做 精 品 。 东 方 家 园 是 他 们 的 第 一 个 项
目 ， 一 定 要 打 响 品 牌 。 因 此 ， 他 们 高 起
点 规 划 ， 精 雕 细 琢 每 一 个 细 节 ， 让 每 一
位 实 地 考 察 的 消 费 者 都 心 动 不 已 。 有 了
好 的 口 碑 ， 企 业 在 打 响 品 牌 的 道 路 上 迈
出坚实的一步。

事实上，开发企业在系列开发和打造
品牌的实践中也获得了市场的认可。买房
子先看开发商已成为消费者的共识。比如
人们一听到龙园便会知道是翔龙集团的作
品，新科技的应用和丰富的社区文化便会
首当其冲浮现脑海。一听铂蓝系列楼盘便
代表着低密度、高端楼盘……对购房者来
说，选择这样的品牌产品，品质有保障，
买得更加放心。


