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不管您买房是为居住还是投资，必须考虑
升值，鼎龙·天海湾凭借独特的气候和地理条
件，占据着中国稀缺的 10 公里黄金海岸线资源，
缤纷的文旅配套，优越的交通地段等独有的投
资优势，销冠徐闻。首期推出 46—116 平米一至
三房海景洋房，户户瞰海带装修赠送家私家电，
且有鼎龙集团旗下自营专业托管公司，提供全
程无忧托管服务。

鼎龙·天海湾项目位于广东湛江徐闻滨海
新城核心区域，拥有 70 年产权，五证齐全，目前
一 期 项 目 已 经 封 顶 ,正 是 居 住 、投 资 的 最 佳 时
期。徐闻是宜居宜养的中国长寿之乡，这里生
态气候媲美海南，日照充足，平均气温 23℃ ，空
气质量位列全国第一，是养生的好去处。

徐闻与海口隔海相望，距离海口自贸港仅
12 海里，是离海口最近的城市。徐闻区位优势
明显，徐闻港开港后，徐闻正式进入琼州海峡 1
小 时 生 活 圈 ，未 来 还 将 打 造 一 条 精 品 过 海 航
线，实现琼州海峡半小时生活圈。而位于徐闻
的鼎龙·天海湾作为海口对岸打造的滨海温泉
度假胜地，距离徐闻海安新港最近，将是承载
渡港旅客吃住休整的最佳度假区，每年过往旅
客近 1500 万人次，车辆 300 多万辆次，可想而知
鼎龙·天海湾建成后的日租房和民宿收益将相
当可观。

鼎龙·天海湾一期内部配套规划有占地 26
亩的养生温泉会所、温泉水上乐园；游艇码头、
海上酒吧、直升机停机坪、高尔夫球场、风情商
业街、湿地公园。周边生活配套有中小学等教
育资源及体育中心。鼎龙·天海湾未来将会开
发成一个集居住、旅游、度假为一体的大型旅居
生活核心区。 田志新

海南对岸会赚钱的海景房

俗 话 说 “ 买 房 一 阵 子 ，
物业一辈子”，物业的好坏直
接影响到未来居住环境的舒
适度。

近年来，随着各大楼盘间
的竞争加剧，物业服务成为楼
盘的亮点之一，对购房者有着
极其重要的吸引力。拥有优
秀的物业管理，不仅让房子保
持较长时间的优越品质，同时
还是房子保值升值的重要保
障。基于此，物业服务更加向
品牌化、规模化发展，我市多
家物业公司的优质服务，也映
衬着其服务楼盘的畅销不衰。

伴随着御东住宅楼盘的持续热销，相关配套迅
速发展成熟，大量投资方涌向商业地产，投资商铺逐
步呈现热潮。近日，百盛·太和汇约 38~110 平米临街
旺铺正在热销。

百盛·太和汇以太和路、重熙街十字街双主干道
交汇核心地段，打造御东精奢生活商业综合体，百盛
的品牌投资优势，更是铺就“投”等商机。

倾力打造城市商业新地标，大同首创 MALL+街
区立体式商业公园；LED 观光电梯、镜面连廊、星光
音乐下沉式广场、趣味艺术陈列；未来将引入屋顶花
园式健身会所；进口生活超市，展示全球百货；跨层
影院设计，超高配置，打造大规模的观影盛宴。足够
的商业体量才可能实现全业态的品牌布局，覆盖多
元化的消费需求，定位高奢、多元化特色的购物中
心。百盛购物中心规划品牌近百余个，约 70%首进大
同，约 60%潮级体验业态，对大同商业提档升级。

随着百盛·太和汇即将建成，一个放松身心、满
足多种需求的购物、休闲、一体化城市生活中心，线
上线下融合共生的消费生态圈也即将呈现。田志新

百盛百盛··太和汇商铺热销太和汇商铺热销

欢声笑语辞旧岁，喜气洋洋迎新年。新年伊始，金色水岸·龙园、水泉湾·龙
园、亲水湾·龙园、新水湾·龙园四个小区经过人工造雪，都以崭新的面貌喜迎
2021 年的到来。翔龙物业本次造雪全部采用最新型的 SUFAG 造雪机，它拥有最
先进的造雪技术，能够保证最佳的造雪状态。

经过物业员工不畏严寒地连夜加班工作，四个小区都成了银装素裹的世界，
不仅净化了空气，增加了空气湿度，改善了小区气候，也为业主们营造出冬日氛
围，让业主们不用出门，在自家小区便可赏雪、玩雪，开心过新年。 小凌

刚交的新房没入住不便贴春联，人
在外地不能回家贴春联，忙于工作应酬
没时间贴春联……没关系，云泉物业碧
水云天·新尊府物业站牛年春节推出代
业主贴春联服务，送“福”到家，顺便为业
主送上“牛”年吉祥的祝福。

2021 年春节的脚步日益临近，为了
让业主朋友们安心快乐过春节，云泉物
业碧水云天·新尊府站从 1 月 5 日起推出
了免费为广大业主送春联、贴春联服务，
有需要的业主即日起便可到物业前台登
记或者电话提前预约。

贴春联是我国的传统年俗文化，而
碧水云天·新尊府去年 10 月份交房，大多
业主没有入住或者正在装修阶段，有的
业主甚至在外地，这样在春节期间往返

贴春联有些不便，但新房不贴春联又显
得冷清。针对这些情况，小区物业为业
主考虑决定免费为业主提供送春联、贴
春联服务。

小区物业从 1 月 5 日推出这项服务
以来，受到了广大业主的欢迎，楼管家对
每位业主逐一打电话询问业主，到物业
前台登记、电话预约、微信预约的业主也
越来越多，而这项预约一直持续到 2 月 5
日。

新尊府物业负责人表示，该小区物
业已经做了春节贴春联全体总动员，在
不影响正常工作的前提下，即使加班加
点也要为业主贴春联，希望通过物业的

“送春联”服务，拉近物业和业主的关系，
共建和谐小区。 田志新

近日，大同市万城房地产开发
有 限 责 任 公 司 荣 获 山 西 省 2019—
2020 年 度“ 安 康 杯 ”竞 赛“ 优 胜 单
位”称号。

“ 安 康 杯 ”是 由 山 西 省 总 工
会 、山 西 省 应 急 管 理 厅 和 山 西 省
卫 生 健 康 委 员 会 共 同 发 起 的 省 级
安 全 生 产 最 高 荣 誉 ，成 为 企 事 业
单 位 开 展 群 众 性 安 全 生 产 工 作 的
有 效 载 体 。 近 年 来 ，万 城 房 地 产
公 司 按 照“ 安 康 杯 ”竞 赛 活 动 要
求 ，坚 持 安 全 发 展 、科 学 发 展 ，积
极 开 展“ 安 康 杯 ”竞 赛 相 关 活 动 ，
全 面 推 行 安 全 生 产 标 准 化 管 理 ，

举 办 安 全 知 识 专 项 培 训 、开 展 安
全 应 急 演 练 、安 全 教 育 、“ 安 全 生
产 月 ”“ 安 全 质 量 大 检 查 ”等 系 列
活 动 。 同 时 ，公 司 定 期 组 织 职 工
进 行 健 康 体 检 ，积 极 开 展 各 项 关
爱 职 工 身 心 健 康 的 活 动 ，提 高 全
体 职 工 安 全 生 产 意 识 ，切 实 做 好
职工劳动保护工作。

“安康杯”竞赛活动的开展，推
动了企业安全文化建设，提高了管
理者安全生产意识和管理水平，增
强了职工安全健康素质和职业道德
素养，促进了公司安全工作的全面
开展。 晓新

新尊府为业主预约贴春联 万城地产荣获
“安康杯”竞赛“优胜单位”称号

龙园实力宠业主龙园实力宠业主 人工造雪迎丰年人工造雪迎丰年

物业服务物业服务，，向品牌化迈进向品牌化迈进

自持物业成就品牌物业

评估一套房产的价值高低，除
了价格、地段、配套等硬性指标外，
作为服务延续的物业管理正显示
出越来越重要的作用。随着楼市
的不断发展，开发商越来越重视楼
盘的后期管理和服务，特别是项目
后期还有产品待销售，越来越多的
楼 盘 项 目 配 置 了 自 己 的 物 业 公
司。这些开发商自持的物业公司
会特别重视管理和服务，由于更熟

悉自己的项目和配套，就
能 更 全 面 更 细 致 地 做 好
服务。

近 年 来 ，我 市 销 量 、
口 碑 都 极 佳 的 楼 盘 均 是
开发商自持物业服务，而
这 些 房 地 产 开 发 企 业 都
是实力雄厚、经验丰富的
大品牌开发商，如我市品
牌 企 业 翔 龙 集 团 打 造 的
翔龙物业、华瑞地产旗下
碧 水 云 天 系 列 的 专 业 物
管公司云泉物业、万城地
产 枫 林 逸 景 的 物 管 公 司

鸿泽物业、五州帝景的尚诚物业以
及悦城浩达集团打造的悦家物业
等，都凭借其出色的物业管理、良
好的口碑，获取了业主的好评，同
时也为企业后续开发的楼盘赢得
了巨大的市场影响力及无数消费
者的青睐。

品牌物业以服务为本

好的物业一定是首先做好了
服 务 ，深 入 人 心 ，才 渐 成 品 牌 的 。

所有品牌物业都是以此
为前提，用真心融入服
务、融入业主生活的。

翔 龙 物 业 是 有 口
皆 碑 的 好 评 物 业 。 作
为一家物业公司，持续
十几年收获业主赞许，
在本地声誉鹊起，与其
全 心 全 意 为 业 主 服 务
的 理 念 是 分 不 开 的 。

翔龙物业为金色水岸·龙园、水泉
湾·龙 园 、亲 水 湾·龙 园 、新 水 湾·
龙园四个小区提供服务，业主好评
度最高的就是其及时快捷的服务，
只要业主一个电话或是一条微信，
物 业 人 员 就 会 立 刻 上 门 解 决 问
题。这样的效率、这样的服务，让
每一位业主都倍感舒心，也为物业
公司十几年如一日的用心服务而
深受感动。

日常所见的维护小区安全、卫
生、绿化等服务，是物业的基本服
务，物业之所以能树立起自己的品
牌，跟用心服务是分不开的。鸿泽
物业实施与业主零距离的客服楼
管制，24 小时全天候服务，同步业
主作息时间。云泉物业为业主开
展 免 费 健 康 理 疗 服 务 、便 民 日 服
务、提供商铺代租代看服务等等，
帮助业主节省时间、提供便利。尚
诚物业为五州帝景的业主免费清
洗地毯、地垫，帮助解决业主实际
难题……

2020 年 春 节 前 后 ，一 场 突 发
的 疫 情 ，将“ 物 业 人 ”推 到 了 居 家
防 控 的 第 一 线 上 。 为 保 障 居 民
的 正 常 生 活 ，“ 物 业 人 ”坚 守 社 区
安 全 防 线 ，保 障 业 主 家 人 健 康 ，
为 业 主 的 健 康 安 全 保 驾 护 航 。
许 多 物 业 公 司 都 为 业 主 免 费 提
供 口 罩 、消 毒 液 等 物 资 ，还 有 物
业 为 业 主 送 蔬 菜 等 生 活 用 品 ，那
一 刻 ，拥 有 优 质 物 业 服 务 的 小 区
业 主 们 ，深 刻 感 受 到 了 好 物 业 的
重要性。

品牌物业做强文化建设

物业公司在品牌的形成过程
中，特别注重企业文化的建设，在
服务好业主的同时，也积极做好文
化 活 动 ，逐 步 建 立 自 身 的 文 化 形
象，形成强大的凝聚力。

越来越多的物业服务公司建
立起了自己的社区文化体系。翔
龙物业的“大文化、大健康”理念，
让龙园业主们收获到了满满的幸
福感。在龙园系列的四个小区，每
周都会举办健身、美食、公益等多
种活动，龙园大讲堂、龙园老年大
学、龙园“家长学校”让业主们交流
专业技能、学习文化知识，高校报
考指导课、消防安全课、养生保健
课等等，只要业主需要的，物业都
会提前想到。翔龙艺术团更是从
社区走上了全国大舞台并摘得多
项桂冠。

鸿泽物业在树立企业文化上
也不遗余力。鸿泽物业所服务的
枫林逸景小区，园区众多，居民人
数 庞 大 ，每 逢 节 假 日 开 展 各 种 文
艺活动，参与的业主人数众多，场
面 宏 大 热 闹 。 正 月 十 五 闹 元 宵 、
三月植树绿化、“五一”拔河比赛、
端午包粽子大赛、六一儿童晚会、
国庆联欢晚会、广场舞比赛等等，
业主积极参与，热情高涨，邻里间
熟 悉 而 温 暖 ，营 造 出 和 谐 邻 里 的
人文氛围。

物业服务为业主提供丰富多
彩的文化活动，虽然涉及事宜琐碎
繁杂，但出于“一点一滴做服务、全

心全意为业主”的服务意识，自然
会收获业主们的肯定，树立起自己
的文化形象，形成品质物业、品牌
物业。

品牌物业迭代升级

随着时代的发展，物业市场的
竞争越发激烈，品牌物业的服务也
在升级换代。如今的物业服务更
加注重人性化、智能化建设，开发
商也在楼盘建设初期越来越多地
加入高科技元素、智能化配套，这
些都推进了物业服务日趋专业化、
智能化、规模化、品牌化。

物业服务随着楼盘的智能化
建设正在加速向现代服务业转型
升 级 。 视 频 监 控 平 台 、网 络 系 统
覆盖，智能门禁系统、智能草皮喷
灌、智能照明系统、智能报警系统
等，满足了物业管理的便捷性、科
技 化 需 求 。 业 主 出 入 小 区“ 刷 一
刷 脸 ”过 门 禁 ；业 主 可 通 过 手 机
APP 实 时 查 看 社 区 公 告 、预 约 服
务，还可以预约水管疏通、线路安
装等报修。

还有新水湾·龙园建造的新能
源充电桩、全自动垃圾回收系统，
也将为翔龙物业的智能化服务提
升档次。同时，翔龙物业、云泉物
业的人工造雪机也在冬日里为业
主增添了与众不同的乐趣。

物业的品牌化发展不仅快速提
升了自身服务与管理能力，扩大了
品牌影响力，更助其楼盘保值、升
值，在市场竞争中处于有利地位。


