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如果你认为“就地过年”等于“宅”，
那就大错特错了！牛年春节，人们贡献
了超78亿元票房的最“牛”春节档，逛遍
各大文博场馆，在“微度假”“微旅游”中
重新探索城市之美。

牛年春节文旅消费折射出，人们更
加注重社交属性、文化传承和高品质体
验，庞大的本地市场潜力成为我国文旅
高质量发展的新动力。

最“牛”春节档领跑
“文化过年”热上加热

最“牛”春节档、文博场馆热热闹
闹、“云文娱”“云演出”等精彩纷呈……
今年春节，“就地过年”的倡议让很多中
国人停下返乡的步履，也让“文化过年”
热上加热。

——最“牛”春节档领跑文化市
场。国家电影局 18日中午发布的数据
显示，2021年 2月 11日除夕至 17日正
月初六，全国电影票房达78.22亿元，继
2019年 59.05亿元后，再次刷新春节档
全国电影票房纪录。灯塔研究院院长
牧晨分析：“无论从影院排片、影片供给

还是观众需求的维度来看，今年的春节
档都是真正意义上的历史最强春节
档。电影市场经历了停摆、复工、复苏，
春节档的火热来之不易，不仅给行业以
信心，同时也告诫从业者必须提供优质
内容。”

——“下馆子”享文化大餐深入人
心。今年春节期间，杭州的张女士带孩
子一口气参观了全城数个博物馆、美术
馆，她说，与过去的“热闹年”相比，现在
过的是“文化年”。文化场馆也备足“年
货”，开展形式多样、丰富多彩的活动，
以满足公众需求。在上海，81家博物
馆、近 30家美术馆等推出 100余场展
览，上线 300多个云展览，涉及历史文
物、革命文物、自然科学标本等多个门
类的藏品和展品。

——文化盛宴“云上”呈现。43部
电影抢占首个网络电影春节档，一票难
求的话剧《茶馆》《天下第一楼》《哗变》
线上限时展播，享誉海外的肢体动漫剧
《三个和尚》与孩子们“云过年”，携程、
美团纷纷参与由文化和旅游部推出的

“云游合家欢 就地过大年”活动、“云展

现”祖国大好河山……很多年轻人把节
省下来的路途与线下聚会时间，留给了

“云文娱”“云演出”“云旅游”，以线上文
化盛宴充实这个不回家的年。

“微度假”“微旅游”流行
生活中的“惊喜”更精彩

美团数据显示，春节假期超五成用
户的理想出行距离为 50公里以内。“就
地过年”催生了以“微度假”“微旅游”为
代表的大众旅游休闲新热点，在文旅深
度融合背景下，人们享受“文化大餐”，
感受团圆之乐。

北京市民徐女士和家人在市郊一
家酒店“微度假”过春节，因为京郊风
景优美，换一个环境可以彻底放松。
徐女士并非个例，携程报告称，春节期
间，上海、北京、三亚、广州、深圳、重庆
等城市酒店订单量居前，这些城市的
用户更倾向于通过“酒店度假”犒劳自
己和家人。飞猪平台数据显示，受益
于人们的短程旅游休闲，电竞酒店、宠
物民宿等的客单价实现 30%至 100%的
涨幅。

周边游、“微旅游”有多活跃？上
海市文化和旅游局副局长程梅红介
绍，春节假期上海共接待游客 492.16
万人次，同比 2019年恢复 96%，其中上
海本地游客占比 81.55%；沪上 170家主
要旅游景区点 7天累计接待游客 612
万人次，较 2019年同期增长 30%。而
从全国范围来看，同程航旅数据显示，
假期前6天，各地周边游整体环比涨幅
达 289%，部分城市周边游同比增长
300%以上。

在城市“微旅游”中，人们收获着
“新惊喜”。春秋旅游副总经理周卫红
介绍，春节假期，该企业推出的上海本
地旅游产品量较 2019年春节旺季增长
了1.5倍，“微游上海”产品增长了5倍，
主题涵盖红色旅游、历史建筑、老牌酒
店等。春节团队有80%是本地游，其中
参团的游客有 80%左右都是就地过年
的人。

首次就地过年的东北女孩张玖绫
和父母一起参加了探访上海工业遗存
的“微旅游”，还逛了不少文博场馆。张
玖绫说，因为都市深度旅游，自己更了

解上海，也收获了别样的快乐新年。

重社交、重文化、重体验
文旅大餐如何时时丰盛时时新？

业界分析，从春节文旅消费来看，
人们更加注重社交和情感表达、文化传
承和高品质的体验感。

抖音平台上，用户拍摄了 1.3亿个
短视频给全国网友“云”拜年。“《你好，
李焕英》看哭了”等话题为人们津津乐
道。博纳影业集团董事长于冬说，优质
的电影能更多凝聚人心，带来更多喜悦
和温暖。在线下，国家博物馆、首都博
物馆等几乎每天都预约满员，山东博物
馆大年初三还排起“之”字形长队，逛
馆、看展等文化消费已成为公众文化生
活必需品。

浙江省文化和旅游厅二级巡视员
朱海闵分析，在春节等重要节庆节点，
文化消费市场“线上线下”双重供给将
成为常态，既推动文化消费市场的整体
回暖，为人们带来丰富的精神文化享
受，也将促进我国文化产业进一步实现
高质量发展。

周卫红说，近程的“微旅游”走红折
射出人们对自己熟悉的城市仍有探寻
历史文脉、了解文化的诉求。一条串起
上海苏州河沿线历史建筑和浦东现代
建筑、展现上海城市发展历程的微游线
路原定 7天游客总量为 140人，因太受
欢迎，旅行社不得不增加人手组织，春
节期间共有约200人参与。“人们需要更
多的高品质文旅产品。”她说。

中国旅游研究院院长戴斌建议，要
适应大众旅游和小康旅游的新变化，善
用科学技术、文化创意、艺术时尚来引
领旅游业的高质量发展；理性引导周边
旅游、乡村旅游、自驾旅游等近程旅游
消费趋势，让旅游休闲更加深入地嵌入
国民大众的日常生活，发现身边的美丽
风景，体验日常的美好生活。

新华社记者 陈爱平 段菁菁 熊
琳 胡旭 余俊杰 许晓青

最“牛”春节档、最“热”逛馆潮、最“红”微度假……

文旅大餐能否节终宴不散？

人们在上海枫泾古镇游览观光（2月14日摄）。 新华社记者 陈爱平摄

2月18日，河北省邢台市内丘县金店镇小辛旺村的果农在大棚里为樱桃花进行人工授粉。
河北省邢台市内丘县金店镇小辛旺村的大棚樱桃正值盛花期，果农们忙着为樱桃花进行人工授粉，确保大棚樱桃丰

产丰收。 新华社记者 刘继东摄

2021年春运日前进入返程阶段，各
地返程路安全顺畅吗？记者 17日赶赴
石家庄、成都等地火车站，带你感受今
年的春运返程。

大年初六的河北石家庄站比往年
冷清了许多。

“17日预计发送旅客1.2万多人次，
而以往春运每天在8万人次左右。”石家
庄站值班站长张宁说。

春运返程人流量少了，但疫情防控
这根弦不能有丝毫松懈。

记者在石家庄站看到，车站安检人
员和地方疾控中心工作人员身穿厚厚
的防护服严阵以待，进出站口和检票口
都设有“一米线”，进出站旅客队伍井然
有序。为避免交叉感染，候车大厅所有
背靠背的长座椅都被调整为单排，且均
设置了隔离席位。

“明天就是节后上班的第一天，我
们提前做好前期准备工作，新年新景
象，争取有一个好的工作成绩。”在石家
庄站候车大厅，正准备乘车返回山西临
汾工作的李女士说。

往年春运返程，北京、深圳等热门

城市的返程票常是“一票难求”。常态
化疫情防控下的 2021年春运，很多人
选择就地过年，返程票比以往好买了
许多。

“以往每年正月初六、初七返程，抢
火车票是最头疼的事。今年票好买多
了，我们昨天用手机订票，当时就买到
了。”在江西上饶火车站，老家在上饶市
铅山县的汪松彦推着行李箱，准备和爱
人一起乘动车前往深圳上班。

新的一年，汪松彦给自己定下了
让家人生活更好的“小目标”。在他看
来，这趟开往深圳的返程列车，是别样
的“开往春天的列车”，意味着新的奋
斗起点。

中国铁路南昌局集团有限公司
客 运 部 副 主 任 郭 雪 华 介 绍 ，为 做 好
旅 客 体 温 检 测 ，在 客 流 较 大 的 车 站

配 置 或 增 设 热 成 像 测 温 、门 式 红 外
测温等装置，实现无感测温，守护好
返程路。

17日 ，四 川 成 都 迎 来 返 程 客 流
的 升 温 ，成 都 东 站 预 计 当 日 到 达 旅
客 16.2万 人 次 ，是 15日 到 达 旅 客 的
近两倍。

“雕刻工这个行当很多靠熟人介
绍，我在外干了 20多年，现在成都的活
儿也多起来了，就回来干了。”在成都东
站东广场附近，来自四川省遂宁市蓬溪
县的农民工刘海洋说。

记者了解到，近年来随着成渝地区
双城经济圈的崛起，成渝两地创造了大
量就业机会，和高铁一起改变着春运的
人员往来结构：过去春节前大量农民工
返回四川，节后集中从成都返程，如今
成都已由外出务工输出地，变为同时具

有外出务工目的地和集散地的城市功
能。和刘海洋一样，越来越多的人正搭
乘着高铁、踏上春运返程路来川渝，开
启新工作和新生活。

“坐火车需要核酸检测证明不？”
“去售票厅怎么走？”“网上订的票需要
取票吗？”……17日一大早，位于洞庭湖
地区的湖南益阳火车站人来人往，咨询
台前，车站工作人员谢舟不停地解答旅
客提出的问题。

春运期间，谢舟负责接待“银城
花”咨询台的旅客问询工作。17日，她
早早地来到服务台，戴好口罩和防护
手套，用消毒水将服务台擦拭一遍便
开始工作，耐心细致地为来往旅客提
供咨询服务。

记者在采访中感受到，常态化疫情
防控下的春运返程，各地服务不打折

扣，用心守护好“开往春天的列车”，让
出行变得更有温度。

湖南常德站在售票厅设置“爱心
窗口”，优先为老年旅客办理现金购
票、改签等业务，候车室为重点旅客设
置“优先通道”等，备有纸杯、开水等便
民物品。

河北邯郸火车站制定了疫情防控
应急处置预案，加强旅客进站引导、实
名制验证验票，并向老幼病残孕等旅客
提供重点帮扶服务。

北京、上海、广州、深圳等地交通运
输部门已调整客运组织方案，对接驳铁
路、机场的重点线路，加密公交、地铁发
车频次……

国务院联防联控机制春运工作专
班数据显示，17日全国预计发送旅客
2042万人次。交通运输部有关负责人
表示，在严格落实疫情防控措施的前
提下，将进一步做好运输服务保障，优
化路网运行服务，确保疫情不因春运
而扩散。

新 华 社 记 者 魏 玉 坤 杜 一 方
陈毓珊 史卫燕 谢佼 吴晓颖

拥有千年历史的武夷岩茶以工
艺繁复、制作周期长、品质独特著称，
价格向来不菲。近年来，部分岩茶价
格呈现数倍乃至一二十倍增长，从每
斤数千元、上万元涨至十几万元甚至
数十万元。

春节期间，“新华视点”记者调查
发现，“天价岩茶”愈演愈烈，有的还
打着“非卖品”名义“天价”出售，少数
岩茶被炒作成“办事茶”“送礼茶”，成
为热门高端礼品，并滋生回收、代售
等变现业务。谁是“天价岩茶”幕后
推手？

每斤 10万元以上的岩茶
充斥市场，“非卖品”卖“天价”

记者近日走访福州茶叶市场发
现，包装奢华、每斤10万元以上的岩
茶充斥市场。

记者注意到一个有意思的现
象：一些包装上标注“非卖品”的茶
叶，不仅在专卖店公开出售，并且店
员一张口就是每斤十几万元乃至数
十万元。

在福州一家名为“手尚功夫”的
茶叶店，店员向记者推荐一款标注

“非卖品”的“远香”茶叶，10克1泡的
茶叶 9600元，每斤 48万元。记者问
这款茶能不能卖，店员表示“可以”，

并称春节期间这款茶很多人想要，需
要等几天才有货。记者表示预订 5
泡，店员电话确认后说“三天后可以
取货。”

记者在福州一家“北岩”岩茶店
看到，一款名为“宗匠大韵”的岩茶，
一盒两泡（1泡9克）标价16200元，每
斤 45万元，茶叶包装上标注“非卖
品”。记者问“非卖品”是否出售，工
作人员表示，可以按标价出售。

市场上还疯传所谓“天价岩茶”
榜单。记者拿到一份最新的“2021
年天价岩茶”榜单，上榜岩茶分“非卖
品”和“在售品”。“非卖品”有 18款
茶，每斤价格均在10万元以上，售价
在30万元以上的岩茶有14款；“在售
品”有七八十款，每斤价格在 5万元
以上。

记者在福州、武夷山多家茶叶专
卖店发现，榜单上的“天价茶”绝大多
数在销售，且每斤超过 10万元的不
止上榜岩茶品牌。

在福州一家“八马”茶叶店，店员
向记者推荐多款每斤价格10万元以上
的岩茶；其中一款名为“牛一”的岩茶，
1泡仅8克，包装奢华，售价3000元。

“天价茶”榜单成送礼依
据，收受后还可回收、代售变现

记者调查了解到，绝大多数武夷
岩茶的成本在数百元、数千元之间。
多位业内人士均表示，“每斤动辄一二
十万元、数十万元的‘天价茶’，价格严
重背离价值，肯定不是正常现象。”

位于武夷山星村镇黄村的一家
中小型岩茶厂，茶叶是由当地茶农
加工生产的。前些年，这里的茶叶
销售价格为每斤 300元至 3000元。
近年来，该茶厂和福州客商合作，注
册新公司、包装营销，改头换面，部
分岩茶每斤达十几万元甚至三十多
万元。

武夷山茗川世府茶叶合作社党
支部书记黄正华告诉记者，“天价岩
茶”主要是武夷山以外一些商人进场
炒作的结果。

“外面公司运作能力很强，进武
夷山后，收购茶农产品，注册一个商
标，取个花名，文案做漂亮，包装搞奢
华，炒作‘榜单’‘稀缺’‘非卖品’等噱
头，推高价格。”黄正华说。

“天价茶”的背后暗藏“四风”等
腐败动向。记者在福州多家茶叶店
暗访时，多名店员告诉记者：“1泡茶
近万元甚至一两万元，买的人不怎么
喝，几乎都是用来办事送礼的。”中
秋、国庆及春节期间，此类“天价茶”

销量明显增加。
记者调查了解到，“天价茶”榜单

之所以受追捧，除了企业的营销炒
作，还因为榜单成为一些人办事送礼
的重要依据。

多家茶叶店店员告诉记者：“这
个榜单一出来，大家就知道了这款茶
叶的价格，送给领导有面子。”在福州
三坊七巷附近一家茶叶店，店员告诉
记者，不少人是按照榜单的排名找茶
送礼，越是“非卖品”、越是高价越受
追捧。有的茶品质一般，但是标上

“天价”，偏偏有人找上门来买，说领
导爱喝，非得送这款茶不可。

“有款上榜岩茶单泡6000元，有
顾客寻上门来要买，说是年节送礼，
对方只要这款茶，最后每泡茶加价
2000元购买。”福州鼓楼区一家茶叶
专卖店店员告诉记者。

记者在福州一些茶叶店暗访发
现，有的茶叶店提供“天价茶”回收服
务，“收这么贵的茶，有的人觉得喝了
浪费，想要转手变现，可以把茶叶放
在我们这里，售出后分成。”

多数茶农利益受损，应刹
住奢靡腐败之风

记者调查了解到，卖出“天价”的
“正岩茶”“山场茶”大都产自武夷山

天心村。这些年高端岩茶的火爆，受
益的主要是茶商和少数茶农，武夷山
大多数茶农不但没有受益，反而成为
受害者。

由于近年来市场上炒作“山场
茶”“正岩茶”，以“稀缺”“大师”等噱
头作为卖点，市场上将“天价岩茶”
等同于武夷岩茶，使大量中低端岩
茶遭遇“寒流”。实际上，武夷山茶
园面积14.8万亩，每年岩茶产量1万
多吨，正岩茶不足 10%；正岩产区之
外，很多中低端岩茶卖不出去，茶农
利益受损。

福建省政协常委、民建省委主委
吴志明说，一些茶企过度炒作、过度
包装，以次充好、以假乱真，岩茶的信
誉度有持续下降趋势。近两年以来，
中低端岩茶滞销率达40％以上。

采访中，武夷山的茶企、茶农、行
业协会负责人、当地党委政府等各方
均明确表示，炒作“天价岩茶”，助长
了奢靡之风，扰乱了市场秩序，不利
于行业健康发展。

全国政协委员、福建武夷星茶业
有限公司董事长何一心说：“质优价
实，让老百姓而不是少数人消费得起
岩茶，才是岩茶产业长远健康发展的
方向。不能通过炒作去创造、迎合那
些畸形的需求。”

近日，武夷山茶业同业公会发布
多封公开信，倡导全市茶企茶农共同
反对价格虚高、过度包装、恶俗花名
等炒作行为。

针对“天价岩茶”愈演愈烈的乱
象，武夷山市委市政府持续采取多
项措施整治。武夷山市委常委、宣
传部部长彭秀莲告诉记者，近日，武
夷山市场监管局、茶业局等部门约
谈部分销售“天价岩茶”企业，对存
在过度炒作、串通操控茶叶价格，甚
至以次充好等行为的依法查处，并
予以曝光，纳入企业不良信用记录
管理。

业内人士表示，要防止“天价茶”
等名贵特产类特殊资源诱发“四风”
问题反弹，在日常监督中，应将“天价
茶”列入党员干部不得收受的名贵特
产资源目录，对于利用“天价茶”进行
洗钱、受贿等行为的，应严肃查处，公
开通报，形成震慑。

新华社“新华视点”记者 郑
良 张逸之 吴剑锋

每斤十几万元乃至数十万元每斤十几万元乃至数十万元，，
谁是谁是““天价岩茶天价岩茶””幕后推手幕后推手？？

用用心守护好心守护好““开往春天的列车开往春天的列车””
——春运返程见闻春运返程见闻

“天桥区标山南路公交
站台处，一名老人迷路无法
回家，请迅速赶到现场处
置。”“收到，收到。”早上8时
30分，接到 110指挥中心的
警情，济南市公安局天桥区
分局巡警大队二中队民警纪
新利拿上对讲机，佩戴好执
法记录仪，立即出发。

到达目的地，纪新利询
问老人的身份信息，并联系
上了老人亲属。处理完这起
警情，他开始了路面巡视。
这是纪新利的春节值班日
常。从警 27年，在驻巡站

“过年”已是“常态”。
济南市公安局天桥区分

局巡警大队 2号驻巡站，24
小时有人值班。“有人丢失
了身份证、钱包，也有人电
瓶车被盗选择报警。我们
接到命令，就第一时间赶过

去。”巡逻的路上，纪新利打开了话匣
子：“巡警的工作主要是防止案发。
除了在重点地区、地段巡逻，也需要处
置突发事件。”

穿梭在大街小巷，巡警用“丈量马
路”的执勤值守，护得一方平安；伴着
每天日出日落，忙碌的身影诠释着平
凡、坚守、奉献的意义。

“有一次夜里 12点多巡逻时，发
现有一平房住户的门没有关好。我感
觉比较蹊跷，入户后闻到很呛的煤烟
味。”纪新利赶紧叫醒了一家人，还好
经过检查，一家人没有大碍。

山东大学第二医院和大明湖火车
站是纪新利负责的片区。“在医院急诊
科，有的病人情绪不稳定，可能会有冲
突，要多去看看；火车站人员流动性
大，再加上春运，警情容易多发，也需
要重点关注。”纪新利说，这些地方平
时巡查 3次，但节假日就得加大巡查
力度。

1994年，部队退伍的纪新利开
始从事警察工作。这些年里，万家
团圆的除夕夜，他只和家人一起度
过 3次。

有一次过年，同事主动替纪新
利值班，让纪新利回去。“回家后，爸
妈 都 很 诧 异 ，没 有 准 备 那 么 多 饺
子。我爸说咱们匀和匀和，都吃点
儿就行了。”

“前几天除夕，虽然知道我要值
班，父母还是给我打电话，又确认了一
遍。”今年值守的晚上，纪新利和其他
巡警们一起吃了水饺。吃完饭，晚上
继续出去巡逻。

驻巡站今年春节值班的有 4人。
“我们有自己的食堂，平时谁有空谁就
做饭，大家都能炒一手好菜。”路上，纪
新利接到了同事电话：“中午回来吃饭
吗？今天队长下厨，大家等你。”

“收到，转完这个点我就回去。”
新华社记者 杨文

一
名
民
警
的
平
凡
春
节

2021年2月19日 星期五 6
Email：dtrbywb@126.com新闻特稿

XINWENTEGAO
责编/版式 杨海燕


