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灵丘县依托“红、古、绿”资源
优势，紧紧抓住创建国家级全域旅游
示范县有利契机，成功创建平型关大
捷国家 4A 级景区和唐河大峡谷省级
旅游度假区，将旅游公共服务建设作
为实现全域旅游的基础，通过农文旅
深度融合构建业态和产品，助推乡村
全面振兴，成功入围“2021 年度中国
旅游赋能乡村振兴发展案例”。

“山水灵丘 艺术乡村”为大同
非遗助力，为中国传统文化喝彩。赵
武灵王巡游、四仙女走秀、罗罗腔传
唱、北路梆子表演在大同美术馆上演
一场传统与现代艺术完美结合、穿越
时空的沉浸式体验文旅“大戏”。

去年以来，大同市大力实施文
旅振兴工程，古都大同的知名度、影
响力和美誉度实现大幅提升。在日前
国务院发布的 《“十四五”旅游业发
展规划》 中，大同市被列为全国重点
旅游城市。大同市文旅转型发展已进
入到关键阶段，提升旅游公共服务质
量，强化公共服务运营成为重点。

大同市政协委员、大同市旅游集
散中心有限公司董事长李迎东说，旅
游公共咨询服务、全域旅游交通换乘
服务、智慧旅游服务、文化体验等旅
游公共服务，是游客落地后深度感受
大同的“第一印象”。这就要求我们
必须从游客需求与体验出发，全力冲
刺大同文旅行业的“五个第一”：建

立游客落地服务的“第一窗口”、开
发面向市场的大同市智慧旅游“第一
平 台 ”、 打 造 京 津 冀 蒙 游 客 入 晋 的

“第一文旅会客厅”、树立全国旅游集
散中心市场化运营的“第一样板”、
领军中国旅游公共服务行业的“第一
梯队”。

李迎东表示，目前探索旅游集散
中心的创新发展模式已是全国性的课
题。为破解这一难题，大同市旅游集
散中心有限公司自成立以来，一直坚
持“集散为民”的理念，以市场化运
营实现企业效益。通过模式的探索实
践以及在灵丘县等区域的复制推广，
走出了一条“旅游公共服务+农文旅
融合”的创新发展之路。2020 年，大
同市旅游集散中心有限公司被授予

“国家级文化和旅游公共服务机构功
能融合试点单位”，同年被中国旅游
研究院评价为全国旅游集散中心市场
化运营的标杆，2022 年入选中国旅游
报“2021 年度中国旅游企业转型创新
典型案例”。

李迎东说，大同市应建标准、创
模式，通过政府采购、市场化运营
等，建立文旅大数据中心，构建资金
扶持机制，大力推进旅游公共服务高
质量发展，实现旅游集散中心市场化
创新，拉动全域旅游，促进乡村振
兴，打造中国旅游公共服务“大同模
式”。

冲刺大同文旅行业“五个第一”

——访大同市旅游集散中心有限公司董事长李迎东

本报记者 赵永宏 通讯员 李尧

山西人文波创作的《我们这代人》
于 2022 年 1 月由中国言实出版社出版
发行。全书以秦晋大地上的民俗、饮
食、建筑文化等为背景，生动直观地展
示了一幅浓郁的生活画卷，令人身临
其境，流连忘返。

文波当过兵，曾任国企办公室主
任，后下海经商。少时热爱文学，曾在

《少年文艺》上发表文章，成年后在中
外报刊上发表散文、随笔、小说、报告
文学数百篇。《我们这代人》讲述了一
个时代的记忆，一段故土的回望，一幅
人间世相图。该书由中国作协全委会
委员、湖北省文联主席刘醒龙作序。

全书继承了“山药蛋派”的传统，
看似情节简单，其实是有一定阅读难
度和“陷阱”的。看第一部分时，以为
主人公是胡春来，读完书才知道，真正
的主人公是纯正面人物罗跃强。小说
采用顺叙和倒叙相结合的方法，以大
倒叙的方式，回顾了罗跃强的心路历
程、人生际遇，其核心意蕴是向正直平
常的人生致敬。书中用人性抒写人
生，感受生命的真实，反映了特定时代
背景下人物的鲜明特征和命运遭际，
人物命运和时代紧密结合，写出了人
性的纯真与复杂。 安奋伟

山西人文波《我们这代人》出版

博物馆精品文创产品设计与开发
思路应该从馆藏的精品文物中找寻文
化元素，传达文物所表述的历史文化内
涵，从而让文物活起来，让文创产品走
向大众。大同市博物馆精品文创产品
分 为 石 雕 系 列 、瓦 当 系 列 、青 铜 系 列
等。每种文化创意产品都有文字介绍
和规模尺寸，并根据文物实物的现有造
型特点，并将其运用到生活实践之中，
发挥馆藏文物的文化艺术价值。

（一）石雕品
1.石 雕 砚 台 ：北 魏 石 雕 石 砚 ，长

21.2 厘米、宽 21 厘米、高 9.1 厘米，1970
年 大 同 城 南 轴 承 厂 北 魏 窑 藏 遗 址 出
土。作为具有书香气息的古代生活用
品，其周边雕人物图案，有骑兽、舞蹈、
角抵等内容。从中提炼出的图案用在
生活中的纸胶带上，达到古代文具与现
代文具交相呼应，给人一种神秘美观的
视觉感受和独特的使用价值。

2.石雕螭首：螭是古代传说中的一
种动物，属于传说中的蛟龙类。装饰在
碑头上成为螭首，碑的身价变得更为高
贵。此石雕螭首，长 85 厘米、宽 40 厘
米、高 32 厘米，1976 年大同方山永固陵

出土。石雕螭首可以设计成可爱的卡
通造型，根据市面上出售的卡通塑料指
甲刀进行再改造，将石雕螭首以立体或
平面的形式安置在指甲刀的装饰外壳
上。

3.石雕力士像：唐代石雕力士像，
苍劲有力，其中一力士右臂屈曲握拳，
左手提一长剑，姿态傲然，通高 62 厘
米，左云县出土。用手绘的石雕力士像
印刻在磨砂的打火机面上能体现使用
者的阳刚之气。

4.石雕八卦香炉：石雕八卦香炉，
口径 13.6 厘米、腹围 51.8 厘米、高 10.5
厘米，1973 年大同市齿轮厂金代闫德
源墓出土。此款设计为便签和杯垫，采
用了石雕八卦香炉上的兽面纹和龙头
双耳。

5.石雕龙纹柱座：石雕龙纹柱座，
长 19 厘米、宽 19 厘米、高 11 厘米，1998

年大同东门外云峰大厦工地出土。此
款文创产品设计为一个系列，提炼出联
珠纹和双瓣莲花纹作为图案或造型，印
刻在 T 恤、化妆镜或雨伞上。

（二）瓦当
1.平城瓦当：平城瓦当直径约 16 厘

米，大同市操场城二号遗址出土。“平城
瓦当”是珍贵的汉平城建筑遗构。此文
物拥有标志性的图案，简洁的造型让人
印象深刻。结合同样是颜色鲜明的红
色以凹凸面的造型，或单纯印刻在生活
中使用的化妆镜上，亦或呈现置于顶面
的镂空图案，映射出底面的胭脂平面。

2.人面纹半瓦当：人面纹半瓦当直
径 20.9 厘米、宽约 15 厘米，2003 年大同
操场城北魏 1 号建筑遗址采集。利用
瓦当图案，设计成折叠购物袋。

3.兽面瓦当：兽面瓦当直径 16.3 厘
米、宽 2.5 厘米，2003 年大同操场城北
魏 1 号建筑遗址出土。现采用现代流
行色彩元素将兽面造型提炼，运用在耳
机的两侧，与现代工业造型相结合，使
用者在使用过程中有一种穿越历史的
时间错落之感。

（三）青铜器
1.汉代博山炉 :汉代博山炉高 22.5

厘米，此汉代博山炉由炉盖、炉身和底
盘三部分组成。根据香炉器物镂空造
型的特点，想到与生活中使用的香薰灯
造型特点相结合，衍生出“铜炉香薰灯”
这一设计方案。但在实际的文化创意

产品公司的生产部门来看，产品器物造
型结构复杂，实施设计方案的材质在生
产过程中会遇到很多问题。此设计方
案的造价和销售也有待商榷。

2.忍冬纹兽面铜铺首衔环：忍冬纹
兽面铜铺首衔环长 29 厘米、宽 16.5 厘
米 ，1981 年 原 大 同 县 吉 家 庄 公 社 出
土。铺首是含有驱邪意义的传统建筑
门饰。门扉上的环形饰物，以金为之，
称金铺；以银为之称银铺；以铜为之，称
铜铺。它是兽面纹样的一种，有多种造
型，嘴下衔一环，用于镶嵌在门上的装
饰，一般多以金属制作，作虎、螭、龟、蛇
等形。精美而又特殊的铺首造型，让设
计者想到，利用铺首下面的衔环做些文
章。结合生活中的塑料吸盘毛巾架的
特点，设计为忍冬纹铜铺首吸盘毛巾
架，考虑到毛巾易沾水的情况，铺首下
面的衔环同样为红色的塑料材质。铺
首背后装置有吸盘，可以吸附在家中的
瓷砖或玻璃上，方便美观，别致耐用。
此外，铺首形态的衔环还可以考虑设计
成首饰吊坠或钥匙扣之类的生活小件。

3.龙纹菱花形铜镜：龙纹菱花形铜
镜直径 19.9 厘米，铜镜由含 锡 量 较 高
的 青 铜 铸 造 基 ，其 制 作 精 良 ，形 态 美
观，图纹华丽，铭文丰富，是中国古代
青铜艺术文化遗产中的瑰宝。此款八
曲云龙纹铜镜零钱包造型简洁，将镜
背上的两条巨龙及龙身四周饰的云纹
胶印在皮质的零钱包上，共有粉、蓝、

桔、绿四个颜色。
（四）其他
1.汉代连枝灯：陶连枝灯口径 12.5

厘米、底径 32.5 厘米、高 48 厘米，阳高
县古城镇安家皂出土。战国出现的连
枝灯，到了汉代极为盛行，以铜质和陶
质最为常见。有些陶连枝灯在灯座上
增加一些人物和禽兽的堆塑，称为贴
塑灯具，独具特色。此汉代连枝灯由
灯碗、灯柱及托盘组成。灯碗为圜底
盘 形 ，口 微 敛 ，方 唇 。 灯 柱 为 圆 形 多
层，由下至上逐步减细，在灯柱上部由
枝灯及龙首顶灯相间环绕，灯柱中央饰
叶状装饰物。灯盘为浅盘宽平沿，在沿
上相间堆塑龙顶托盘、鸟落树头、立人
等塑像，错落有致，生动形象。

陶连枝灯拼装玩具创意灵感来源
于堆塑在灯盘上的生动的动物和人物
造型，将陶连枝灯的三个主要部分分解
开来，灯盘上的植物、动物和人物造型
分成个体进行拼装，并且每个人物或动
植物都是一个独立的卡通造型，颜色鲜
艳明快，是锻炼小朋友动手能力的益智
玩具。

2.釉陶骆驼及牵驼俑：釉陶骆驼及
牵驼俑，驼长 29.5 厘米、高 31.5 厘米，牵
驼胡俑高 20 厘米，1965 年大同城东石
家寨村司马金龙墓出土。骆驼通体施
褐色釉，昂首曲颈，目视前方，双峰高
耸，呈站立状，宛若整装待发。牵驼胡
俑施青绿色釉，深目高鼻，头戴尖顶圆

帽，帽边有穗，身着圆领窄袖及膝长衣，
侧摆开叉，腰系带，足蹬靴。左手执叉，
右手平举做牵引状，侧身仰视骆驼。这
一组合器物是丝路文明的象征。

作为丝路文明的象征，这组器物中
人物和骆驼各有自己独特的曲线线条，
设计者对其加以提炼，用丝路中彩色的
丝绸颜色作为曲线线条的颜色，在衣饰
中用在 T 恤的印刷上，可以有远景图
案，配合后面古朴的泼墨背景，也可以
有近景图案，突出展示骆驼和胡俑的曲
线之美。这件 T 恤整体展现了丝路和
平合作、开放包容、互学互鉴、互利共赢
的精神。

浅 析 博 物 馆 精 品 文 创 产 品 设 计 与 开 发 思 路
大同市博物馆 乔支

“这是大同市博物馆馆藏漆画，
画的内容是《李善养孤》的故事……”
春节期间，市博物馆志愿者在市博物
馆微信公众号推出《萌虎讲故事》系
列内容，从“萌虎”的视角，通过“云讲
故事”的形式，讲述大同文博故事，受
到网友青睐。

为展现丰富多彩的大同市博物
馆文化内涵，提升市民文化素养，市
博物馆志愿者经过与大同市赵雪雯
小学语文名师工作室 20 多位老师近
一个月的策划、讨论，最终确定以人
们喜闻乐见的《萌虎讲故事》的形式，
将文物相关知识融入其中，介绍大同
历史和文物。《萌虎讲故事》是以大同
历 史 为 背 景 ，通 过 四 只 可 爱 的“ 萌
虎”，围绕《李善养孤》《齐田稷母》《木
兰从军》《胡服骑射》等故事，勾勒出

大同的历史轮廓，述说民族融合的历
史典故。

连日来，不少文博爱好者和教育
机构纷纷将“大同文博故事”作为开
展博物馆教育的重要渠道，一些研学
机构也在设计开发“大同文博故事之
旅”精品线路，深度推介大同各大博
物馆。

“我们要认识到博物馆是文旅融
合发展链条中的一环，靠一家博物馆
的影响和实力打造旅游项目或旅游线
路还有难度。博物馆应强化合作意
识，实现博物馆之间的合作，博物馆与
旅行社的合作以及博物馆、旅行社、高
校、科研机构和其他服务性机构、文化
企业等协同合作。各方不断整合优势
资源，各自做好最擅长的事。”采访中，

“山西秘境，发现大同”采风活动负责
人、人文学者刘勇坦言。

我市不少旅游界人士也表示，当
下 ，旅 游 线 路 中 涉 及 博 物 馆 的 有 很
多，不少线路设计得非常好，但纳入
线路的博物馆数量有限，遗址类、自
然科学类以及特色鲜明的历史类、专

题类博物馆比较受公众青睐。在文
旅融合深入推进背景下，博物馆要主
动与旅游市场结合，用更丰富的形式
向大众传递文化自信。一是要在提
升公共文化服务能力上下功夫，积极
调研，尤其是与旅游企业沟通，更全
面深入地了解旅游者的文化需求，挖
掘和利用优势资源，推出文化精品，
营造良好的参观环境，提升公众的参
观体验满意度。二是要在宣传推广
上下功夫，将博物馆的展览、社会教
育、科研成果、文创产品等信息及时
传递给旅游部门，改变博物馆介绍只
有历史沿革没有发展现状的陈旧模
式。三是改变博物馆旅游消费单一
的现状，通过文创产品销售、餐饮服
务、休闲娱乐服务等方式，满足旅游
者的消费需求，并适应文化旅游的发
展，拓展新的消费服务方式。

疫情防控期间兴起很多文化和
旅游新业态，线上展、云旅游等人气
旺盛。对此，业内人士表示，新业态
因需求而产生，确实给人耳目一新的
感觉。线上展、云旅游、云考古等文

旅供给新方式的涌现，使文博领域的
数字时代向前迈进了一大步。对此，
各博物馆应很好地利用这些传播渠
道，为公众奉上文化盛宴。

在利用这些新传播渠道的同时，
我们也需要关注一些问题，如保护好
文化遗产数字化信息；围绕文化传播
制作的网络视频要重视知识产权的保
护；重视新业态对生态环境保护、乡村
文化振兴等方面的积极作用；重视对
线上观众的调查研究，并与线下观众
研究相结合，通过大数据分析，提高公
众文化需求分析的精确度，以便推出
更多更好的文化精品服务社会。

推 出 更 多 文 化 精 品
讲 好 大 同 文 博 故 事

本报记者 赵永宏

早春时节，虽说塞北的天气依旧
寒冷，但正月十五古城大同街头闹元
宵的场景，却一派火热。

激扬的鼓乐阵阵响起，黄的、红
的、粉的、蓝的雄狮开始登场，一会儿
眨眼、一会儿抬头，俏皮地跳跃着，与
市民互动。一条条锦色长龙在长街上
空起舞，一会儿翻腾一会儿穿行，引得
市民也不由得跟着节奏起舞。

伴着 2022 冬奥主题曲《一起向未
来》，今年，巡游小姐姐带来了新的舞蹈
表演，有的穿着中国传统汉服，有的穿着

“迪士尼公主裙”，随着音乐边走边舞动身
体，还时不时给道路两旁的市民挥手问
好。表演中，小姐姐们不光是摄影爱好者
追拍的目标，更是市民上前合拍的焦点。

巡游表演中，每一群表演者前面
都有一辆花车打头，花车以古城的历
史文化遗迹为元素来装饰，记者看到
花车车头上写着“鼓楼、钟楼、太平楼、
魁星楼”“和阳、永泰、清远、武定”等字

样，车身上写着“古都大同年”，每一个
细节都传递着大同故事。

上世纪八九十年代，父母会给刚出
生的小孩儿戴虎帽、穿虎鞋，希望孩子们
长得虎头虎脑、健健康康。今年的巡游表
演中，一群孩子们带着虎帽出现在队伍
中，为市民唱起了拜年歌，跳起了拜年舞。

精彩的表演一个接一个地从人们
的身旁经过，有扎着丸子头手捧红灯
笼的美丽小女孩儿，有扮相搞笑身着
戏服的逗趣儿大爷大妈，有划船撑杆、
骑毛驴的好搭档，有拿着扁担挑花篮、
撑花伞的姑娘，还有可爱活泼时不时
头碰头的大头娃娃……一个个表演队
伍吸引着市民的眼球。

这不仅仅是表演者的巡游，更是市
民的寻游。记者发现，很多市民不是停
留在某个地点等着表演队伍一个个经
过，而是跟着巡游表演一起往前游走。
很多市民表示，看到这么多平时看不到
的传统民俗表演，真的很高兴。

元 宵 巡 游 表 演 热 动 古 城古 城
本报记者 赵小霞

图为大同古城内的巡游表演图为大同古城内的巡游表演。。 本报记者本报记者 韩韩堃堃摄摄
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