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第三届中国国际消费品博览会正
在海口市举行，展览面积、品牌数量等
指标更胜往届。这场聚焦消费精品的
国家级展会，集中反映了当前市场对优
质供给的巨大需求。

“新华视点”记者采访发现，消博会
上各种商品琳琅满目，五彩缤纷，“中国
红”“黑科技”“绿消费”“粉展台”尤为引
人注目，为观察中国消费潮流提供了一
个窗口。

国货走俏撑起“中国红”

在 2 万平方米的消博会国内展区
里，全国各省区市组团参展，一大批老
字号、国货精品以及非物质文化遗产精
彩亮相，推动更多中国优质消费品走向
世界。

北京展馆雍容大气的“中国红”色
彩格外抢眼，馆内既有王致和、一得阁
等中华老字号亮相，也有泡泡玛特、小
狗电器等新国货展出，引来众人观看。
一家瓷器品牌参展商负责人说，通过消
博会上的产品展示，可以让世界进一步
了解中国的优秀传统文化。

位于 8 号馆的漳州片仔癀展区也
凸显“中国红”元素，仿古建筑外形的展
台内，药品 、化 妆 品 、保 健 品 等 产 品 纷
纷 亮 相 。“ 大 众 可 能 觉 得 片 仔 癀 是 传
统 中 成 药 ，很‘ 老 ’，但 我 们 正 在 通 过
不 断 创 新 ，塑 造 品 牌 年 轻化形象。”片
仔癀展区负责人林靖宜说，消博会聚集
全球消费资源，是其进入全球市场的一
个重要通道。

国货 走 俏 ，凭 借 的 不 只 是 深 厚 的
历史底蕴，更有时尚的原创风格和全
新的“澎湃动力”。在湖北馆，一款外
观 硬 朗 的 新 能 源 越 野 车 频 频“ 被 合
影”。作为东风汽车推出的新款高端
豪华新能源越野车，该车还没正式上
市 就 已 经 在 全 国 收 获 800 多 台 预 订
单。“中国的新能源车在世界上也是领

先的，我们对未来发展充满信心。”该
车展位负责人雷子健说。

中国品牌的竞争力、美誉度与日俱
增，向外不断走向世界，向内不断“俘
获”新一代的消费者。新华网以“得物
App”为研究样本发布的《国潮品牌年轻
消费洞察报告》显示，近 10年，“国潮”热
度增长超 5 倍，78.5%的消费者更偏好选
择中国品牌，“90 后”“00 后”贡献了 74%
的“国潮”消费。

创新时尚彰显“黑科技”

突出科技创新一直是消博会的鲜
明特色。四肢灵活、能扫地会做饭的人
形机器人；可识别气味、能走路爬坡的
AI巡检“机器狗”……本届消博会上，众
多“黑科技”产品赚足眼球。

许多产品与寻常百姓生活并不遥
远。首次参展消博会的德国知名清洁
品牌卡赫带来了多款新产品，如高温灭
菌蒸汽清洁机、可“压扁”的旅行用清洁
机等，引领家庭深度清洁风尚。“现在人
们更加追求健康的品质生活，为产品创
新提供了机遇和动力。”卡赫贸易（中
国）有限公司品牌经理李倩说。

不仅消费产品越来越注重科技创
新，消费服务的手段也随技术进步不断
变革。

在美团展台，一块“零售大屏”展示
了美团在本地生活服务领域的数字化
能力，旁边摆放着无人机、自动配送车
等设备。美团区域发展合作中心负责
人马婧说，前不久，美团无人机城市低
空物流解决方案通过中国民航局审定，
由此具备了城市级货运航空公司的资
质，并初步开启商业化运营。

毕马威中国联合穆迪戴维特在本
届消博会期间发布的有关报告指出，科
技进步是影响中国消费行业的核心趋
势之一，数字技术被广泛融入日常生活
中，线上和线下之间的边界正在变得模

糊，更多先进技术被用来提升客户的购
买体验感。

健康低碳激活“绿消费”

从沙滩露天原生态时装 T 台秀场，
到会议活动绿色屏幕及手册封面；从
模拟野外空间的绿色布景，到一系列
主打低碳环保概念的产品陈列，本届
消博会上绿色元素随处可见。国内外
参展品牌通过琳琅满目的商品实践绿
色环保理念，让低碳意识进一步深入大
众生活。

在 1 号馆，泰山体育品牌展位里的
一抹绿色为观展者带来别样的清新感
受。从浅绿到深绿，这片“释放负氧离
子”“100%可回收降解”的人造草坪是从

“外”到“内”真正的“绿色”展品。“10 年
后还能整体回收，重新制造，对环境非
常友好。”该品牌展台负责人宋坤说。

透过消博会可以发现，在“双碳”目
标背景下，绿色消费正全面融入生产生
活的方方面面，各行各业品牌都在积极
探索适合自身的可持续发展之路。

首次参展的某电器公司带来一款
纯电动“移动便利店”，不仅搭载了节
能厨房设备、保温节能材料，还可以作
为移动试点，减少因频繁开闭店装修
而产生的大量碳排放。另一家参展商
展示了采用植物纤维和可回收聚氨酯
生产的可降解新材料，可减少动物皮毛
使用……

海南国际经济发展局副局长宫起
君说，依托消博会这一绿色消费的创新
试验平台，可以促进更多海内外企业加
快绿色转型，推动绿色发展。

在消博会期间举行的“推动以竹代
塑 促进绿色消费”论坛上，商务部副
部长盛秋平视频致辞时表示，商务部将
会同有关部门加快培育绿色消费市场，
引导商贸流通主体与竹制品龙头企业
产销协同、供需对接，同时加强宣传推

广，传递绿色发展理念，鼓励绿色消费，
在全社会推动形成绿色生活方式。

“她经济”带火“粉展台”

消费强劲复苏势头下，国内消费市
场尤其是女性消费在旅游、餐饮、教育、
美妆、家居、服饰等领域的消费主导地
位愈发凸显，“她经济”正深刻影响着消
费市场的变革和发展趋势。

粉色的广告牌、粉色的花树点缀、
粉色的产品包装……在以女性为主要
客户群的产品区，特别是化妆品、奢侈
品等展台前，女性观展人群络绎不绝。

“要不是因为疫情，前面两届我就
想来了。”专程从上海来观展的李女士，
是从事美妆产品销售的个体户。在消
博会首日，她就把所有美妆类展台全部
逛了一遍。“‘悦己’人群逐渐扩大，‘悦
己’型消费渐成‘刚需’，我已经有了初
步意向，准备和一家品牌签约进货。”

“未来美妆、珠宝市场前景广阔。”
安永大中华战略与发展主管合伙人谢
佳扬说，近年来，女性消费者呈现出年
轻化的趋势和较强的用户黏性，女性购
买珠宝首饰奢侈品以及美妆护肤更多
的是满足“悦己”需要，而且随着互联网
技术的发展，消费场景日趋多元化。

参展消博会的多位国外嘉宾表示，
中国女性消费力量为全球消费市场增
添新动能，多个国际品牌愈发重视开
发中国女性消费市场。泰佩思琦＆蔻
驰亚太区副总裁钟秋娟说，集团旗下
多个品牌，在三八妇女节、母亲节等节
点开展特色主题活动，不断完善客户消
费体验。

新华社“新华视点”记者 吴 茂
辉 袁睿

从五彩缤纷消博会看中国消费新潮流
春到余村。走进该村“全球合伙

人”共创基地，“90 后”新村民张航正忙
着剪辑视频，他和团队在浙江安吉余
村打造了一个独立工作室，以短视频
业务为主攻方向。

“ 只 要 有 网 络 和 电 脑 ，我 就 能 工
作。从城市来到余村，是因为向往这
里的绿水青山。”张航说，“背靠青山、
面朝田野，在这样的环境中工作，敲键
盘的节奏都更轻快了！”

青创基地、咖啡馆、露营基地……近
年来大量新业态出现在余村。优美环境
吸引下，一批批新村民和返乡人纷至沓
来，在此创业发展。余村积极建设“美丽
乡村”，努力将当地“绿水青山”的环境优
势转化为建设“金山银山”的现实生产
力，让小小的余村焕发新的活力。

在“85 后 ”民 宿 业 主 葛 军 的 记 忆
里，他从小成长的余村并不是现在这
般山清水秀的模样。“小时候，村里有
矿山、水泥厂，父亲就在村里的石灰窑
当矿工，总是一身的尘土，村子也常年
笼罩在烟尘中。”葛军说。

转变发生在 2003年。这一年，浙江
在全省启动“千村示范、万村整治”工
程，推动了事关千万农民的农村人居环
境建设大行动。借着“千万工程”的东
风，余村停掉了矿山，关掉了水泥厂。

在“绿水青山就是金山银山”理念指
引下，余村通过复垦复绿、治理水库、改
造村容村貌等举措，从炮声隆隆、粉尘漫

天，变得山清水秀、竹海连绵。如今，美
丽生态已成为余村的一张金名片。

“村民们开农家乐、办民宿、卖特
产 ，尝 到 了 乡 村 旅 游 带 来 的‘ 甜
头’。” 葛军说，他和父亲也将自家居
住的小楼打造成一座以奇石、文创为
特色的民宿，受到游客欢迎。

“近年来，余村在发展中进一步意识
到，要实现高质量发展，产业迭代升级是必
答题。”浙江省安吉县余村村党支部书记汪
玉成说。2022年7月，余村启动“全球合伙
人”计划，并携手上墅乡、天荒坪镇、山川乡
3个乡镇的17个行政村，引进人才和资本，
统筹发展“余村大景区”。涵盖10万平方
米创业空间、2万余平方米厂房、近6万亩
竹林和农田的发展蓝图应运而生。

2022年，50余个“全球合伙人”项目
入驻，上千名大学生来到余村及周边村庄
工作生活。在新村民和返乡人的影响和
带动下，余村本地村民也主动提升业态、
拥抱发展，乡村发展内驱力更加强大。这
一年，余村全年村集体经济收入达 1305
万元，其中经营性收入突破800万元。

“从靠山吃山到富山养山，绿水青
山是我们的幸福靠山。”汪玉成说，未
来余村将向着“高能级、现代化、国际
范”的目标，全力推进乡村振兴。

新华社记者 朱涵 郑梦雨

4月 12日，在江西省广昌县甘竹镇罗家村，村民在绘制工艺扇。
近年来，江西省抚州市广昌县甘竹镇罗家村依托传承多年的香扇制作技

艺，大力发展工艺扇产业，产品远销西班牙、日本及东南亚等地，年产值超 5000
万元，带动周边村民 2000 多人实现“家门口”就业。 新华社记者 万象摄

中央网信办、农业农村部、国家发
展改革委、工业和信息化部、国家乡村
振兴局近日联合印发《2023 年数字乡村
发展工作要点》。工作要点部署了强化
粮食安全数字化保障等 10 个方面重点
任务。

工作要点提出，到 2023 年底，数字
乡村发展取得阶段性进展。数字技术

为保障国家粮食安全和巩固拓展脱贫
攻坚成果提供更加有力支撑。农村宽
带接入用户数超过 1.9 亿，5G 网络基本
实现乡镇级以上区域和有条件的行政
村 覆 盖 ，农 业 生 产 信 息 化 率 达 到
26.5% ，农 产 品 电 商 网 络 零 售 额 突 破
5800 亿元，全国具备条件的新型农业
经营主体建档评级基本全覆盖。乡村

治理数字化水平稳步提高，乡村数字
普惠服务不断深化，农民数字素养与
技能持续提升，数字乡村试点成效更
加凸显。

工 作 要 点 部 署 了 10 个 方 面 26 项
重 点 任 务 。 其 中 ，夯 实 乡 村 数 字 化
发 展 基 础 方 面 ，将 加 快 补 齐 乡 村 网
络 基 础 设 施 短 板 、持 续 推 动 农 村 基

础 设 施 优 化 升 级 、稳 步 推 进 涉 农 数
据 资 源 共 享 共 用 。 强 化 粮 食 安 全 数
字 化 保 障 ，推 动 粮 食 全 产 业 链 数 字
化 转 型 、运 用 数 字 技 术 保 障 国 家 粮
食 安 全 。 同 时 ，因 地 制 宜 发 展 智 慧
农 业 ，加 快 农 业 全 产 业 链 数 字 化 转
型 、强 化 农 业 科 技 和 智 能 装 备 支 撑 。

据新华社

五部门印发《2023 年数字乡村发展工作要点》

浙江安吉余村

“ 美丽乡村”焕发新活力

乡村振兴

大同“ 华润”：精心为民服务 保障用气安全
安全第一，预防为主。大同华润燃气有限公司

坚持开展群众性燃气安全宣传活动，发现事故隐

患及时整改，时刻拧紧燃气“安全阀”，守牢安全

“生命线”，全力营造“人人熟知燃气常识、人人关

心安全用气”的良好社会氛围。

近日，大同华润燃气有限公司工商中心工作人

员深入大同大学，在全面、仔细地完成安检后，及

时为文昌餐厅开通送气，借此机会还精心为餐厅

工作人员上了一堂内容丰富的“安全用气课”。

在活动现场，工作人员悬挂起醒目的燃气安

全宣传条幅，并精心制作了展板、宣传单，内容包

含燃气知识、安全用气常识、燃气事故案例等，图

文并茂，既有警示作用又通俗易懂，大家纷纷观看

学习。同时，大同华润燃气有限公司工作人员还

给食堂工作人员进行了现场授课，指导他们正确

使用燃气灶，提醒使用燃气时注意保持室内空气

流通；停止使用燃气时，要随手关闭灶前阀、关闭

表前阀；外出时，要检查并关闭燃气及炉具开关，

养成“人走火熄”的良好习惯，从根本上杜绝燃气

安全事故的发生。

这是大同“华润”切实保障广大用户生命与财

产安全，实施燃气设施设备安检常态化、安全用气

知识宣传常态化的一个小小缩影。大同“华润”燃

气公司全面强化企业安全生产主体责任，大力推

进“安全责任全员化、制度建设规范化、现场管理

精细化、教育培训常态化”等“ 四化”班组安全建

设，设立安全生产示范岗，推动安全工作深入人

心。同时，持续组织工作人员深入社区、企业、学

校、商业综合体等场所开展燃气安全知识宣传，精

心服务，让广大用户认识到自身安全主体责任的

重要性，齐抓共管，构筑起坚固的城市燃气安全堡

垒。该公司还全面开展隐患排查整治，对不符合

规定的用户开具《隐患整改通知单》，责令停气限

期整改并按时接受复查；并持续强化与社区、小区

物业之间的沟通联系，共同推进燃气安全，夯实燃

气安全社会化工作网络基础。


