
“买房送车位，购车库返现、车位分期付……”今年

以来，各大楼盘的促销手段花样翻新，而作为买房必不

可少的车位、车库也加入到促销大战。车位花样促销的

背后，凸显了开发商激活市场、回笼资金的魄力，也折射

出消费者对车位的需求越来越迫切。
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物业不负业主委托

贴心服务受点赞

家政市场新变化“正规军”受欢迎

近日，悦家物业开源金懋
府服务中心秩序队队长张晓
明在日常巡逻中，发现 5 号楼
1 单元业主李大爷在开源金懋
府西门岗外出现身体不适的
迹象。张晓明经过仔细询问，
得知李大爷因贫血而感到头
晕、腿软无力。他迅速行动，
搀扶李大爷进入保安室休息，
并给予适当的照顾。在李大
爷身体不适得到缓解后，为了
确保李大爷能够安全回家，队
员武义文主动护送李大爷直
到安全到家，这一举动深深感
动了李大爷及其家人。

次日，李大爷手写了一封
感谢信，送到悦家物业开源金
懋府服务中心，信中写道：“你
们虽是门卫跟我无亲无故，但
胜似亲人，比亲人还亲，你们
是 全 体 小 区 住 户 的‘ 保 护
神’。”

一直以来，老人的生活状
况 都 是 社 会 的 关 注 焦 点 之
一 ，物 业 作 为 最 贴 近 老 百 姓
的 服 务 企 业 ，需 要 更 加 关 心
和关爱这个群体。悦家物业
积 极 为 业 主 们 ，特 别 是 老 年
人 提 供 标 准 化 、优 质 贴 心 的
物业服务。 （田志新）

为了传承和弘扬中华传
统文化，陶冶情操，修养身心，
12 月 7 日下午，东南邑举办手
工篆香沙龙活动。

活动中，九龙禅悦香主理
人袁源老师为居民们讲解了
中国香的历史背景和文化内
涵，以及手工制香的方法和技
巧。随后，在工作人员的指导
下，大家以山西独有的太行崖

柏为原材料，亲手体验篆香制
作。经过和泥、搅拌、醒香、塑
型、阴干等步骤，最终制作出
一个个精美的十二生肖香篆。

通过此次活动，居民们不
仅学习了传统文化知识，领略
了香道文化的魅力，还通过亲
手制作香篆，放松身心、缓解
压力、愉悦心情。

（文章）

诚博美居物业

流光溢彩迎新年

新年将至，诚博美居物业各项目服务中心都在精心布置，为业主
们营造浓浓的节日氛围。每当夜幕降临，各个小区内五颜六色的彩灯
交相辉映，绵延的灯带和各式各样的灯笼及挂件流光溢彩。业主们在
浓厚的光影世界中，感受新年的独特韵味。

（文章）

近日，水泉湾·龙园业主
马女士将一面写有“排忧解难
贴心人，真情实意为业主”的
锦旗送给了物业站，以感谢物
业站的帮助。

12 月 7 日 上 午 ，水 泉 湾·
龙园物业站接到业主求助，业
主马女士表示，在收拾车库时
不慎将物品打翻，导致地面肮
脏，希望物业站可以派人帮忙
收拾。物业站在接到业主电
话后，马上安排保洁人员前去
打扫。保洁人员小心地清理
地面碎片，又用洗地车反复擦

拭地面，将地面恢复如初。马
女士看着干净的地面，脸上露
出了感激的笑容。马女士对
物业人员说道：“今天真是多
亏了你们，你们的服务太周到
了，你们的关心让我心里暖暖
的。”

这件事不仅考验了物业
团队在突发状况下的应急处
理能力，也进一步拉近了物业
与业主之间的距离，为打造温
馨和谐的龙园奠定了更坚实
的基础。

（文 章）

东南邑

举办手工篆香沙龙活动

爱车有家爱车有家
各大楼盘车位促销有新招各大楼盘车位促销有新招

悦家物业

暖心帮扶业主 用爱守护归家路

车位促销也疯狂车位促销也疯狂

近日，巨华·御锦文瀛项目除了优越
的地理位置和完美的配套外，“买房送车
位”也成为一大亮点，吸引了众多消费者
争先抢购。消费者张欣告诉记者，“刚开
始还担心房子总价会高，但现在看来，价
格很合适，免费送的车位省了一大笔费
用，真买值了。”

位于城西的前进新苑·芳华悦近期也
推出车位“以租代售，售后返租”的活动。

“车位降价促销，对于刚需购房者来说也
是“捡便宜。”一位订购了车库的消费者笑
着说。

在采访中记者发现，除了以上几家有
代表性的促销方式外，今年我市一些楼盘
针对车位、车库的促销五花八门，有的推
出分期付，有的直接打折让利，花样翻新
的促销都取得了喜人的销售业绩。

买卖双方实现双赢买卖双方实现双赢

车位、车库促销的背后，是今年楼市
激活市场的真实写照。今年以来，为了刺
激购房消费，开发商各出奇招，优惠促销
成为楼市的主旋律。以富力地产为首的
开发企业率先打响促销大战，打折、线上
秒杀、直播间促销等形式全面开花，多样
化的促销手段使存量商品房去化率大幅
提升。

同时，车位、车库作为商品房的附属
品，越来越受到消费者的重视，开发商以
此作为促销的主角也是必然。

业内人士分析说，对开发商而言，这
些促销取得了明显成效，资金快速回笼，
加快了现金的流动，而另一方面，消费者
也得到了不少实惠，以超值的价格买到了
心仪的房子，而且爱车也有了真正的家，
不再经受风吹日晒。因此，对于开发商和

消费者来说，都实现了双赢。

爱车有家 停车不难

在采访中记者也发现，车位、车库作
为房子最大的附属品，如今已成为新房的
标配，买房必买车位已成为共识，这不仅
是个人生活的需要，也是加强城市车辆管
理的要求。

消费者徐女士告诉记者，“以前住在
老小区，每天回家晚了便没了车位，爱车
只好停在马路边，风吹日晒不说，还经常
被贴罚单。因此，这次换新房，一定要给
爱车买个车位。”听说东方家园买房送车
位后，她考察一番后毫不犹豫地付了款。

“车有了地方停放，小区周边也将更加整
洁，这也是为城市管理作贡献了。”

业内人士告诉记者，“面对停车难越
来越凸显的问题，建设足够的停车位或车
库已成为城市发展的紧要任务。而各个
楼盘规划合理的停车位从一定程度上缓
解了停车难问题。停车位建设了，还要让
业主买得起，用得起。如果业主的车都有

了自己的车位，那么就不会乱停乱放，城
市面貌由此也会大大改观。

（王晓庆）

年关将近，家政市场一片火热。随着
人们对清洁家政需求量的加大，众多家政
公司和零散家政人员的业务量供不应求。

近日，御东某小区的张女士从一家家
政公司雇了保洁人员来家里做清洁，公司
化的管理和专业的服务让张女士重新认识
了保洁行业。“还是雇正规的家政公司做保
洁好，服务周到，还省心。”记者发现，如今
像张女士这样的消费者不在少数。

前几年，大多数人更愿意找街上的游

击队做保洁，原因是价格便宜。而现在，随
着家政公司的不断涌现，保洁服务的价格
也在竞争中走低。而家政公司正规的管理
也吸引了许多消费者。为了找到放心的保
洁人员，避免许多不必要的麻烦，消费者开
始对正规的家政公司青睐有加。

年关，许多家政公司的保洁服务供不
应求。一位家政公司的负责人告诉记者，
近一段时间，保洁业务的订单已排到腊月
底，凡是找保洁的客户都得预约。尽管价

格比平时高出不少，但订单还是排得满满
当当。

此外，在采访中，记者发现，同样的户
型保洁服务的价格却高低不一。以 130 平
方 米 的 三 房 为 例 ，有 的 保 洁 服 务 价 格 为
400元，有的只需 100元。这是怎么回事？

一位保洁人员告诉记者，100 元的这
家是长期客户，每周都要请保洁人员打扫
一次，因此单次的费用就低。而要 400 元
的，是临时客户，只在春节前清洁一次，清

洁难度大，次数少，因此单次费用就高。
记者发现，如今，许多家庭不再只是春

节前才有保洁需求，而是与家政公司签订
长期合同，每月定期保洁。家住水泉湾·龙
园的李女士便是如此。她告诉记者，因为
工作忙，她雇用了几位长期的保洁人员，一
年为此付出的保洁费共 4000 多元。虽然
花费大，但省出了时间，家里也能长期保持
清洁整齐，这项费用还是花得值的。

（文章）


