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走遍大地神州，醉美多彩贵州。近
年来，贵州旅游屡屡“井喷”，“村”品牌
蓬勃而出，文旅体加速融合，一场场“破
界”实践重塑“多彩”新形象，以“独树一
帜”的姿态向世界级旅游目的地迈进。

“村”字头：从扎根乡土到浸润心田

“少小边州惯放狂，骣骑蕃马射黄
羊。”14 岁的 水 族 少 年 路 耀 淞 躬 身 伏
在 没 有 马 鞍 的 马 背 上 ，目 光 坚 毅 朝
前 ，和 他 的 坐 骑“哪吒”如离弓的箭矢
激射而出。

这不是唐代诗人令狐楚《少年行》
的边塞，而是贵州省三都水族自治县的

“村马”赛场。路耀淞身后尘土飞扬，四
周游客呼声震天。

男儿擅骣骑，妇女以马尾入绣。马
文化源远流长的水族群众，每到传统

“端节”都要举办“端坡赛马”。2023 年
以来，三都县以“国际标准+民族特色”
重塑赛事体系，“村马”比赛场均吸引游
客 2 万余人，最高单月旅游综合收入超
4亿元，让传统民俗破圈而出。

“村马”“村超”“村 BA”“村 T”“村
晚”……这些源于群众生活日常、根植民
族传统习俗的“村”系列，一出圈即惊艳
世人，成为贵州文旅体融合的强劲动力。

在三都县比邻的榕江县，“村超”
作为现象级的文旅体融合新模式持续
火爆。

2023 年，小吃店主董永恒代表忠
诚村足球队出战，凭借 13 轮比赛打入
15 粒 进 球 的 表 现 ，荣 膺“ 村 超 ”射 手
王。现在的他转型成为足球运动员，还
跟队友合伙新开了一家“村超”美食餐
馆，主推牛瘪、稻花鱼等地方特色美食。

“村超”改写了许多普通人的人生，也
给贵州省榕江县带来了“泼天流量”。自
2023年开赛以来，全网刷屏数百亿次、吸
引游客1700万人次、旅游综合收入200亿
元。游客慕名而来，有的为了看一场足
球，有的为了感受“超级星期舞”“全民 K
歌”的氛围，有的就为到美食街大快朵颐。

今年 3 月底，来自贵州大山的 45 个
孩子，身穿融合苗绣、侗布、银饰等少数
民族非遗元素的服装，走上中国国际时
装周的 T 台。古朴与时尚的碰撞，行走
的文化密码，让更多人认识贵州“村 T”
背后的民族文化。

贵州人习以为常的文化元素，悄然
成为游客追捧的“村”字头流量密码。

“‘文化平等对话’的自然交流场
域，打破了许多人对贵州乡村‘落后封
闭’的刻板印象。”清华大学国家形象传
播研究中心主任范红认为，贵州“村”字
头赛事活动和文化品牌展现出了乡村
振兴的活力与创造力。

“加”字诀：从简单拼盘到深度融合

“捣珠崩玉，飞沫反涌，如烟雾腾
空，势甚雄厉”，这是自由行“鼻祖”徐霞
客眼中的黄果树瀑布。全息投影、激光
矩阵、雾森系统，如今的游客可以看到
科技感十足的黄果树瀑布。

作为经典电视剧《西游记》中师徒四
人牵马跋涉的取景地，黄果树瀑布的陡坡
塘景区承载着一代人的荧屏记忆。“夜游
黄果树”《再回西游》项目，依托山体、水
幕、密林等自然景观，结合先进技术，将游
客带入神话与现实交错的平行时空。

“夜游不是简单的灯光秀，而是科
技赋能文旅，给风景名胜装上芯片。”贵
州安顺旅游集团有限公司负责人说，新
项目对住宿业和相关文创产品拉动效
益明显，2024 年安顺市接待过夜游客
超 1300 万人次，较上年增长约 20%。

在贵州双龙航空港经济区，从空中
俯瞰，一条嵌入大地的“红飘带”格外醒
目，这便是贵州长征文化数字艺术馆。

《红飘带·伟大征程》和《红飘带·多
彩飞越》演出，借助全息影像、虚拟现
实、人工智能、三维声场等技术，让游
客沉浸式感受红军长征历史、感悟长
征精神，以全新视角打开红色故事和

贵州山水。
“科技+传统”“赛事+旅游”“节庆+

运动”……贵州各地在“加”字诀中寻找
“新生”。通过非遗新表达、赛事新玩
法、场景新呈现丰富旅游业态，实现从
简单观光游到深度体验游的转变。今
年前两个月，贵州接待海内外游客 1.03
亿人次，同比增长 7.9%，其中入境过夜
游客同比增长 92.3%。

“就像把酸汤、豆腐和蘸水分开摆
是三道菜，煮成火锅就是一桌席。”黔南
州贵定县文化广电和旅游局（县体育
局）副局长尹茹双说。

一些受访的业界专家认为，目前贵
州旅游表现为“一切皆可加”。

以桥梁旅游为例，一座座世界级高
桥构筑了贵州的“高速平原”，也带来了
别样的风景线：游客可以在坝陵河大桥
云端漫步，在平塘悬崖酒店观“天空之
桥”，不久还可以在世界第一高桥——
花江峡谷大桥蹦极、攀岩，“世界桥梁博
物馆”正成为“世界桥梁旅游地”。

伴随着“中国天眼”的声名远播，国
内外游客蜂拥而来。距离“中国天眼”8
公里的平塘县克度镇，曾是一个贫瘠且
封闭的山乡，如今已蜕变为“天文小镇”。

天文体验馆、时光塔、天幕街、星际
家园、航龙湾、天文时光村……进入“天
文小镇”，就像是进入了一个“科幻”的
主题乐园，游客随时可以在这里来一次

“太空漫游”。2024 年，“天文小镇”共
接待游客 129.83万人次。

“品”字法：从品牌升级到心生向往

来自四川成都的李渠建，到贵州后
把网名改成“山野村夫”，在惠水县的一
片石林上建起一座叫“寂村”的民宿。

“大山的阻隔让贵州人生活节奏很
慢，在他们看来稀松平常的风景，却让
外人惊叹。”他说，每到夏天，一群追求
安逸的四川人会“占满”他的民宿，并且
跟附近的村民们一起钓鱼、煮火锅。

在不少李渠建这样的从业者看来，
吸引游客的不只是“爽爽的夏天”“19℃
的清凉”，更是这片土地上“自在”的生
活方式，“这在当下显得尤为可贵”。

“自发”的品牌意识正在贵州遍地
开花：丹寨县龙泉镇卡拉村村民成立赛
事合作社，用“村 BA”门票收入将 12 栋
传统苗居改造成运动员民宿；毕节大方
县凤山乡店子村以篮球为主题打造“彝
寨球梦”民宿，房价从 120 元涨到了 268
元，旺季要提前两周预订；遵义赤水河
沿线的酒厂纷纷建起酒庄，参与到“卖
酒”向“卖生活方式”的转变中，推动酱
酒文化与旅游跨界融合。

第十九届贵州旅游产业发展大会
上，贵州聚焦重点景区提升改造、业态
项目植入和引进、文旅产业数智化赋能
等，推出一系列文旅招商项目，重点瞄
准山地运动、康养旅游、民宿度假、低空
经济、驻地演艺等新兴方向。

为打造世界级旅游目的地，贵州开
发“小车小团”“支支串飞”“景景串飞”
等创新的行程方式，“熨平”旅途颠簸，
把更多隐藏在深山里小而美的旅游品
牌呈现在世人面前。

品牌持续焕新，贵州“非去不可”。
2024 年，来自法国、阿根廷、美国、柬埔
寨、巴西、马来西亚等 50 多个国家的 28
支国际球队、1000多名球员到访“村超”。

“我们正与来自韩国、澳大利亚、日
本、匈牙利等国的 60 多家境外旅行商
洽谈，依托 240 小时过境免签政策，加
速贵州世界级旅游目的地建设进程。”
贵州省文化和旅游厅副厅长陈震说。

“利用好独特资源，加强国际合作与
交流，可以推动贵州旅游国际传播。”范
红认为，以“村超”等村赛为代表，贵州正
把“触手可及”的生活体验转化为旅游品
牌，探索“传统与现代共生”的发展范式，
在保留文化根脉的同时激活民间活力，
打造立体、全新的“多彩贵州”形象。

新华社记者 齐健 李黔渝

15.7 万个大棚鳞次栉比，年产蔬菜
450 多万吨；每年 900 多万吨新鲜蔬菜
由此卖往全世界；85%的新建大棚配备
了智能设施，手机成为“新农具”；自主
研发 277 个新品种，为丰富“菜篮子”提
供品种保障；当地发布的价格指数，成
为全国蔬菜交易的“风向标”……

这里，是“中国蔬菜之乡”山东潍坊
寿光市。

作为冬暖式大棚蔬菜产业发祥地，
寿光改变了“北方冬天无鲜菜”的历史，
成为全国最大的蔬菜集散中心，蔬菜产
业集群跻身全国首批 50 个优势特色产
业集群。

卖菜、种菜、育种“样样行”

“在寿光，没有你买不到的菜，更没
有你卖不了的菜”——这并非寿光人的
自吹自擂。

8 时许，在山东寿光农产品物流园，
一 辆 辆 大 车 满 载 着 各 类 蔬 菜 驶 向 各
地。物流园 4 号厅内，蔬菜经销商张永
已经“开工”4 个多小时，身边堆放着来
自广西、山东昌乐等地的红南瓜、绿南
瓜、贝贝南瓜、花生南瓜、银栗南瓜等各
类品种，已完成 10 多车、合 300 多吨的
南瓜交易，即将发车。

作为全国重要的蔬菜生产基地和
集散中心，平均每分钟有 1.7 万多公斤
蔬菜从寿光销往全国 200多个城市。

会卖菜，更会种菜。
从 1989 年三元朱村 17 个黄瓜棚开

始，冬暖式蔬菜大棚的发展改写了“北
方冬天无鲜菜”的历史。如今，15.7 万
个蔬菜大棚年产蔬菜 450 多万吨，可满
足约 4000 万人一年的消费需求。

以棚体高大化、管控智能化、操作
轻简化为方向，寿光大棚不断迭代。

寿光市蔬菜产业发展中心副主任
张林林说，最新一代大棚的单体占地面
积由早期的 2 亩提升至 8 亩以上，生产
面积由 0.5 亩提升至 4 亩以上，病虫害发
生 率 降 低 10%，单 位 面 积 产 量 提 高 了
15%至 20%。

卖的是寿光菜，种的是寿光棚，用
的是寿光种。

山东寿光蔬菜种业集团有限公司
研发中心的温室中，一串串“赤霞珠”西
红柿正由青转红。“10 多年前，1 粒种子
就要 10 多元。现在国产种子争气了，只
要 1 元多，西红柿品质还更好。”集团总
经理刘欣庆说。

纪都现代农业共富产业园的展板
上，陈列着“都蜜 5号”甜瓜、“宝禄”番茄
等 277 个由寿光自主研发并获得植物新
品种权保护的蔬菜品种，其中 20 个为今
年新增。

闯关之路

近年来，我国蔬菜播种面积连续增
加。“中国蔬菜之乡”为什么是寿光？

村头“小市场”搭配龙头“大市场”，
寿光闯过“卖菜关”——

寿光每天有超过 2 万辆货车往来
穿 梭 ，蔬 菜 年 交 易 量 超 过 900 万 吨 。
其 中 ，约 300 万 吨 的 蔬 菜 交 易 发 生 在
当地的龙头大市场——寿光农产品物
流园。全国各地的蔬菜都在这里装配
拼货，实现了冬季南菜北运、夏天北菜
南销。

“ 龙 头 大 市 场 形 成 了 蔬 菜 流 通 的
‘主动脉’。但面对不断增加的蔬菜产
量，还需要更多‘毛细血管’来协助流
通。”寿光市商务局商贸服务和流通管
理科科长王存生说。

近几年，寿光持续对 1600 家蔬菜合
作社进行规范提升，使之取代了过去

“小散乱”的自然市场，成为串联地头蔬
菜的“毛细血管”，方便本地蔬菜外销。

洛城街道东斟灌村是彩椒种植专
业村，640 座大棚鳞次栉比，彩椒年产
值超过 1.5 亿元。“村村大棚通市场，菜
多了也不怕，村头就能卖，现在一天能
拉走三四车。”东斟灌村“棚二代”王春
艳说。

20 世纪 80 年代一度因流通不畅、
价低卖难，大量白菜烂在地里的寿光，
如今已闯过“卖菜关”，形成了“田间到
餐桌”的高效流通网络。

标准化种菜、网格化监管，寿光闯
过“质量关”——

寿光推动生产标准、技术服务、农

资供应、质量检测、包装标识、品牌销售
“六统一”标准化管理，一批现代化高端
园区辐射带动超 80%的农户进入标准
化生产时代。

每天开秤前，寿光农产品物流园检
测中心工作人员会先对当天蔬菜进行
抽样检测，每天检测 1400 批次左右，合
格率超过 99%。

“质量安全永远是蔬菜生产的‘生
命线’。全市每年投入 3000 多万元，用
于网格化监管全域蔬菜质量。”张林林
说，寿光搭建了蔬菜质量安全网格化智
慧监管平台，将所有蔬菜大棚、批发市
场、农资门店都纳入监管，实现“生产有
记录、信息可查询、流向可跟踪、责任可
追究”的全程智慧追溯。

“内培外引”、自主研发，寿光闯过
“育种关”——

种子是农业的“芯片”。寿光曾经
高度依赖进口蔬菜种子。高峰时期，西
红柿、无刺黄瓜等“洋种子”占七八成市
场份额，且常随意提价。

面 对“卡 脖 子 ”问 题 ，寿 光 实 施 了
“种子工程攻坚行动”，推动产学研结
合、育繁推一体，打造蔬菜产业“中国
芯”，不断提升国际竞争力。

作为“内培”本土育种企业的代表，
寿光市三木种苗有限公司自主研发了
粉果番茄、辣椒等种子，性能可与国外
产品“掰手腕”。同时，寿光还积极“外
引”，先后与中国农科院、中国农大等 40
多家科研院校建立合作关系，落户了国
家现代蔬菜种业创新创业基地研发中
心等 12家“国字号”平台。

目前，国产蔬菜种子在寿光的市场
占有率已由 2010 年的 54%提升到 70%
以上，部分种子的综合表现已追上甚至
超过“洋种子”。

持续擦亮菜乡金字招牌

新起点上，“中国蔬菜之乡”正向着
设施蔬菜全链领航迈进。

如何持续攻关种子这个“芯片”？
“希望能进一步扶优扶强，加大对

基础好、科研创新能力强的企业的支持
力度，帮助地方种企提升核心竞争力。”

寿光市三木种苗有限公司董事长刘树
森说。

寿光市农业农村局局长尹爱军说，
蔬菜育种较国外起步晚，企业的人才队
伍、资金支持、种质资源积累普遍与国
外企业存在很大差距。寿光将深化种
业“中国芯”攻坚，从政策扶持、资金投
入到人才培养，全方位发力，计划五年
内自主研发并获得植物新品种权保护
的蔬菜品种突破 400个。

如何进一步开拓市场？
山东利森特农业科技有限公司董

事长王守波有自己的小目标：把寿光大
棚“种”往海外。

近日，王守波正催着工厂加紧生产
装配式温室大棚的组装材料：“这 7万平
方米联动玻璃温室，6 月底前要发往白
俄罗斯。”公司已先后在俄罗斯、乌兹别
克斯坦等 40 个国家，建设了 270 多个种
植园区。

寿光的雄心可见一斑：主动融入共
建“一带一路”，依托潍坊国家农业开放
发展综合试验区，联合中国蔬菜协会
等，引导设施蔬菜产业集群抱团出海。
目前，已有 30 余家企业、合作社开展了
农业领域的对外业务，覆盖日本、韩国、
俄罗斯、印度、乌兹别克斯坦等 40 多个
国家、地区。

如何发挥辐射带动作用？
寿光分类构建覆盖高校科研院所、

基层农技人才等主体的 10.8 万人蔬菜
产业技术人才库；依托寿光人才发展集
团，搭建了集人才、技术、培训、服务等
于一体的输出平台，与 29 个省区市的
59 个蔬菜园区建立了合作关系，为零基
础发展设施蔬菜地区和个人提供“建种
产管销”一站式服务。

新征程，再出发。寿光这个让冬暖
式蔬菜大棚走向全国的地方，正努力竖
起“中国式农业现代化示范标杆”。

新华社记者 陈灏 叶婧

“中国蔬菜之乡”为什么是这座山东小城？

6月 4日，湖北省襄阳市保康县两峪乡两峪村农民在田里起水稻秧苗（无人机照片）。
“时雨及芒种，四野皆插秧。”
芒种时节，正是“三夏”农忙之季，大江南北的农民在田间地头忙着插秧收麦，在大地上书写丰收的诗篇。 新华社记者 杨韬摄

从“相加”到“相融”：

贵州文旅体融合的“破界”实践

6月 5日，在位于浙江慈溪的宁波鼎安电器有限公司车间内，工人在流水线上装
配饮水机。该企业专业生产包含净化、加热、制冷、制冰等核心功能的净饮水器产品，
已形成年产 60万台整机设备及 400万支滤芯的智造能力，也是国家高新技术企业。

浙江省慈溪市年产净饮水设备整机量约占全国的三分之一，已汇聚了一百余
家饮水机、净水机、直饮机等水家电整机生产企业和数百家配套企业，形成了庞大
的产业集群和产业链配套。

近年来，依托产业配套集聚优势和政策扶持，慈溪水家电行业积极推动新产品
研发和数字化升级，实现了从“饮水”到“净水”再到“全方位水处理”的转型升级，线
上线下销售火爆，进入了产业快速发展阶段。 新华社记者 徐昱摄

褪色的红砖墙和标语、生锈的铁栏
杆、布满煤灰的老旧窗格……身处宁夏
石嘴山市大武口区石炭井工业文旅影
视小镇，时光仿佛倒流回上世纪。

从《风中的火焰》里的派出所，到
《山海情》中的供电所，石炭井原矿务局
电视台是众多影视作品的取景地。石
炭井，这个贺兰山下昔日煤炭工业重
镇，正以独特工业遗存吸引剧组和游人
的目光。

石炭井矿区投建于 1958 年，曾是
我国最大的焦煤基地之一，鼎盛时期矿
区有干部职工数万人。随着石炭井煤
炭资源日益枯竭，矿区人口大量迁移。

2017 年 5 月，宁夏打响“贺兰山生
态 保 卫 战 ”，贺 兰 山 自 然 保 护 区 内 所
有 煤 矿 、非 煤 矿 山 、洗 煤 储 煤 厂 等 彻
底 关 停 ，一 体化保护和修复至今仍在
进行中。

63 岁的石炭井居民葛义红感受到
了家乡的变化。“生态治理之前，我们压
根不敢穿白色衣服，煤灰好像每天都在
往下落。”她说，如今天变蓝了，翡翠湖
也绿了。

生态环境虽然转好，但曾经热闹的
石炭井一度陷入冷清。葛义红没想到，
这里遗留下的矿区工厂、学校、医院、街
区、车站等上世纪 60 年代至 90 年代的

工业城市元素，以及贺兰山丰富多样的
地质地貌，使得小镇成为悬疑、军旅、科
幻等题材影视剧的绝佳取景地。

大武口区抓住机遇，全力打造“中
国 现 实 主 义 题 材 影 视 拍 摄 基 地 ”，石
炭 井 工 业 文 旅 影 视 小 镇 应 运 而 生 。
自 2021 年以来，已有 30 余部影视作品
在此取景。2024 年，这里成为北京电
影 学 院 的 影 视 创 作 实 践 基 地 。 据 大
武口区委宣传部副部长韩静介绍，今
年已有 5 部影视剧、5 部短剧计划到石
炭井取景。为满足剧组需求，大武口
区盘活利用闲置房屋建设演员公寓、
中 央 厨 房 、道 具 库 等 ，逐 步 完 善 影 视
配套服务。

近年来，大武口区持续挖掘石炭井
工业文化旅游资源，推进文旅体融合，
如连续多届举办“工业之声”音乐节、工
业文化摄影大赛、贺兰山（石炭井）大峡
谷汽车越野拉力赛等文体赛事活动，并
提供交流研学、观光游览等服务。2024
年，石炭井接待游客数量达 18.4 万人
次，小镇再度热闹起来。

贺 兰 山 下 ，更 多 老 旧 矿 区 迎 来
新 生 。

进入夏季，数十万亩酿酒葡萄园把
贺 兰 山 东 麓 的 戈 壁 荒 滩 变 为 绿 色 海
洋。在银川市志辉源石酒庄，草木苍翠

欲滴，掩映着石头建成的中式品酒大
厅。游人穿梭其中，或选购品鉴、或驻
足拍照，如漫步中式园林。

很 难 想 象 ，直 至 上 世 纪 九 十 年 代
末，这里还是一片荒凉的采砂场。酒庄
内至今还保留着一处矿坑遗迹，与周围
郁郁葱葱的景色形成鲜明对比。

54 岁的李皞华是酒庄老员工，见证
了这片土地 的 变 化 。 2011 年 ，宁 夏 提
出 打 造 贺 兰 山 东 麓 葡 萄 产 业 及 文 化
长 廊 。 政 府 的 鼓 励 政 策 吸 引 不 少 企
业家从煤矿、房地产等行业转投葡萄
酒 产 业 ，志 辉 源 石 酒 庄 就 是 其 中 之
一。李皞华和妻子的主要工作从采砂
挖石变成了植树造林，保护葡萄藤不受
风沙侵害。

“过去风大得能把砂石吹起来，打
得人脸疼。现在这里环境变美了，成了
旅游景点了！”李皞华说。如今，他每天
除了监督工人植树造林，还负责看管酿
酒车间。

矿区“变身”酒庄，带动了当地葡萄
酒旅游发展，也助力了葡萄酒销售。据
志辉源石酒庄宣传部门负责人杨宇轩
介绍，酒庄每年接待游客约 25 万人次，
去年酒庄销售额为 5000 余万元，很多
都是游客现场品鉴后购买的。

新华社记者 马思嘉 梅鹏鹏

夏 收 临 近 尾 声 ，
江 苏 重 要 产 粮 地 区
—— 泰 州 市 下 辖 的
兴 化 市 正 紧 张 有 序
地对新收获的小麦进
行 烘 干 ，争 取 实 现 颗
粒归仓。

6 月 5 日 ，在 兴 化
市陈堡镇一处现代化
粮 食 烘 干 中 心 ，运 粮
车 络 绎 不 绝 ，金 黄 的
麦粒通过传送带源源
不断地送入高大的烘
干塔。“新收获的小麦
水 分 含 量 高 ，湿 粮 堆
在 一 起 ，几 小 时 就 可
能发热霉变。”该中心
负责人张长礼指着轰
鸣运转的设备告诉记
者，“我们这十几组烘
干 机 组 马 力 全 开 ，24
小 时 不 停 ，一 天 能 烘
干 120 吨湿粮。”

记 者 采 访 了 解
到，今年“三夏”期间，
天 气 变 化 频 繁 ，抢 收
抢 烘 时 间 紧 、任 务
重。作为江苏粮食主
产 区 ，兴 化 的 粮 食 烘
干 需 求 很 大 ，遍 布 全
市 乡 村 的 186 座 粮 食
烘 干 中 心 ，正 开 足 马
力 运 转 ，保 障 夏 粮 品
质，减少产后损失。

烘干中心对供电
可靠性要求很高。面对夏粮烘干的
用 电 高 峰 和 极 端 天 气 风 险 ，国 网 兴
化 市 供 电 公 司 全 力 护 航 ，为 夏 粮 烘
干提供充足稳定的电力供应。

据 介 绍 ，兴 化 供 电 部 门 运 用
“ 人 巡 + 机 巡 ”相 结 合 的 方 式 ，对 涉
及 粮 食 烘 干 的 供 电 线 路 和 设 备 开
展 地 毯 式 排 查 和 特 巡 特 护 ，及 时 发
现 并 消 除 隐 患 ，实 时 监 控 烘 干 集 中
区 域 台 区 负 荷 变 化 ，预 警 重 过 载 风
险 。 截 至 目 前 ，已 累 计 巡 视 涉 农 线
路 超 过 1200 公 里 ，消 除 各 类 隐 患 40
余 处 。

同时，对于有新增烘干设备或扩
容需求的用户，兴化供电部门开辟“绿
色通道”，简化报装流程，实行“一站
式”服务，最大限度压缩办电时间。国
网江苏电力（兴化亮水乡）共产党员服
务队还深入田间地头和烘干车间，提
供技术支持，细致检查用户侧烘干设
备用电安全。

充足的电力保障和贴心的供电
服务，受到粮农的普遍欢迎。看着经
过烘干后金黄饱满、水分达标的小麦
源源不断地入库，粮食专业合作社工
作人员朱有荣脸上洋溢着笑容。“以
前晒粮看天吃饭，现在有电力烘干，
再 也 不 用 担 心 下 雨 烂 场 了 。”他 说 ，

“粮食烘干了，就能卖上好价钱，我们
粮农心里也踏实了。”

新华社记者 沈汝发

贺兰山矿区“变形记”
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