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“东北超”来了！
一张仅售 19.9 元的球票，首日预约

人数突破 6 万人次，被网友戏称“中签
比中奖还难”；一条“东北超级酷”的短
视频，在社交媒体累计播放量破百万；
一届跨越区域的“城超”，撬动近亿元赞
助、覆盖超一亿人口的消费市场……

5 月 23 日晚，首届东北地区城市足
球联赛，即“东北超”，将在沈阳、长春、
哈尔滨、呼和浩特四城同步揭幕。

注意力经济学认为，在信息过载的
时代，谁能以人为本、以情动人，将稀缺
的注意力汇聚，谁就能找到价值转化的

“金钥匙”。这场跨省区联动的城市足
球超级 IP，正把聚焦在黑土地的目光，
变成真切的流量与消费，引领一场注意
力经济新风潮。

把目光聚过来

注意力是稀缺资源，而“东北超”实
现了高效聚合。

19 块 9，超 10 万人抢！沈阳赛区揭
幕战售票近 4 万张。长春赛区门票开
售即遭“秒杀”，大麦网平台显示超 1.9
万人标记“想看”。网民感叹：“这比中
大奖还难！”

这场“家门口的赛事”，为何能让东
北乃至全国的目光齐刷刷地看过来？

聚目光，在于“整装”的姿态。从沈
阳到鸡西，从长春到通辽，从哈尔滨到
大连，从呼和浩特到延边——一张赛程
表，串联起整个东北。各地统筹组建竞
赛、裁判、纪律检查等委员会，赛事通盘
推进，“一桌”解决问题。

“东北大地山水相连、文脉相通、人
缘相近，这份强烈的地域认同感和文化
亲近性，是办好‘东北超’的底气。”赛事
相关负责人表示，“东北超”以足球的名

义，把东北人的手紧紧握在一起，“不管
比赛是不是第一，反正友谊肯定第一”。

聚目光，在于“草根”的属性。390名
参赛球员中没有职业选手，消防员、学生、
快递小哥和产业工人入选名单。33岁的
沈阳队队员李宇航平日是一名消防员，
他说，生活有两个战场，“一个是危机重重
的火场，一个是洒满阳光的绿茵场”。踢
球的是街坊，看球的是邻居，鲜活接地气
的故事，天然具有打动人心的力量。

这种“去中心化”同样体现在赞助
体系中。赛事推出从 500 万元首席赞
助到 5000 元“超小赞”的五级赞助体系，
大牌商户、街边烧烤店、猪蹄店悉数纳
入；特许商品授权“0 元扶持计划”，让非
遗企业、乡村特产共享赛事 IP。

“群众喜欢什么、期待什么，就引进
什么、落地什么。”负责“东北超”招商工
作的辽宁省体育产业集团董事长王国
峰 认 为 ，让 小 微 企 业 成 为 赛 事“ 合 伙
人”，让比赛更接地气、更聚人心。

让热度留得住

注意力经济不是简单抢眼球，而是
把关注变成情感共鸣。各地“城超”一
路出圈一路歌，“东北超”借鉴经验，找
寻自己的流量密码。

贵州“村超”主打民族文化、村味农
趣，“苏超”玩转“散装江苏”的地域梗，各
有各的火法。“东北超”的火法，是用“快乐
足球、烟火足球”回应群众朴素的热爱。

“还没开赛，美食大战先打起来了”
“沈阳和大连没有球都能踢 90 分钟”等
网络热梗走红；宁忠岩、孙龙等体坛名
将跨界登场、幽默喊话；东北籍明星纷
纷为赛事站台助威……这些动作让“东
北超”在笑声与亲切感中，率先实现与
大众的情感共鸣。

共鸣，从球场走向四方。沈阳市文
化旅游和广播电视局联合沈阳都市圈
各城市组成文旅推介团，走进北京、天
津、唐山等地，送上文创产品和地道美
食伴手礼，把观赛代金券递到外地游客
手中。天津游客杨素琴满怀期待，计划
观赛之余尝一口地道鸡架，沉浸式体验
沈阳的洗浴文化。

共鸣，让世界听见回响。带领中国
队挺进日韩世界杯的传奇教练博拉·米
卢蒂诺维奇近日重回沈阳，将为“东北
超”开球。在沈阳生活十余年的俄罗斯
博主罗杰感叹，“东北超”能让更多人关
注足球，推荐各国“老外”现场感受这种

“新玩法”。中超“升班马”辽宁铁人队主
教练、韩国名帅徐正源感慨道，如今业余
联赛的火热，让东北足球再迈了一大步。

赛场之外，“东北超”正将赛事 IP 嵌
入日常生活。各地特许商品旗舰店人
流如织，吉祥物“虎哥”、百搭 T 恤、特色
零食、纪念盲盒等 20 余种商品琳琅满
目。赛事组委会表示，“东北超”的周边
产品适配市民休闲、社交、打卡等多元
需求，形成从“看到”“买到”，到“愿意晒
出”的注意力闭环。

中央财经大学体育经济研究中心
主任王裕雄认为，东北地区是中国足球
发展的重镇，东北的生活场景、民风民
俗本身就自带流量，引起大众的共鸣，
这些都能助力“东北超”留住全国乃至
世界的注意力。

把流量变增量

注意力经济的落脚点是“转化”。
聚 拢 了 目 光 ，更 要 留 下 消 费 、留 下 体
验。“东北超”正在把赛事的热度，变成
实实在在的经济增量。

“1 元 门 票 带 动 7.3 元 周 边 消

费”——“苏超”2025 赛季创造的乘数效
应，验证了“城超”作为“注意力入口”的
经济价值。如今，“东北超”开赛，其带动
文旅消费的“经济账”已初现端倪。

“东北超”球迷专列人头攒动；夜
市、广场、烧烤小店的“第二现场”氛围
热烈；酒店、餐馆、各大景区的工作人员
迎接八方来客……

据了解，东北四省区搭建起“票根优
惠联盟”，打造“超游东北”文旅 IP，主打

“一张球票闯关东”理念，规划主场游、周
边游、跨省游、主题游等七大旅游线路。

各地推出实惠“票根”福利：鞍山千
山、本溪水洞、葫芦岛兴城古城等百余
家知名旅游景区推出了免票优惠，餐
饮、洗浴、商超等两万余家商户推出专
属折扣。黑龙江将在赛事期间开展促
消费活动 500 场以上，发放政府消费券
超 1 亿元。在吉林延边，凭票根可体验
一分钱吃冷面、石锅饭……

为一场球，赴一座城。同程旅行发
布数据显示，截至 5 月 19 日，哈尔滨相
关文旅产品搜索量月环比增长 128%；
随着赛事临近，哈尔滨进港机票预订热
度月环比增长超 43%，全市酒店预订热
度攀升，月环比增长 46%。

“我们乐见‘东北超’踢出快乐足
球、烟火足球的纯粹，‘踢开’注意力经
济的新大门，把城市的人气聚起来、把
市场消费的烟火燃起来，把体育流量变
成消费增量，把赛事热度变成振兴发展
力量！”赛事组委会负责人表示。

新华社记者 杨金志 林德韧 刘艺淳

“东北超”，开启“注意力经济”的盛宴
据文化和旅游部数据中心测算，

2026 年一季度，全国乡村旅游接待总
人次为 7.93 亿人次，同比增长 12.2%；
全国乡村旅游接待总收入 4570 亿元，
同比增长 10.9%。

亮眼的数据是乡村旅游产业再上
新台阶的印证。这背后有着怎样的产
业发展密码？记者近日赴各地采访，探
寻答案。

聚焦“小而美”文旅业态，打造独具
特色的乡村旅游发展路径——

山西大汖古村，是一座历史悠久的
古村落，长在一整块巨大的山体岩石
上。几十座院落依山就势，自下而上参
差错落多达十几层，远看就像积木一样
挂在半山腰。

“五一”期间，来自上海的“95 后”
自由摄影师林悦，背着相机穿梭在层
层叠叠的石屋间，无论是清晨阳光洒
在斑驳的石墙上，还是黄昏时分村落
升起的袅袅炊烟，都成了她镜头下极
具故事感的画面。她说：“我在社交媒
体上发了九宫格照片，这里的景色，美
到失语。”

不仅是大汖古村，山西碛口古镇同
样吸引众多游客，今年“五一”期间游客
量达 11.27万人次，同比增加 105%。

放眼全国，“小而美”的文旅业态层
出不穷。

云南沙溪古镇完整保留茶马古道
上的古戏台、玉津桥和原生态的传统
村落，每周五的“赶街”（集市）热闹依
旧，延续着淳朴的乡土市井风情；黑龙
江省伊春市乌翠区依托小兴安岭生态
与 人 文 资 源 ，打 造 沉 浸 式 文 旅 体 验 。
游客可参与研学，学习木艺制作技艺，
在绿水青山间感受生态之美，品尝铁
锅炖等特色美食；浙江丽水松阳保留
上百个格局完整的传统村落，将老屋
改造成精品民宿、乡村书店和艺术家
工作室……

2026 年中央一号文件提出，深化
农文旅融合，推进乡村旅游提档升级，
发展“小而美”文旅业态。这为新时代
乡村旅游发展明确了方向路径。

“未来，我们还要在聚焦‘小而美’
上发力。”山西碛口景区管理中心副主
任郝大山说，我们将以乡村烟火为主
题，打造黄河沿岸特色民宿，开发水蚀
浮雕景观，创办新乡村市集，吸引游客
玩在黄河边、住在特色红枣院。

从“打卡”到“沉浸”，乡村旅游消费
链不断延展——

晨起在东华寺听梵音、去艺术馆看
画，午后在兰园品茗、果园摘果，夜晚泡
温泉……一个完整的生活体验场，让前
来广东翁源的游客体验到岭南田园牧
歌式的时光，从“路过”变成“停留”，从

“打卡”变成“住下”。
广东翁源县文广旅体局局长徐婷

说，今年 1-4 月，翁源县累计测算旅游
人数约 62.2 万人次、同比增长 18.25%，
旅 游 收 入 约 6.7 亿 元 、同 比 增 长
21.82%。

不止翁源。“十五五”开局之年，多
地深挖特色资源，因地制宜做好“乡村
旅游+”大文章。

晨光熹微，天山深处的新疆吉木萨
尔县小 分 子 村 ，宛 如 一 幅 山 水 画 卷 。
昔日的羊圈、牛棚化作艺术空间，吸引
画家走进这里记录这片风景。如今，
越来越多的艺术从业者来到这里，成
立的绘画、雕塑、陶艺等各类工作室有
30余家。

艺术资源带动了乡村旅游，在政
府 支 持 下 ，村 里 发 展 起 农 家 乐 和 民
宿。村民齐吉荣开办的民宿里陈列着
不少艺术家赠送的作品，成为吸引游
客的亮点。

从烟雨江南到多彩西南，从浓情侗
乡到高原藏寨，“文旅+”持续释放带动
效应，重塑乡村面貌，赋能乡村发展。

陕西省社科联特聘研究员、社科院
文旅研究中心主任张燕说，人们不再满
足于“吃顿农家饭、摘筐土特产”，而是
愿意为一场稻田里的下午茶、一次非遗
手作体验或是一晚推窗见山的住宿支
付更高的价格。以体验为核心的新业
态加速崛起，成为撬动乡村旅游消费增
长的活跃力量。

科技赋能、文化浸润，乡村旅游提
质增效，向更高能级跃迁——

河南安阳殷墟考古文旅小镇的考
古科学体验馆，在裸眼 3D 技术加持下，
屯南甲骨、跪坐玉人、亚长牛尊等珍贵
文物纷纷“活”了起来。

“在互动中沉浸式感受和学习考古
知识，这种体验太有意思了。既有科技
范儿，又有文化味儿。”安阳市第四中学
学生肖迪雅说。

因科技赋能迸发蓬勃活力。江西
吉安钓源古村创新推出“一码游”智慧
文旅平台，打造了专属的智能数字导
游。游客只需拿出手机与数字人对话，
就能获取关于古村建筑、历史典故的生
动讲解。

因文化浸润展现独特价值。江苏
苏州甪直古镇深挖本土“甪端”神兽传
说，将其打造为贯穿景区标识、沉浸式
舞台剧与文创产品的核心 IP。

当数字化的智慧触角深度嵌入乡
野肌理，当厚重的乡土文化真正走进游
客心间，乡村旅游将迎来“一村一韵、美
美与共”的多元绽放，助力绘就乡村全
面振兴的美丽画卷。

新华社记者 柴婷 徐壮 张瑜

看管 25 台 机 台 ，盯 着 1.5 万 余 个
纱锭，在百余米的车间过道里一天行
走 3 万余步，确保所有纱锭运转正常，
这 是 河 南 省 舞 钢 市 银 龙 集 团 公 司 龙
山纺织一厂挡车工苗静静干了十多年
的工作。

挡车工，纺织行业的基础工种，需
要常年在高温、高噪音的纺纱车间巡
回检查、处理断纱、清理设备，技术难
度较高，劳动强度很大，是纺纱生产中
不可或缺的岗位。

30 多摄氏度的室温下，细纱机轰
鸣 不 绝 ，空 气 中 弥 漫 着 棉 绒 的 气 味 ，
2003 年秋，苗静静初次走进龙山纺织
一厂细纱车间时，机器的轰鸣震得她
耳膜发颤。

苗静静的任务是“接好每一根断
掉 的 纱 线 ”，工 作 看 似 简 单 ，但 面 对
密 密 麻 麻 的 纱 锭 ，年 轻 姑 娘 有 些 手
足无措。

“ 虽 然 刚 开 始 才 管 一 台 半 机 台 ，
那也管不好，有时连基本工作都完成
不 了 ，还 经 常 哭 鼻 子 。”苗 静 静 回 忆 ，
师 傅 周 民 理 告 诉 她 ，挡 车 工 要“ 眼 观
六路、手疾如飞”，执拗的她就盯着锭
子练接头，手指被纱线勒出了一道道
血痕。

细 纱 工 序 虽 是 纺 织 厂 的 核 心 工
序，但从上万个纱锭中及时发现断纱，
再 快 速 接 齐 ，保 证 零 断 头 ，操 作 起 来
劳 累 且 枯 燥 。 苗 静 静 白 天 跟 着 师 傅
学 手 法 ，紧 盯 每 一 个 操 作 细 节 ，不 停
地 掐 表 接 头 ，晚 上 再 研 读 操 作 规 程 ，
对着机台一遍遍练习，在单调的循环
中打磨技艺。

“技术就是靠每天脚踏实地练习，
要当有心人，要下苦功夫，没别的招。”
银龙集团公司党委副书记王培军说，
只有经过 5 年到 7 年的磨炼，才能成为
一个技术过硬的挡车工。

苗静静并非天才。经过成千上万
次练习，她的技能突飞猛进，从照看一
台半机台的学徒，快速成长为能同时
操控 20 多台机台的技术标兵，她负责
的机台空锭少、断头少、效率高，形成
了“快、稳、准”的独特风格，还成了车
间的教练员。

教练员苗静静秉持“一人精、全员
会”的理念，将自己总结的单线接头技
能等操作经验向工友倾囊相授。“当教
练员不仅要技术过关，理论过关，人品

也得过关。”银龙集团公司纺纱车间教
练员卢娜说，苗教练让工友们信服的，
不仅是她的技术操作，更是她的敬业
精神。

纺 纱 车 间 里 ，断 纱 频 发 、较 难 打
理 的 机 台 被 大 家 称 为“ 老 虎 机 台 ”，
一 旦 碰 到 这 种 机 台 ，工 人 就 要 费 心
耗 力 小 心“ 伺 候 ”。 面 对 别 人 避 之 不
及 的“ 老 虎 机 台 ”，苗 静 静 主 动 请 缨 ，
扎 在 车 间 观 察 设 备 、分 析 数 据 ，摸 索
出“ 一 勤 三 准 ”操 作 法 —— 勤 走 动 、
站 得 准 、看 得 准 、接 得 准 ，打 破 传 统
巡 回 模 式 ，既 减 轻 了 劳 动 强 度 ，又 刷
新 了 生 产 纪 录 ，彻 底 让“ 老 虎 机 台 ”
变身“红旗机台”。

随着实操技能、理论水平不断提
升，经公司筛选后，苗静静开始参加行
业技能大赛。2016 年起，她陆续获得
了全国棉纺织行业技术能手、河南省
细纱挡车工技术大赛第一名等荣誉，
成为纺纱行业公认的技术标杆。“集训
参赛对我也是大提升，‘人外有人，天
外有天’，只有不断交流学习、勤学苦
练，才能保持技术不生疏、不掉队。”苗
静静说。

2022 年 ，苗 静 静 担 任 银 龙 集 团
公 司 细 纱 操 作 总 教 练 ，她 把 更 多 精
力 放 在 操 作 规 范 研 究 和“ 传 帮 带 ”
上 。 她 带 领 团 队 创 新 推 出 的“ 细 纱
搭 头 换 段 操 作 法 ”“ 细 纱 长 车 巡 回
操 作 法 ”等 操 作 方 法 ，让 车 间 生 产
效 率 提 升 了 20% ，纱 线 断 头 率 减 少
了 30% ；她 带 的 学 员 先 后 有 近 200
人 在 集 团 内 部 技 能 大 赛 中 获 奖 ，30
多 人 参 加 国 家 级 纺 织 行 业 竞 赛 且
屡 创 佳 绩 。

近年来，苗静静又先后被授予全
国五一劳动奖章、全国三八红旗手称
号。“虽然成了总教练，但她还是和我
们一起泡在生产一线。”银龙集团公司
车间教练员王彩丹说，“工作认真、脚
踏实地的那股劲儿，跟十多年前刚认
识她时一样。”

“工友们有时开玩笑，说苗教练要
把纺织干成艺术，我觉得说得对，工人
就是要把活儿干到极致。”尽管从挡车
工成长为总教练，苗静静依然在轰鸣
的 纺 纱 车 间 里 奔 走 ，“ 技 术 要 练 一 辈
子，纺织工人的春天不在领奖台，就在
一根根不断头的纱线里。”

新华社记者 韩朝阳

重庆云阳，长江之滨，西南地区最
大的人工沙滩上，再次搭建起国际标准
的沙滩排球比赛场地。2026 年的云阳
沙滩运动季将从 5 月中旬持续到 6 月下
旬。一座内陆县城，如何打造出年综合
效益超 2000 万元的“沙滩运动经济”？
答案藏在从乱石滩到国际赛场的十年
蝶变中。

十几年前，这里还是江边一片荒芜
的乱石滩和建筑废料堆场，三峡移民新
城建设接近尾声，库区消落带生态修复
成为重要任务——低水位时裸露出荒
芜的消落带像是水边的伤疤，边坡结构
松散，存在滑坡和水土流失的地灾风
险。云阳决定滨江地块沿江打造 33 公
里公园绿道，把县城揽在怀中，各类惠
民体育公园、体育场馆如珍珠般串在绿
道上。

如 何 提 升 城 市 辨 识 度 、增 强 文 旅
吸引力？云阳选择从差异化破题：在
江边公园打造内陆稀缺的人工沙滩，
引入沙滩运动，用特色赛事激活城市
活力。2016 年，斥资约 1800 万元的阳
光 沙 滩 建 成 ，总 面 积 2.3 万 平 方 米 ，1
万余吨优质海沙在江岸打造出海滨的
浪漫。

自 2017 年起，云阳已举办多届全
国沙滩排球巡回赛。2024 年，云阳首
次整合世界残排联沙滩排球锦标赛、
全国沙滩排球巡回赛、中国大学生沙
滩排球锦标赛等 6 场大型赛事资源，打

造云阳沙滩运动季。2026 年，沙滩运
动季再度升级，首次引进亚洲沙滩排
球巡回赛，作为国际排联世界积分体
系的重要组成部分，这是云阳举办级
别最高的国际沙滩排球官方赛事，标
志着云阳沙滩体育赛事国际化水平进
一步提高。

为云阳各级各类沙滩排球赛做赛
事执行三年来，江苏一鸣体育文化传播
有限公司相关负责人夏正武对这片沙
滩印象深刻。他说，云阳的沙滩不仅
细腻干净、软硬适中，而且还有独特优
势——背靠长江、气候温和，与海滨场
地相比，少强风、少暴晒，无沿海地区
潮湿黏沙问题，竞技舒适度高。更重
要的是，沙滩位于县城中心区域，参赛
人员的交通食宿非常便利。“运动员住
的酒店距离赛场步行仅十几分钟，相
比 很 多 沙 排 举 办 地 的 赛 场 都 比 较 偏
远，人员需大巴接送，这里的优势很明
显。”夏正武说。

在他看来，云阳群众对沙滩运动的
关注度和参与度也在持续提高。“白天
的比赛免票，晚上的比赛售票，现在晚
上几乎场场爆满。”夏正武说，这得益于
体育赛事向综合文旅体验的延伸。近
年来，沙排赛事期间都会配套举办嘉年
华活动，通过音乐节、动漫展、特色市集
等多元化活动，以及串起县域内各大景
点的“票根优惠”政策，让游客看完比赛
还能继续游览、消费，把“赛事流量”转

化为“城市留量”。
赛场热度，也转化成了城市的经济

增量。翻开 2025 年沙滩运动季的“账
本”，一组数据尤为亮眼：在沙滩运动
季总投入 377.4 万元的撬动下，综合效
益产出高达 2330 万元，投入产出比达
到 1:6.2，直接拉动当地消费 770 万元。
赛事期间，高铁云阳站到发旅客超 25
万人次，环湖绿道景区接待游客 22.76
万人次，周边酒店入住率一度飙升至
90％以上。餐饮行业人气也明显提升，
赛场附近烧烤店日均多出十几桌生意，
部分餐馆营业额涨幅达到 50%。

赛事之外，“惠民”是这片沙滩的底
色。平时，阳光沙滩免费向公众开放，
定期开展沙排公益体验课，为市民提供
免费培训。社区沙排赛、职工沙排联
赛、家庭趣味赛等活动常态化举办，沙
滩瑜伽、沙滩跑等由沙滩资源衍生出的
多种运动项目，降低了人们参与沙滩运
动的门槛，让沙滩运动从“赛事专属”变
为云阳人的“日常习惯”。云阳文旅委
体育科科长王万华说：“体育空间全民
共享，我们把沙滩赛事成果转化为市民
健身福利，现在，阳光沙滩日均接待市
民游客超 2000 人次。”

曾经的乱石滩，如今既完成了库岸
生态治理，也成为惠民公共空间和文体
旅融合“金名片”，实现了生态改善、民
生受益与经济增效的多赢。

新华社记者 谷训

5月 18日，在安徽省黄山市歙县深渡镇漳潭村，果农采摘三潭枇杷。
夏日时节，安徽省黄山市歙县的三潭枇杷迎来丰收，当地果农趁晴好天气忙着采摘、分拣、销售。
三潭枇杷因产于新安江畔的漳潭、绵潭和瀹潭三个村而得名，已有 800 多年栽培历史。得益于新安江水的温润滋养，这里

的枇杷具有皮薄、肉厚、汁甜等特点。
每年五月，新安江畔青山叠翠，枇杷缀满枝头，劳作的身影穿梭林间，生态美景与丰收画卷在此交融共生。一树树金黄的枇

杷既延续着古老的江畔农耕文明，也成为助力老百姓增收致富的特色产业。 新华社记者 施亚磊摄

初 夏 ，太 行 南 麓 铺 展 青
绿，黄河北岸风物宜人。山河
环抱间，河南焦作坐落于此。
从空中俯瞰，焦作北扼群山、
中衔川谷、南枕黄河。地势层
层跌落，山河泾渭分明。

亿 万 年 的 地 质 运 动 ，把
“山、丘、川、滩”兼具的立体自
然风貌赋予了焦作，地势自西
北向东南阶梯式倾斜，海拔跨
度从 1375 米的山地高峰降至
78.2 米的黄河滩区，地形落差
显著、地貌类型丰富多元。

北部太行山不仅是焦作
的天然生态屏障，更孕育出独
特的丹霞、峡谷地貌，造就了
云台山世界地质公园等知名
景观；中部丘陵与川地过渡带
地势平缓起伏，沁河、丹河等
多 条 河 流 穿 境 而 过 ，河 川 纵
横、水系密布，冲积形成肥沃
平原；南部黄河滩涂区域地势
低洼，湿地资源富集，水域、滩
地、农田交织分布，形成复合
型生态湿地系统。

独特的地理位置，塑造了
这座中原古城的风骨与气韵：
既有文脉绵长的厚重，又充满
创新发展的活力。焦作因煤
而建、因煤而兴。当下，在资
源枯竭的挑战中，以文旅融合
与创新驱动，完成了“煤城”的
蝶变。

焦 作 的 历 史 ，可 追 溯 至
8000年前的裴李岗文化。境内
181处古遗址、352所古建筑，串
起华夏文明的轨迹：商代府城
遗址，诉说着一段被尘封 3000
年的历史；金代月山寺，留存着

“八极拳”的刚劲与禅意；清代嘉应观，镌
刻着“万里黄河第一观”的治黄史诗。

这里是“竹林七贤”的隐居地，是
韩愈、李商隐的故里，更是太极拳的发
源地。明末陈王廷在温县陈家沟创编
太极拳，将阴阳哲学与中医经络融入
拳法。

如今的焦作，传统产业焕发新生。
和兴化工通过炭黑改性技术，实

现高性能导电炭黑产销量全球第一；
新兴产业“新芽成大树”，多氟多新材
料打破国外垄断，六氟磷酸锂实现国
产替代；中原内配与上海重塑共建氢
能产业园，新能源电池材料产业规模
突破 500 亿级……高新技术产业增加
值占规上工业增加值比重达 56.5%，三
次产业结构中三产占比 55.8%。

从“黑色印象”到“绿色主题”，这
里有了新的打开方式。

今年“五一”假期，一棵 800 年的流
苏树让中站区赵庄村“火了”，游客纷至
沓来。依托古树打造的“状元文化”IP，
带动周边民宿、土特产热销。同时“出
圈”的，还有焦作市博物馆以馆藏陶仓
楼、青铜器为元素开发的文创产品，销
售额比去年同期增长 23%；云台山景区
通过“王维诗中的云台山”等文化体验
活动，接待游客 41.81万人次。

从“景点旅游”到体验经济，焦作近
年来以“文旅+”构建起全链条服务体系，
研学游、非遗游、康养游不断上新，将古
老文脉活化于街巷、文旅与生活中。

昔日“煤城”褪去旧尘，涌动奋进新
潮。在太行之畔、黄河之滨，焦作以从
容之姿，把山水诗意、人间烟火，缓缓写
入岁月长卷。 新华社记者 杨琳
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同比增长 10.9%
乡村旅游产业再上新台阶

苗静静：从“挡车工”到“总教练”

从生态修复到赛事经济
——重庆云阳一片沙滩的十年蝶变


