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消费扶贫消费扶贫 同心同力同心同力

本报讯 （记者 尚铁军） 消费就是扶
贫。9 月 27 日上午 9 时，为期 2 天的“消费
扶贫进机关”活动在御东行政中心北广场
启动。

今 年 是 脱 贫 攻 坚 决 战 决 胜 之 年 。 9
月 4 日，我市以“消费扶贫，同心同力”为
主题的消费扶贫活动拉开序幕，社会各
界纷纷响应。此次“消费扶贫进机关”活
动，由市委市政府主导，市直属机关事务
局、市农业农村局、市扶贫办、市市场监
督管理局、市商务局联合承办，旨在进一
步动员和组织全市机关干部职工主动投
身消费扶贫中，推动以大同好粮为主的
优质农特产品销售，在集中办公区掀起
新一轮消费扶贫热潮。

“ 今 天 我 来 消 费 扶 贫 产 品 展 销 会 现
场，就是想买点儿自己喜欢的新鲜绿色食
品。现摘的糯玉米，10 元 12 根，真的很实

惠。”市规划和自然资源局的何雪松说。
活动现场，来自各县区的 40 家企业设立
的展位前人头攒动，黄花、小米、粉条、玉

米、胡麻油、黄芪、苦荞茶等百余种农副
产品、农特产品吸引了众多机关干部职
工前来购买。

本报讯 （记者 高燕） 21 日，《中国大
同 旅 游 发 展 指 数（2020 年 上 半 年 运 行 报
告）》发布，上半年我市旅游综合发展指数
均值较 2019 年同期下降 29.69%，但指数自
3 月 以 来 回 升 明 显 ，连 续 三 个 月 实 现 增
长。目前，我市旅游业逐步复苏，发展态
势趋于稳定。

由中国经济信息社联合大同市政府
共同发布的中国大同旅游发展指数是国
内 首 支 城 市 级 古 都 旅 游 大 数 据 指 数 ，于
2017 年上线，日度计算、季度发布。该指
数集旅游资源数据化、品牌传播数字化、
产业发展智慧化为一体，对加速推进大同

与京津冀地区的深度融合具有重要意义
与现实作用。

我市作为国务院首批公布的历史文化
名城之一，文化底蕴厚重，吸引了众多青睐
历史文化类景区的游客前来。上半年，“华
严寺——华严广场——大同古城”成为最
热线路。第一季度最热线路为“大同古城
——大同城墙景区——御河生态园林”，体
现出疫情期间游客对活动空间大、场地开
阔的室外旅游或生态旅游场所的偏好。

根据指数显示，今年上半年，我市游客
流量热度增势良好。受新冠肺炎疫情影
响，该指数较去年同期减少 21.04%，但 3-5

月指数平稳增长，至 6 月趋于平稳。游客
规模较去年有所缩减，但来大同旅游停留 5
天及以上的游客占比呈上升趋势。上半
年，省外游客主要来自张家口、北京、乌兰
察布等周边城市，省内游客主要来自朔州、
太原，四成以上游客来自京津冀地区。

上半年，我市的旅游市场消费活力回
暖，国内旅游收入累计 91.45 亿元。从消费
数据来看，省外城市中，北京游客的旅游消
费贡献度最高，杭州、兰州、温州、重庆游客
的消费能力最强。省内城市中，太原游客
的旅游消费贡献度最高，晋城、吕梁、太原、
晋中、朔州游客的消费能力最强。报告认

为，18-30 岁的年轻游客是来大同旅游消
费的主力军。夜间消费金额占比在 30%上
下浮动，且呈稳定上升态势。

同时，我市旅游关注潜力热度也在显
著回升，主要景区评论热度走势整体渐趋
平稳。3 月，在线旅游评论热度达到小高
峰，评论量环比增长 104.92%。5 月，云冈
石窟景区的在线旅游评论热度达上半年
小高峰。云冈石窟、悬空寺、华严寺等历
史文化古迹是主要旅游吸引物，历史古迹
类 景 区 在 景 观 方 面 的 游 客 满 意 度 较 高 。

“大同黄花”的品牌效应亦展现出独特吸
引力。

本报讯 (记者 辛莉莉） 27 日晚，“国
风月韵”2020 大同古城国庆中秋诗会在代
王府举行。人民教师、抗疫英雄、扶贫干
部、环卫工人等社会各界人士齐聚一堂，聆
听名作，品味经典，共迎佳节。

诗会在舞蹈《月影长相思》中拉开序
幕，分为上篇《明月曲》、中篇《古城情》与下
篇《祖国颂》三部分。在民乐声中，孙岳的

《水调歌头·明月几时有》、张俊英的《春江
花月夜》（节选）声情并茂；云冈系列舞蹈之
一《云冈六臂神舞》为观众展示了云冈艺术
的魅力，具有时代气息的歌舞《幸福大同》
展现出历史文化名城朝气蓬勃的景象；诗
朗诵《读中国》细数了伟大祖国发展历程中
的激动人心时刻，整场诗会在台上台下齐
唱《我和我的祖国》中落下帷幕。

此次诗会由大同市古城保护与发展领
导组办公室、平城区委区政府主办，大同日
报传媒集团承办。

本报讯 （记者 田雁 见习记者 张
彩峰） 9 月 26 日至 27 日，第 26 届中广联
合 会 交 通 宣 传 委 员 会 年 度 工 作 会 议 暨

“畅行中国 天下大同——全国百城百台
交通广播记者走进大同”采访活动在同
举行。全国交通广播 70 多家播出机构、
140 余位记者齐聚大同，实地感受大美大
同的无限魅力。

9 月 27 日正值世界旅游日。当日上
午，采访团一行首先走进世界文化遗产
云冈石窟，在可移动文物修复中心、数字
中 心 体 验 VR“ 云 ”游 石 窟 ，感 受 数 字 与
文物结合的独特魅力。山西广播电视台
交通广播记者婧婕、少辉在现场进行直
播，向广大网友介绍云冈石窟，不少网友
弹幕表示，有机会一定要来大同游玩。

采访团一行随后来到市博物馆、华严
寺、云海曲艺社、古城墙以及大同能源馆
等地，深入采访并了解大同在资源型经济
转型发展、能源革命综合改革试点、脱贫
攻坚、生态环境和文化遗产保护、全域旅
游示范推进等方面取得的成就。记者们
纷纷表示，将通过全国交通广播的融媒传
播平台，助力打造“游山西、读历史”文化
旅游品牌，全面提升“游千年古都大同、读
民族融合历史”大同文旅品牌的知名度和
美誉度。

“这是我第一次来大同，这里的气候

温度与宁夏相近，我很适应。”宁夏银川
交通音乐广播的总监王春表示，百闻不
如一见，云冈石窟令人震撼，听过导游的
讲解后自己对云冈石窟蕴含的民族融合
有了更深的理解。后续可能会与大同本
地的广播频道联系，在银川交通音乐广
播 频 道 的 旅 游 推 介 栏 目 推 荐 大 同 的 景
点，介绍大同灿烂的历史文化。

据了解，“畅行中国”品牌诞生于 2010

年，经过 10 年的悉心培植锻造，已成为全
国广播电视行业的一个标杆，更是各地开
展宣传的一个重要平台。

此次活动由中华全国新闻工作者协
会、中国广播电影电视社会组织联合会、
中国传媒大学、山西省委宣传部和大同市
委宣传部指导，中广联合会交通宣传委员
会、山西广播电视台主办，山西广播电视
台交通广播承办。 本报讯 （记者 高燕） 国庆、中秋将至，

为给全市人民创造一个干净、整洁，美丽、祥
和，卫生、健康，喜庆、欢乐的节日氛围，日前，
市爱卫会号召全市各成员单位和全市人民
在“搞好城乡环境卫生整治行动”的基础上，
大力开展爱国卫生运动，“欢欢喜喜迎国庆、
干干净净过两节、扎扎实实搞防控”。

市爱卫会要求，各单位根据各自的任
务加强对大街小巷、公共场所、城中村、城
乡结合部和单位庭院、小区家庭等部位的
清扫保洁，加强对公共场所和街道的巡逻
监管，抓好街道和公共场所车辆停放秩序
管理工作，加强户外广告、噪声的整治。同
时，相关部门要加大对超市、集贸市场、食
品生产加工场所（点）、食品经营店的执法
检查力度。杜绝违规、违禁食品的生产、加
工和销售。

此外，在疫情防控常态化形势下，市
民要养成良好卫生习惯；保持家庭和工作
场所环境卫生；科学佩戴口罩、垃圾分类投
放、保持安全社交距离、实行分餐公筷、不
食生冷食物、看病网上预约；主动做好个人
及家庭成员的健康监测；坚持“非必须不聚
集、出门必携带口罩”；如非必要，不要前往
出现疫情的地区，期间要全程做好个人防
护；积极响应移风易俗要求，“红白事”简
办，控制人数，切实降低聚集性风险等，继
续保持高度警觉，切实做好思想不麻痹、防
疫不懈怠、防护不放松。

《中国大同旅游发展指数（2020年上半年运行报告）》显示，
我市旅游业逐步复苏，发展态势趋稳——
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