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建行微信银行是建行在微信渠道上
推出的集账户查询、投资理财、信用卡、生
活缴费、智能客服以及各类优惠活动于一
体的电子银行服务，是为应对移动化、社
交化发展趋势所打造的场景化服务和社
会化营销平台，是手机银行的业务展示和
营销宣传渠道，涵盖“微金融”“悦生活”

“信用卡”三大类服务。与传统电子银行
渠道相比，微信银行具有以下优势：

一、低门槛准入

客户只需在微信中关注“中国建设银
行”微信公众号即可享受 7×24 小时全方
位金融与非金融服务，无需下载软件。目
前微信银行支持同时绑定本人 5 张储蓄
卡、1张信用卡。

二、便捷化服务

已绑定银行卡的客户可实时免费接
收账户变动微信通知、直接查询储蓄账
户余额、当日近 5 笔交易明细、信用卡账
单与额度、客户星级、综合积分等内容，
还可办理信用卡还款、信用卡申请、分期
等业务。

三、丰富的资讯

微信银行支持客户主动查询最新利
率、汇率、理财产品等金融行情资讯，提供
生活缴费、周边网点查询、商户优惠查询、
分行特色、善融精选等生活服务。

四、智能化交互

客户可直接在微信公众号对话界面
直接向智能客服“小微”发送文字或语音
对话，系统对客户发送的内容进行智能语
义分析并进行回复；若客户需要办理相关
业务，智能“小微”将直接推送办理链接或
办理结果。

丽华 晨霞

近日，记者从庞大汽车园区风
华奥迪 4S 店获悉，2021 款全新奥迪
A3 车型即将在大同地区正式发售。
新车沿用了奥迪品牌全球版车型的
主体设计风格，并推出了长轴三厢
版和标轴两厢版两个配置版本。此
前，奥迪通过媒体发布的新车预售
价区间为 21-25万元。

外观尺寸方面，相比上一代车
型，全新奥迪 A3 的设计突出年轻化
元素，运动感十足。两厢车型的后
部车身姿态略微下沉，三厢车型的
尾部则微微上翘，狭长的灯组加上
梯形的牌照区域突出了新车的整体
层次感，同时，双边的排气布局让新
车看上去更加时尚。新款车型两厢
标轴版的长宽高分别为 4343/1815/
1458mm，轴 距 为 2630mm。 三 厢 长
轴 版 长 宽 高 分 别 为 4548/1814/
1429mm，轴 距 达 到 2680mm。 相 比
老款车型，新车在轴距方面加长了
51mm。

动力与内饰方面，先期下线的
2021 款奥迪 A3 将继续搭载 1.4T 发
动机，最大功率 150 马力，匹配 7 速
双离合变速箱，预计后续奥迪将会
推 出 搭 载 2.0T 发 动 机 的 A3 车 型 。
新车内饰的整体质感相较老款也有
所加强，操纵台上嵌有 10.1 英寸中
控屏幕和 12.3 英寸全液晶仪表盘，
方向盘后方的定速巡航控制键使用
起来非常方便。另外，新车配备了
一张带有伸缩腿托的主驾驶座椅。

大同庞大风华奥迪 4S 店的售后
顾问王跃文介绍说，奥迪 A3 是一汽
集团推出的第五款国产车型，它外
观和动力表现都值得称道，具有极
高的性价比。所以，A3 车型在我市
汽车市场中比较受欢迎。这次更新
的“年轻化”A3 更是会吸引到不少的
年轻消费者前来看车，新车到店后，
有试驾需求的市民可以提前拨打店
内客服电话预约试驾。

焦 燃

随着生活品质的日益提高，清新
健康舒适成为人们对居家环境新的
追求。而新风系统与中央空调配合
使用，则会达到事半功倍的效果。

据了解，新风系统是将室内浑浊
的空气排出室外，再将室外新鲜空气
引进来，从而实现室内外空气循环。
中央空调是通过制冷制热来调节室
内温度。在安装上，新风系统安装条
件几乎为零门槛，中央空调并非适合
所有家庭安装，对于超小户型(<40㎡)
或层高过低(<2.6m)的用户来说，不建
议安装中央空调，因为一台小型空调
柜机即可满足全屋冷暖需求。

新风系统和中央空调两者的实
际用途并不冲突，而且配合使用效果
更佳。因为中央空调只是解决室内
温 度 调 节 ，并 不 具 备 换 气 功 能 。 同
时，开启空调往往需要密闭门窗，容
易出现室内空气不佳等问题。新风
系统则能够保证密闭空间内的空气
质量，随时为用户提供洁净新鲜的空
气，其净化模块同时能够提供一定的
空气净化效果。所以，中央空调和新
风系统配合使用，才能保证室内环境
的舒适和健康。 梅 方

日前，建行大同分行围绕“善理每一
分财富”主题，不断丰富数字化经营工具
和产品权益，升级线上智能、线下专业投
顾服务能力，帮助不同年龄阶段、社会背
景、风险偏好的客户增加财产性收入，悉
心培育客户价值和长期投资理念，擦亮
普惠、智能、专业的投资理财品牌。

一 是 把 握 财 富 市 场 和 客 户 成 长 规
律，统筹好客户产品、线上线下、规模效
益、存款理财的关系。秉持以客户为中
心、以需求为导向的经营理念，充分发挥
线上线下渠道的优势，通过做大客户基
础和投资理财蓄水池，厚植发展基础、带
动存款和效益提升，推动形成银客双赢
局面。二是按照“升维促变、创新蓄能”
的方针，全面提升投资理财、数字经营、
精细管理能力。组建专业团队，研判市
场趋势、统一配置策略、每周发布重点产
品指引。将客户从等候到离店的全流程
标准化，并立足场景设计营销规定动作，
形成“客户经理的一天”和“网点的一天”
两套固化标准，辅以督导、通关、检查等
手段确保执行到位。三是坚持“精心组
织、全力以赴”的原则，抓实抓细培训提
能、资源倾斜、合规消保等工作。完善分
层分类的培训赋能体系，帮助网点负责
人、产品经理了解同业动态、开阔视野、
创新思维。开展“市民理财节”预热，通
过线上宣传、外嵌场景、网点阵地、话题
口碑等方式打响品牌，同时守牢合规底
线，突出消费者权益保护。

左谙 晨霞

建行大同分行
做居民理财“好帮手”

88KK超大屏智能超大屏智能电视电视
引领引领市场潮流市场潮流

2020 年以来，由于人们居家时间较
长，全国客厅大屏的日均收视总时长增加，
从而带动彩电市场消费增长。在众“星”云
集的彩电市场，消费者选择余地更多。不
仅看画质、听音质，还要选择内容，在电视
尺寸上消费者的要求也是越来越“大”，超
大屏智能电视成市场宠儿。

“选择大尺寸电视的消费者越来越
多。”日前，记者走访我市家电卖场，一位
品牌电视销售导购告诉记者，对于选购电
视产品的消费者而言，大尺寸电视能够为
自己提供极致的视觉盛宴。相比小尺寸
电视，超大屏电视能给消费者带来很多视
觉体验上的提升，更能赢得消费者的心。

2020 年上半年终，超大屏智能电视市
场出现了不小的增长点。据中怡康数据
显示，2020 年 2 月，全国超大屏电视的销
量同比增长 30%。2020 年 1-5 月，75 英寸
以上超大屏电视市场的销售量更是同比
增长了 109.6%。

“现在的楼房在户型设计上客厅空
间很大，只有大尺寸电视才能‘掌控’的
了。”市民张宇说，他家 140 多平米的房子
客厅空间很大，“大屏电视摆在那儿也不
显突兀”。

▶▶▶8K电视开启平价消费▶▶▶大尺寸电视销量增长

本报记者 高冬梅

与超大屏电视爆发相辅相成的，
是 8K 技 术 在 2020 年 的 开 花 结 果 ，
2020 年上半年，8K 电视销量同比大幅
增长，8K 电视销售进入新阶段。

据了解，8K 电视在分辨率上有极
大提升，可以带给用户其他终端不能
比拟的极致画面感受，多位彩电业内
人士表示，这一产品方向，在很长的时
间里都会成为未来电视产品的主要发
力点。

“没想到现在 8K 电视价格也不是
很高，画面清晰，稍贵点也划算。”在逛
了一圈彩电市场后，市民郑先生决定
为春节前结婚的儿子买一台 8K 大屏
智能电视。

据奥维云网统计，2020 年五一期
间在各大品牌的竞争下，8K 电视开启

了平价消费。尤其在 55 英寸这个主
流尺寸段上，某品牌电视打出 55 英寸
8K 电视只要 3999 元的超低价后，极
大地拉动了销量，让 55 英寸 8K 电视
销售份额全面飙升。同时，这也刺激
其他品牌跟进“亲民版 8K 电视”推出，
带给消费者更多“惊喜”。

品牌电视经销商李先生表示，超
大屏、8K 电视的热销，不仅预示着消
费者重新找到了大屏的独特价
值，同时也意味着智能电视有
了吸引用户的独特产品
特征，有利于推动彩电
市场的持续发展。

20212021款全新奥迪款全新奥迪AA33即将上市即将上市
轴距加轴距加长长5151mmmm

新风系统+中央空调
打造舒适居家环境

建行微信银行
助你实现“微生活”


