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“饭圈集资”追星

一场狂热的“氪金”游戏
“一开始预算是打 700

元，进了群之后大家接龙加
钱，到最后不知不觉就到了
2000 元。”高中生林晓说，
一次“饭圈集资”，让她花掉
了两个月的生活费。

记者调查发现，近年
来，一些选秀节目诱导以青
少年为主体的“粉丝”群体
进行“饭圈集资”，节目组、
商家设置花样规则牟取商
业利益；有的选手后援会节
目期间集资十余场，动员的
“粉丝”达数万甚至数十万
人，集资总额上千万元。

4 月的一天，一场没有硝烟的“战
争”在“粉丝”间拉开。

记者在一个名为桃叭的“粉丝”社
区交易平台上看到，有 18 名选秀节目
选手的后援会开展了集资活动。而这
样的集资活动在节目播出期间几乎每
天都在进行，随着节目的推进，每场集
资的金额也在不断飙升，在今年热播
的两档综艺节目《创造营 2021》《青春
有你 3》中，有的选手募资总额高达上
千万元。

记者了解到，所谓“饭圈集资”，是
由明星后援会发起、由“粉丝”参与，为
明星募集资金用于打榜投票等行为。

“饭圈集资”主要以“限时比拼”的形式
开展——在限定时间内，两位或两位
以上的明星“粉丝”举行集资比拼，看
谁集资的金额较多。

失控的不只是每场“比拼”，还有
“马拉松式”的集资场数。“感觉没有尽
头，集资的场数一直在增加。”杨悦是

《创造营 2021》某选手的“粉丝”，比赛
期间该选手的后援会已经开展了十余
场集资。“这是一场停不下来的竞争。
除非所有人都喊停，不然你比其他人
少集一场，就有可能被别人赶超。”有

“粉丝”对记者说，“不想他输，就只能
不停地加码。”

在网友统计的 2018 年一档选秀节
目的募资表格中，当年排名第一出道
的选手集资总额为 300 多万元。相隔
两年，目前高的已达上千万元。多位

“饭圈”资深“粉丝”反映，“饭圈集资”
已经“内卷”严重，数字只会一路飙升。

除了越炒越高的集资数额，参与
集资的人数也不断增加，“粉丝”相继
被裹挟着进入圈内狂热的金钱游戏。

《青春有你 3》一名人气选手的某场集
资页面显示，当天限时 6小时的集资参
与人数有 25000 余人，总额达到了 480
多万元，人均金额近 200元。

记者在多个选手的微博超级话题
中发现，不少“粉丝”今年是第一次参
与集资。“之前以为追节目只要投票，
没想到还得集资。”据杨悦介绍，一开
始参与集资是为了“凑人头”，即增加
参与集资的人数，人数越多证明选手
的人气越高。“从凑人头开始，后面就
会习惯去集资，这已经成为圈子里的
常态。”

记者调研发现，“饭圈集资”看似是
“粉丝”“为爱发电”，实际上是节目组和商
家等资本方在背后推波助澜，在各个环节
设下了“氪金”陷阱。

除了登录账号投票，“粉丝”需要购买
冠名节目的牛奶产品，通过扫描商品中夹
带的奶卡进行投票，节目方将产品与“粉
丝”投票捆绑，商家实现了产品销售额的
快速提升。购买奶卡后，还需要组织有时
间、有精力的“粉丝”进行投票操作。对于
一些人力不足的“粉丝”群体，后援会则会
花钱雇佣“代投”，节目中“为你喜爱的选
手助力”，成了处处要为喜爱的选手集资

“花钱”。
这些选秀节目，除了把出道名额与

“粉丝”花钱投票关联，比赛中各种与赞助
商相关的榜单也在收割“粉丝”。比如，节
目方以让喜爱的选手“直播出镜”、做“广
告宣传”等，吸引“粉丝”购买赞助商各类
名目的产品。以 QQ 音乐扑通房间热度
榜单为例，“粉丝”需要重复购买绿钻会员
账号及虚拟的“电力棒”，才能为选手增加
榜单“电力值”。此类“氪金”榜单层出不

穷，有不少“粉丝”直呼“心累”。“我们也不
希望集资，但不花钱根本行不通。”《青春
有你 3》某选手的“粉丝”余瑶对记者说。

资本方在规则上诱导集资，而后援会
则利用话术在“粉丝”内部动员“催钱”。

“必须全部投入”“我们没有退路，你不努
力哥哥就不能出道”“不要再躺了，下家就
要追上来”，类似的动员话术常见于明星
的微博超级话题中。在后援会的催动号
召下，一些低龄“粉丝”极易冲动消费。

一些后援会在集资活动前为不同预
算的“粉丝”开设了不同的 QQ 群。记者
进入其中一个“0-50 元”预算群后发现，
群内还会通过接龙的方式让“粉丝”增加

“额外预算”。“每个群里还要领目标，大家
就像是跟组织冲业绩一样，为了达成集体
目标就会不停加码。”林晓说。

这种催钱套路不限于后援会和“粉
头”，普通“粉丝”间也在自发地比赛集资，
集资记录成了“圈子”的准入证。“互相关
注需要有集资记录”“只约集资超过 500
元的”，群体的集资“内卷”也让更多人为
了入“圈”而付款。

集资活动日渐增多，集资金额巨大，
许多青少年参与其中，暴露出诸多风险。

西南政法大学民商法学院教授张力表
示，失去控制的“饭圈集资”，除了会扭曲未
成年人的理性消费观外，没有经济能力的
未成年人可能通过借贷的方式进行集资，
甚至可能为还贷而实施违法犯罪行为。

除了集资的参与者，资金去向也成为
不可控的一环。北京星权律师事务所律
师朱晓磊指出，理想情况下，“饭圈集资”
的发起人应当对账目、具体去向进行公
示。但事实上，有些后援会不愿公开明
细，有些集资发起人甚至存在中饱私囊、
卷款而逃的犯罪行为。

曾是某明星后援会成员的冯潇潇告
诉记者，即使后援会公布明细，也只是粗
略的凭证。在刚结束的《创造营 2021》节
目中，某个未出道选手后援会公布的集资
明细引发争论。明细显示用于该选手“数
据维护”的费用达 20 万元，有“粉丝”质疑
数字与实际花费不匹配，后援会无法提供
相关证明，此事最后以后援会全体卸任而
草草收尾。

与此同时，一些“粉丝”社区交易平台
对集资款项缺乏监管。在当前常见的几
款具有集资功能的“粉丝”社区交易平台
中，桃叭声明对项目风险不承担责任，仅
配合维权；Owhat 则表示平台不收取任何
服务费，亦无法承担资金监管或其他保证
义务。

据了解，桃叭目前对集资项目发起人、
款项提现等设置了一定的门槛。一旦发生
发起人“卷款跑路”的情况，桃叭的风控小
组将启动事后追责的程序，但介入形式并
非平台直接负责资金的追回，而是为“粉
丝”提供相关证据链，协助“粉丝”维权。

日前，北京市广播电视局责令爱
奇艺暂停《青春有你 3》后续节目录
制，爱奇艺对其节目规则设置不合理
处做出致歉声明。5 月 8 日，国家网
信办部署开展 2021 年“清朗”系列专
项行动，将重点规范明星及其背后机
构、官方“粉丝”团的网上行为，严厉
打击引发网络“粉丝”群体非理性发
声、应援等行为。

实际上，2020 年，国家广播电视
总局网络司指导、中国网络视听节目
服务协会发布的《网络综艺节目内容
审核标准细则》已规定，选秀和偶像
节目不得设置“花钱买投票”环节。
专家认为，有关部门应当大力整治刻
意引导“粉丝”大额集资的节目。

“如果节目中都是‘氪金’追星、
诱导消费的内容，由此形成的文化消
费习惯对于青少年而言是危险的。”
制片人汪海林接受采访时表示，近年
来，网络选秀类综艺节目密集播出，
有关部门应该对节目进行常态化监
管，严格把握事前的报备和事后的违
规惩罚。

除了对节目方的监管以外，明星
和经纪公司也不能对“粉丝”的付出
与奉献一味接受，适时主动拒绝是更
负责任的态度。

暨南大学新闻与传播学院教授
张潇潇认为，学校要加强对青少年的
引导，增强学生对“饭圈集资”风险的
了解，教育引导学生理性追星，避免
学生养成“氪金”追星的习惯。

目 前 ，法 律 法 规 对 于 此 类 专 注
“饭圈”交易的平台应负的责任和义
务并未有明确规定。业内人士认为，
有集资功能的“粉丝”社区交易平台，
除了在事前、事中、事后都应负起监
管责任外，还应当严格限制集资发起
人、集资参与人的年龄门槛。“尤其应
当禁止未成年人参与‘饭圈’的大额
集 资 ，可 通 过 技 术 手 段 设 置 金 额 上
限、开启身份验证和限定未成年人使
用时长。”朱晓磊说。 据新华社
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