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不得过度收集个人信息、大数据杀熟，
对人脸信息等敏感个人信息的处理作出
规制，完善个人信息保护投诉、举报工作
机制……8 月 20 日，十三届全国人大常委
会第三十次会议表决通过《中华人民共和
国个人信息保护法》，自 2021 年 11 月 1 日
起施行。

这部专门法律充分回应了社会关切，
为破解个人信息保护中的热点难点问题提
供了强有力的法律保障，全方位构筑起个
人信息保护的“金钟罩”。

在实名制、网络化日益普及的今天，个
人信息泄露成为一个让人头疼的问题，我

们的行踪轨迹信息、征信信息、财产信息、
住宿信息、通信记录，甚至面部活体信息，
都可能被不法分子获取。

新华社《经济参考报》的一项专门调
查披露，从上游非法获取到中游数据交易
再到下游诈骗勒索，个人信息泄露背后已
形成一条完整的黑灰产业链，就像一只看
不 见 的“ 黑 手 ”，“ 掏 ”开 巨 大 的 非 法 获 利

“黑洞”。
个人信息泄露令人心惊胆战。某数

据 泄 露 监 测 平 台 2018 年 正 式 运 营 以 来 ，
已发现数据泄露事件 7 万余起，影响到的
人 数 超 2 亿 。 据 业 内 人 士 估 计 ，每 年 在

“暗网”平台出售的各类泄露数据多达上
万 起 ，每 年 泄 露 的 数 据 总 量 高 达 数 十 亿
条 ，交 易 金 额 超 10 亿 元 ！ 信 息 泄 露 危 害
极 大 ，不 仅 是 骚 扰 和 推 销 ，还 有 精 准 诈
骗、骗取资金、绑架、敲诈勒索、安全攻击
等等。

前不久，北京三中院副院长辛尚民在
介绍涉公民个人信息案件审理情况时说：

“被侵犯的公民个人信息数量从‘倍数级’
进阶至‘指数级’爆炸式增长。”随着信息技
术的迅猛发展，可利用的信息数量日益庞
大，从过去的姓名、身份证号、手机号、住址
等传统静态信息，增加了征信信息、定位信

息、行踪轨迹信息、住宿信息、房屋产权信
息等多维度信息。

个人信息泄露严重威胁公民安全、影
响社会稳定，必须从根本上堵塞漏洞、斩断
黑链！

个人信息保护法回应了公众在个人信
息保护领域的急难愁盼，找准“病根”、精准
施策，“严”字当头、突出责任，明确规则、维
护权利。

我们相信，这部专门法律必将撑起强
有力的“保护伞”，信息监管网络密织、利剑
出鞘，让不法分子无机可乘、不敢觊觎，让
公民个人信息安然无忧。
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拯救被“流量”裹挟的价值观
近日，吴亦凡、张哲瀚等艺人网络平

台相关账号相继被封，从整治的速度和力
度可以看出监管日趋严格。不过不能忽
视的是，一些粉丝群体在流量明星翻车之
时 经 常 学 不 会 割 席 ，仿 佛“ 错 的 不 是 哥
哥”，而是因为“别人陷害”。

流量不是洪水猛兽，但因为流量折腾
出来的事儿确实不少。

近年来，我国娱乐产业随着互联网的
普及蓬勃发展，其中也夹杂着追星炒星、
泛娱乐化、流量至上、拜金主义等畸形价
值观。层出不穷的综艺节目、选秀节目，
以及直播、微博热搜等让一些明星掌握了

“财富密码”。拿备受争议的一些流量明
星来说，其打造方式归根结底是“创造者
与创造物合二为一”，追星从以往的喜欢
某位明星的作品，变成了追捧明星本人
从而更关注更认可其作品，这种转变让
流 量 明 星 更 加 注 重 人 设 打 造 。“ 一 分 努
力，九分营销”，全方位将其展现在观众
面前，直接影响粉丝群体对明星作品到明
星本人的移情。

这种现象一方面是其背后的经纪公
司推波助澜，成功培养出一批以某位流量

明星为中心的极端群体，群体中的粉丝如
同训练有素的战士。一些粉圈似乎没有
所谓的道德标准和行为准则，一切思维模
式 由“ 流 量 ”本 人 、其 团 队 、大 粉 进 行 重
塑。论坛、超话、群聊等追星根据地俨然
一个小型社会，而粉丝要做的就是遵守指
导思想、维护偶像权益。另一方面是粉丝
深度参与明星打造的进程中，一些选秀节
目“众筹式造星”，或是“没钱别提爱”“做
数据再不努力，‘哥哥’的前途就毁在你们
手里了”等粉圈话术，让粉丝花费大量金
钱和时间占领各种榜单以成为“爱豆的底
气”。巨大的投入让其与偶像变为精神共
同体，以致与偶像割席时的沉没成本过
高，无形中催化了忠诚度。

饭 圈 一 直 在 管 也 一 直 难 管 ，为 何 难
管？其一，大部分粉丝在庞大的流量经济
利益链中处于底层，属于被收割的对象。
其二，粉丝提升价值判断能力自然是必修
课，但很多粉丝三观还未完全确立，外界
的声音容易感染其情绪。作为网络原住
民，在泛娱乐化的网络平台上、饭圈“信息
茧房”中，保持清醒头脑并不容易。其三，
作为粉丝精神领袖的某些明星为了流量

有意放任甚至推动粉丝为自己战斗。某
艺人曾在节目中公开表示“通过微博一下
子有很多人知道了我，片酬就会涨”。说
的直白点儿：炒话题上热搜比认真钻研作
品来钱快。

天下苦流量久矣，可流量不是也不应
该成为贬义词。将流量流于批判层面未
免将问题简单化，要辩证地看待流量，就
不能等出问题了各打三十大板。今年优
质电视剧《觉醒年代》在青少年群体中流
量口碑均爆棚，近期奥运健儿的关注度也
空前高涨，青少年在“给更优质的文艺作
品更多生存空间、给更正能量的公众人物
更多认可”上有了更多的思考和自觉，尤
为可贵。

如果初衷奉流量为第一要义，那么结
果会和质量背道而驰。不破不立，国家出
手“破”的是这些乱象的生存土壤，而整个
网络空间清朗、阳光、健康的生态则需我
们共同建立。近半年来，“平台整改”“商
家道歉”等新闻屡见不鲜，也算是给乱象
动了动筋骨，希望接下来会有更多向上向
善的力量为流量纠偏，毕竟我们要在“立”
字上走更远的路。 据新华网
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正风肃正风肃““艺艺””
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别让食品安全
成为网红店“硬伤”

知名连锁餐厅“胖哥俩肉蟹煲”近几年
被很多人追捧为“美食打卡地”，如今却因
为食品安全问题登顶热搜。有记者卧底调
查发现，这家网红餐厅用隔夜死蟹充当活
蟹卖，土豆腐烂变质后继续送上餐桌，隔夜
的变味鸡爪仍然入菜……一系列操作实在
让人大跌眼镜。

网红餐厅因为食品安全问题被曝光，
并 非 头 一 回 。 就 在 不 久 前 ，网 红 奶 茶 店

“奈雪的茶”多家分店被曝光存在蟑螂乱
爬 、水 果 腐 烂 、抹 布 不 洗 、标 签 不 实 等 问
题，而某艺人参股的火凤祥火锅也存在售
卖变质食材、生菜回收重复使用、卤汤发
酸等问题。

对网红餐厅来说，在借助营销与推广
走红后，客源似乎不再是问题。然而，披上
了网红外衣，这些餐厅难道就可以以次充
好、坑蒙拐骗，置食品安全问题于不顾了
吗？实际上，网红餐厅更应该珍惜自己的
招牌，早日摆脱对营销噱头的依赖，努力通
过货真价实的服务在顾客群体中赢得好口
碑，才能一直“红”下去。否则，这些餐厅将
永远摆脱不了“一年红火两年降，三年四年
换行当”的魔咒。

网红餐厅的问题屡屡被曝光，也是给
我们的食品安全监管提了个醒。食品安全
无小事，理应常抓不懈、持续监管。在食品
安全监管工作中，网红餐厅更应该成为重
中之重。对有关部门而言，不能坐等记者
卧底、媒体曝光后，才表态要发现一起查处
一起，而应该主动出击，在日常工作中全面
加强对餐厅尤其是对网红餐厅的管理和检
查，督促餐饮业自律，坚决刹住网红餐饮业
的歪风邪气。

据央广网

法剑高悬，斩断猎取个人信息的“黑手”

8 月 19 日，中国广播电视社会组
织联合会职业道德建设委员会在京召
开会议表示，所有广播电视播出机构
和制作机构要对违法失德失范艺人

“零容忍”，绝不容许任何艺人触碰道
德底线、法律底线，绝不为一些人混名
气、博眼球、拿高薪提供平台。

近年来，个别明星艺人德行不端、
私德不修，视公序良俗为儿戏，更有甚
者无视国家法律法规，不仅给行业带
来重大损失，也给社会带来严重的负
面影响，有的甚至演变成法律案件和
公共事件，严重败坏行业风气，引发恶
劣的社会影响。遭遇“塌房”的劣迹艺
人屡见不鲜，而不少粉丝对偶像失格
的“容忍度”越来越高，将社会道德底
线不断拉低。

广电行业组织要求会员单位和个
人会员自省自查，抵制违法失德失范艺
人，做到德艺双修、以德为先、以德养艺。

在业界对违法失德失范艺人予以
“封杀”的同时，饭圈也须退烧祛火，让
文艺娱乐回归健康向上的轨道，抵制
一切假丑恶，传播社会正能量。

在部分短视频平台，一些所谓“情感主
播”打着“调解”幌子，编造匪夷所思的“悲
惨”故事吸引眼球，实际上是为了带货售
假，坑了不少受众尤其是中老年人。

假调解，真骗局，如此套路害人不浅。
直播当有底线，带货更应守法。

《网络直播营销管理办法（试行）》明确
规定，禁止直播者发布虚假或者引人误解
的信息，欺骗、误导用户。对那些“卖惨带
货”的“戏精”们，不能听之任之。

据新华社
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“卖惨带货”的戏码
该凉凉了


