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20 日，《夏日友晴天》在中国内地正式
开画，但首日票房仅有可怜的 752.2 万元，
排片占比 17.8%，上座率 2.5%。之后的双休
日，该片票房虽略有上扬，但两天的单日票
房均未超越 1500 万元。最终，还是上映已
经超过 20 天的《怒火·重案》继续扛起当天
乃至整个周末的大梁。开局不利之下，《夏
日友晴天》如今在猫眼的预测内地总票房
为 8651.1万元，尚不足 1亿元。

作为皮克斯原创新作，《夏日友晴天》的
引进本被市场寄以厚望。毕竟去年年底，皮
克斯的《心灵奇旅》虽然口碑有争议，但最终
在内地拿下了 3.76 亿元的票房。就别提
2017年底的《寻梦环游记》了，这部皮克斯的
高分之作斩获中国内地票房高达 12.3亿元。

在这个票房低迷的暑期档，人们期待《夏日友
晴天》能给市场打一剂强心针。

但若考虑到几部作品之间的口碑差，
《夏日友晴天》的票房失利倒也没那么难以
理解。以豆瓣为例，《寻梦环游记》豆瓣评
分高达 9.1 分，《心灵奇旅》也有 8.8 分，但

《夏日友晴天》豆瓣开分仅 7.5 分，后来还一
度 下 滑 至 7.2 分 ，之 后 又 勉 强 爬 升 至 7.3
分。再往之前捋一捋，2017 年的《怪兽大
学》豆瓣评分 8.2，2012 年的《勇敢传说》评
分 7.6，哪一部都比《夏日友晴天》高。即使
算上近年来的一些皮克斯动画续集如《玩
具总动员 4》《超人总动员 2》，《夏日友晴天》
仍是皮克斯近十年引进长片中的口碑垫底
之作。

必须承认的是，尽管时不时输给自
己，但皮克斯出品的普遍水准依然令多
数同行仰望。《玩具总动员 3》和《头脑特
工队》的编剧迈克尔·阿恩特曾在一则
公开视频中透露过皮克斯故事的内部
创作全流程。

这 位 编 剧 曾 凭 处 女 作《阳 光 小 美
女》获奥斯卡奖，因此被皮克斯拉去创
作《玩具总动员 3》，但之后的“痛苦”过
程被他描述为“宛如地狱”，“每天都让
我想要以头抢地”。据阿恩特介绍，这
部动画续集的剧本整整花了三年时间
创作，原因是皮克斯要求在剧本创作阶
段，就要先将剧本做出一个粗样片。团
队所有人员会共同观看这个粗样片，然
后发表意见，编剧听完吸收再改。而在
三年时间里，《玩具总动员 3》总共做了
七个版本的粗样片，这意味着在正式制
作之前，这部电影就被“拍”了七遍——

很难想象经过如此严苛的制作流程，皮
克斯的作品还能难看到哪里去。也正
因为如此，尽管阿恩特觉得为皮克斯写
剧本不堪回首，但事后他还是多次表
示：“感谢皮克斯。”而《玩具总动员 3》最
终也拿下了奥斯卡的最佳动画长片奖。

另一个不得不提的重要改变则在
市场端。以中国为例，近年来随着国漫
崛起，中国本土产动画片越来越受到观
众的关注与赞许。2019 年的国漫《哪吒
之魔童降世》以超过 50 亿元的本土票
房，迄今占据着中国影史最高票房第三
名的宝座，而好莱坞动画片只能勉强挤
进这个榜单的前 50 名——2016 年迪士
尼影业的《疯狂动物城》票房 15 亿元，位
列榜单第 38 名。在口味日益挑剔的中
国观众面前，皮克斯的“不进则退”困境
显然尤其严峻。

据《羊城晚报》

《夏日友晴天》创口碑新低

皮克斯动画片
中国观众看腻了？

豆瓣评分 7.3，首周末票房 3305.5万元，皮克斯的动画片《夏日
友晴天》上周末登陆中国内地影市遇冷了。不仅如此，这部号称“皮
克斯35周年特别呈现”的作品，实际上还创下了近十年来皮克斯内
地上映作品的豆瓣口碑新低。

《夏日友晴天》真有那么差吗？社交媒体上，持相反观点的影迷
们就此展开了激烈探讨。有一个观点或许双方都能认同：它并不是
什么大烂片，但它确实又一次辜负了人们对皮克斯的期待。

《夏日友晴天》真有那么差吗？从豆瓣
评分的构成来看，13.8%的观众打满分 5 星，
0.2%的观众打最低分 1 星，但有多达 42.2%
和 41.2%的人打 4 星和 3 星，典型的“中间
多，两头少”，是“虽非极品，尚属佳作”的
品相。

《夏日友晴天》的故事设定其实颇为有
趣：两个闯入意大利海滨小镇的外来男孩，
跟一个当地的小女孩开启了一场夏日冒
险，但没人知道男孩们的真实身份其实是

来自水底的海怪。不过，如此奇幻的设定，
最终故事却只围绕一条简单的主线展开：
三个孩子要参加小镇的一场意大利传统铁
人三项比赛——游泳、吃意大利面和骑自
行车。这也是观众观感产生分歧的一大原
因：有些观众觉得，这个故事似乎显得有些格
局小了，但也有观众表示他们就喜欢这种小
品文调调。豆瓣网友“舌在足矣”说出了不少
打 4星观众的心声：“毫无疑问是皮克斯所有
作品里故事最简单的一部，但梦幻般的意大
利夏日塑造得太令人心驰神往了。”

《夏日友晴天》是埃里康·卡萨罗萨执
导的第一部故事长片，在这之前，这位已经
51 岁的意大利导演曾经制作过皮克斯高分
短片《月神》。跟很多导演的长片处女作一
样，《夏日友晴天》取材自导演本人的家乡
记忆和童年经历，卡萨罗萨说：“对我来说，
这是一个深刻的个人故事，不仅因为它是
在我长大的意大利里维埃拉拍摄的，而且
因为这部电影的核心是对友谊的纪念。童
年时代的友谊常常决定着我们未来要成长
为谁的梦想，而这些成长纽带正是我们在

《夏日友晴天》故事中的核心。”
影片在短短 95 分钟的时间里，探讨了

友情、成长、自我认同、傲慢与偏见……但
相较对众多主题较为潦草的探讨，《夏日友
晴天》更吸引人的其实是片中处处呈现的
地道意大利小镇风情。这一点也正好跟皮
克斯近年的作品套路一脉相承——自从

《寻梦环游记》中的墨西哥元素赢得一片赞
许之后，他们就“解锁”了用异域风情来讨
好观众这一新的“财富密码”。

高期待，低票房
近十年口碑垫底之作

小故事，小格局
异域风情被当做“杀手锏”

观 察

其实不光在中国市场，《夏日友晴
天》在美国同样未被视为“神作”。以烂
番茄网为例，影评人为该片评出的新鲜
度为 91%，更体现普通观众感受的爆米
花指数则是 87%；而 2017 年的皮克斯高
口 碑 作 品《寻 梦 环 游 记》新 鲜 度 高 达
97%，爆米花指数也有 94%。相较之下，

《夏日友晴天》虽然不算“烂片”，但确实
可以说是皮克斯近年作品中较为“平平
无奇”的一部。再加上 2020 年两部原创
动画片《心灵奇旅》《1/2 的魔法》同样平
庸的表现，不少业内人士断言：曾经是
世界顶级动画工作室的皮克斯，已然

“走下神坛”。

老皮克斯的新困境

1995 年的《玩具总动员》被认为是
皮克斯黄金时代的开始，后来 2008 年的

《机器人瓦力》和 2009 年的《飞屋环游
记》同样被公认为“神作”。但有观点认
为，在 2006 年皮克斯被迪士尼并购之
后，该工作室便似乎没从双方的磨合中
缓过来。在一段很长的时间里，皮克斯
把原本精心打磨新创本子的精力放到
了不断打造《赛车总动员》《海底总动
员》等 IP 续集上。尽管从商业逻辑来
看，做 IP 的好处显然易见，但皮克斯出
品的水准从此开始变得跌宕起伏也是
一个不争的事实。这也是为什么 2015
年的《头脑特工队》和 2017 年的《寻梦环

游记》如此令人惊喜——在那之前，人
们已经好久没看到真正令人眼前一亮
的皮克斯动画片了。

早在《夏日友晴天》登陆内地之前，
该片就通过 Disney+在北美进行纯网供
应。事实上，从《心灵奇旅》开始，皮克
斯的动画片就已经开始了“弃院转网”
之旅。尽管这背后有疫情的原因，但外
界认为这也是皮克斯工作室不再受重
视的证据。此外，在疫情期间因“财务
现实”问题关闭的蓝天工作室也多少为
皮克斯敲响了警钟。蓝天工作室创建
于 1987 年，曾是与皮克斯齐名的著名老
牌动画工作室。

被并购后，水准开始跌宕起伏

曾经的行业标杆，尚能战否？
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故事发生在意大利海滨小镇


