
让“本土”共鸣

072021年 9月 16日 星期四
本版责编 安蓉微视野微视野

本报记者 卢珊

——大同日报新媒体编辑部
尝新·图文绘创工作室成立纪实

勇于“尝新”
才能“常新”

2020 年新冠肺炎疫情期间，
大同日报新媒体编辑部出品了
一系列抗击疫情主题稿件。这
其中，海报凭借视觉冲击力强、
信息涵盖量大、分享快速便捷等
优势，使网友第一时间了解最新
最快资讯，做到了真正的“短平
快”。

意识到这一点后，大同日报
新媒体编辑部迅速调整思路，让
原先在稿件中常担任“配菜”角
色的海报逐渐升级为抗击疫情
新 闻 报 道 中 不 可 缺 少 的“ 硬
菜”。大同日报新媒体编辑部以
海报的形式报道了大同新冠肺
炎患者的出院新闻，用我们经历
的一个个战“疫”节点串起“大同
患者清零”的完整历程，一次次
见证了全民众志成城共抗疫情
的决心和勇气。

轻 质 化 的 海 报 易 于 捕 捉 当
下 的 社 会 热 点 ，结 合 文 本 与 设
计，直观、高效、社交属性和服务
性强，适用于当下移动互联网的
发展趋势，具有其独特优势。

今年 8 月以来，由大同日报
新媒体编辑部集中出品的数组
常态化防疫小常识系列海报，为
网友提供了许多具有服务性的
生活常识，其中包括“手绘个人
防护指南”“方言版防疫小贴士”

“数字防疫小知识”以及“‘大同
文物’防疫重点”等多种主题和
多种表现形式的内容，此类新媒
体原创产品为枯燥的文字类海
量资讯推送注入了更加新鲜、生
动的力量。

时间回到一年前，2020 年 8
月，大同日报新媒体编辑部推出
的 一 篇 原 创 图 文 作 品《我 叫 大
同，这是我的新名片》，文中一组
大同“蓝清绿”主题海报格外醒
目 。 海 报 中 以 数 个 体 现 大 同

“蓝”“清”“绿”的标志性景点、街
道、场馆等美图为主要元素，结
合简练的文字，全面展示大同最
新 、最 美 、最 具 特 色 的“ 颜 值 ”。
作品一经发布，当即引起众多网
友共鸣，大家纷纷转发，积极宣
传我们美丽的城市。

同样是去年 8 月，全国扶贫
职业技能大赛在大同举办，赛后
制作的一组赛程回顾主题海报

“全国扶贫职业技能大赛‘高光
时刻’”，这也是大同日报新媒体
编辑部对本地时事类重要新闻
事件呈现形式的一种突破性尝
试，受到网友点赞好评。

前 不 久 ，《 北 京 日 报 》以
《PM2.5 连 续 下 降 9 个 百 分 点 ，
“大同蓝”为什么这么蓝？》为题，
对大同市深入开展蓝天、碧水、
净土三大行动，不断改善生态环
境的有力举措进行了报道。在
对这篇通讯进行二次编辑转载
时，大同日报新媒体编辑部对整
篇 文 章 进 行 提 炼 精 编 ，制 作 了

“‘大同蓝’为什么这么蓝”主题
海报，用图文结合的方式，增强
了这篇数千字通讯的可读性，也
呼应了一年前的那组作品《大同

“蓝清绿”》。让大篇幅的本地政
务类资讯变得更加易于阅读，是
大同日报新媒体编辑部制作融
合稿件的目标之一。

勇于“尝新”，才能“常新”。
基于以上作品的不断尝试与积
累，促成了大同日报新媒体编辑
部 尝 新·图 文 绘 创 工 作 室 的 成
立。尝新·图文绘创的核心团队
由大同日报新媒体编辑部当中
具备一定文字功底以及有绘画
和美术设计等特长的几位编辑
组成。除了出品风格各异的海
报类新媒体产品，还会兼顾一些
大同本地特色的图文类深度解
读稿件的策划与制作。

“ 一 图 胜 千 言 ”。 在 以 手 机
客户端为主流阅读载体的今天，
海报等新媒体产品能够让受众

“在一屏之内读到重点信息”，大
大节省了阅读大段文字内容所
需付出的时间，既有“快餐的速
度”，又有“正餐的内涵”。

未 来 ，尝 新·图 文 绘 创 工 作
室还将继续为广大网友“烹”制
独特的新媒体大餐，敬请关注。
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2021 年 9月 9日，大同日报
新媒体编辑部尝新·图文绘创工
作室正式成立。

突发新闻、重大事件、重要
时间节点……海报正在成为传
达情感的重要方式，同时也是媒
体跟进新闻事件的落脚点。一
组组海报，通过强烈的色彩对
比、新鲜出炉的现场画面以及生
动鲜活的手绘设计，再搭配简洁
的文案和醒目的排版，往往能够
迅速吸引读者眼球，并在第一时
间传达重要信息，同时也表达出
鲜明的立场、态度和情绪，从而
引起网友共鸣。

原创解读

从“抗疫”起步


