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热点时评 ＞＞ 老 穆

“岁岁重阳，今又重阳。”又是一个九九
重阳节，敬老孝亲再次成为热点话题。

农历九月，不仅秋景迷人，且逢收获时
节，被视为一年中的最美月份。收获之际
当思回馈、感恩，九九重阳提倡敬老孝亲，
这样的“应景”可谓既恰如其分，又彰显出
知恩图报的传统品德。

重阳节已有两千多年的历史，有赏菊
登高之习俗，九 九 重 阳 更 是 寓 意 长 久 长
寿，赋予了敬老和孝心的内涵。随着时代
发展，重阳节的意义更深更重。1988 年，
我国将农历九月初九定为“老人节”，倡导
全 社 会 弘 扬 尊 老 、敬 老 、爱 老 、助 老 的 风
气；2006 年，重阳节被国务院列入首批国

家级非物质文化遗产名录；2013 年 7 月 1 日
起实施的《老年人权益保障法》规定“每年
农历九月初九为老年节”，将敬老爱老提
升到法治层面。

每 到 重 阳 节 来 临 之 际 ，不 少 子 女 帮
父母“买买”、回家陪爹妈“唠唠”；相关部
门、公益组织开展形式多样的活动，给老
年群体送温暖、送欢乐；志愿者给需要帮
助的老人提供力所能及的关怀……现代
社 会 的 一 幕 幕 温 馨 风 景 ，让 人 由 衷 地 受
到 感 染 和 鼓 舞 ，多 给 老 人 以 物 质 上 的 关
照 和 精 神 上 的 关 爱 ，是 非 常 应 该 大 力 提
倡和推广的。

然而，敬老孝亲不能只在节日“盛”，不

能只有一时“热”。重阳节的“仪式感”需要
有也应该有，但敬老孝亲在“九九”更在“久
久”，尊老、敬老、爱老、助老不可能一蹴而
就、一劳永逸，而要持之以恒的行动，更在
于常态性的“互动”。

敬老孝亲知易行难，道理谁都懂，事实
上真正能够做到的并不多。不少为人子女
者总是“工作忙”“事儿多”“没时间”关照父
母，甚至连惯常的问候也不多，不妨扪心自
问“真的就那么忙？”父母都期待子女“常
回家看看”，子女应理解、体谅“空巢老人”
的寂寞与烦恼，尽可能给予经常性的探望
和抚慰。

“子欲养而亲不待”，古人的这一感叹

让不少人感同身受，更在提醒大家尽孝当
趁早，真正将敬老孝亲内化于心、外化于
形，尤需注重平时的尽力而为，而不能止于
某个节日或偶尔想起。

国家把重阳节确定为老年节，出台《老
年人权益保障法》，并且制订实施了一系列
政策措施，体现出老龄化时代政府对老年
人的关爱和对敬老美德的推崇，更是推进
社会养老事业健康发展的有力之举。

让敬老孝亲的传统美德永续传承、发
扬光大，让人人尽孝成为全民共识和个体
自觉，让社会敬老成为常态化的共同行动，
是新时代老年人的福祉，是社会文明进步
的体现，也是重阳节的内涵和价值所在。

一针见血 仝宗莉＞＞

“ 生 命 安 全 成 儿 戏 ，最 后 你 是 把 谁
害？”10 月 11 日上午，@中国消防的一条微
博引发关注。

日前，在一些购物平台上，出现多家
店铺在售名为“应付检查假消防喷淋头”
的物品，宣传语中醒目地标着“应付消防”

“消防验收，轻松通过！”等字样。
这些商家展示的产品中，大部分消防

喷淋头显示为应付消防检查，仅有一个喷
淋头，没有消防管道。

消防事关生命安全，竟有商家把“应
付消防检查”作为噱头来获取利益，这明
显 是 在 教 唆 他 人 违 法 ，真 是 胆 大 包 天 ！
据 报 道 ，在 被 点 名 批 评 后 ，有 关 平 台 表
示，将加强对此类不合理关键词的管理，
一旦查实后会对有此类问题的商家进行
处罚。随后多家网购平台均下架了相关
商品。

火灾无情，防火先行，是妇孺皆知的
道理。消防检查正是为了第一时间发现
火灾隐患，防患于未“燃”。发生火灾时，
质量合格的消防喷淋头能均匀洒出消防

水，对一定区域的火势起到控制作用，为
扑灭火灾、抢救财物乃至火海逃生赢得宝
贵时间。消防喷淋头成摆设，是在公然拿
生命财产安全开玩笑，这样的商家有违国
法、情理难容；这样的买家，漠视生命、害
人害己！

有商家称，店里所售卖的消防喷淋头
并不是假的，均是正规生产的消防器材，
厂家按箱配备合格证书，
作用真实有效。但以“应
付检查”作为关键词，其
心思路人皆知。

另一方面，假冒消防
物 品 横 行 网 络 ，电 商 平
台难逃“失察”之责。有
消 费 者 反 映 ，在 一 些 购
物 网 站 ，应 付 消 防 检 查
的 消 防 喷 淋 头“ 并 不 孤
单”，消防面具也有好多
假 货 在 售 卖 ，而 且 这 些
商 家 虽 然 被 曝 光 就 认
错 ，但 风 头 过 去 又 会 卷

土重来。对此，各平台有义务也有责任
加强监管，将弄虚作假危害消防安全的
商家彻底拒之门外，为人民群众把牢生
命财产安全线。

最后，作为消费者也要明白，水火无
情，生命无价。消防安全要确保万无一
失，容不得“应付”二字。

据人民网

卖的没良心买的没脑子，消防岂能应付！

跑断腿跑断腿

敬老孝亲在“九九”更在“久久”

有话直说 ＞＞ 庞梦霞

近年来，鼓吹“先美丽，后买单”的医美
贷相关产品吸引了一些求美心切却囊中羞
涩的青年群体。他们希望通过负债整容实
现美丽梦想，殊不知却可能遭遇一系列消
费陷阱。爱美之心人皆有之，求美之道应
理性思考。有整容需求的群体，尤其是青
少年们，在求美路上应树立正确的消费观
和价值观。

部分医美贷产品以低息甚至无息吸引
年轻顾客超前消费、超高消费。“0 利息 0 首
付变美丽”的广告吸引眼球，背后可能是一
系列套路：违规收取各类“保障费”“工本
费”等隐形费用，医美机构与贷款平台利益
勾兑，话术劝诱……

整形美容是手术，需审慎决定。然而
在“睡一觉就变美”“花明天的钱，今天美”
等极具煽动性话语的掩盖下，冲动消费频
发，手术的风险被缩小甚至被忽略。仅今
年就有“网红”抽脂离世、演员整形失败鼻
尖坏死等事故发生。所谓“小手术”“无风
险”是极不负责任的说法，对误导性宣传需
加强管理。

青少年群体价值观尚未定型、消费观
还不成熟，需警惕被容貌焦虑裹挟。有的
机构将青年求职、人际交往不顺等个人发
展困境简单归因于形象缺陷，制造容貌焦
虑。人在青年阶段，一方面想尽快实现人
生价值，另一方面确实借款能力低、还款能
力弱，在发生借贷行为时应当提高警惕，清
醒认识到医美贷背后可能存在的“套路贷”

“砍头息”陷阱。
爱美是人的天性，对美的追求无可厚

非。但美也有很多层次，不该只有“A4 腰”
“巴掌脸”“筷子腿”等被炒作出的“审美公
式”。修身求美的路上，通过整容“改头换
面”是一条走不远的路。整容不是万能钥
匙，背上贷款押注外貌，是把希望寄托在未
知风险上。

青年时期正是奋斗的大好年华。自信
不应全维系在形象上，求美不是“任性”抹
去缺点，而应该锻造品格、塑造精神，全方
位提升自己的能力。脚踏实地、昂扬奋斗
的样子才是最美的。 据新华社

求美之心
别被“贷”进坑里

为年满 60 周岁的农村计划生育家
庭老人提供计划生育奖励扶助是一项
重大的民生事项，但近日有群众通过国
务院“互联网+督查”平台反映，山东省
部分地区申领计划生育奖励扶助流程
烦琐、证明多。

国务院第八次大督查第十督查组深
入山东莱州市核查发现，申领计划生育奖
励扶助最多需开 10多项证明，如本人及
配偶身份证、户口本、婚姻状况证明、养老
保险缴纳证明、已有子女状况证明等。

山东省近年来大力推进电子政务
系统，但在基层实际工作中纸质材料一
样也没减少。烦琐复杂的程序让基层
工作者也很反感：“明明通过政府部门
间信息共享就可解决的证明，却非让老
百姓‘跑断腿’，真是劳民伤财！”

根据督查组反馈情况，莱州市决定
立即从市级层面建立基于大数据应用
的信息管理软件，优化申请流程，推行
无证明申请事项。

督查组建议，山东省各级政府加大信
息整合和数据共享力度，不要让惠民政策
因为缺乏温度而成为群众“槽点”。
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