
值得一提的是，“柳夜熙”的账号在
这条视频下方打上了#虚拟偶像#、#元
宇宙#和#美妆#的标签。而“元宇宙”正
是目前科技圈和资本圈大热的话题。腾
讯、字节跳动等纷纷进入相关领域，国
外脸书、微软、英伟达等科技公司也均
已布局。而对普通网友来说，还有点懵，
搞不清“元宇宙”到底是什么意思。

据悉，“元宇宙”这个概念起源于
1992 年美国著名科幻作家尼尔·斯蒂芬

金的小说《雪崩》，最初名为“元界”，小
说中这是一个平行于现实世界的虚拟
数字世界，现实世界中的人在元界中都
会有一个虚拟分身，穿梭在计算机构建
的联通的系统中。

其实，2018 年上映的斯皮尔伯格的
科幻电影《头号玩家》就有关于“元宇
宙”的搭建和设想。

片中，贫民窟少年韦德·沃兹凭着
对虚拟游戏设计者的深入剖析，在名为

“绿洲”的虚拟世界中历经磨难，找到
隐藏在关卡里的三把钥匙，成功通关游
戏，并且还收获了网恋女友的故事。片
中，韦德通过 VR（虚拟现实）头盔进入
虚拟世界。

对于“元宇宙”，目前网上有一个
通俗一点的说法是，元宇宙作为虚拟
世界和现实世界融合的载体，蕴含社
交、内容、游戏、办公等场景变革的巨
大机遇。

22 电影《头号玩家》试图搭建“元宇宙”

@纯手动吹风机：蜜雪冰城唱歌免单
是真的！我在店门口“我爱你，你爱我，蜜雪
冰城甜蜜蜜……”唱了半小时，后面排队的
实在看不下去，给我买了一个。

@阿俊本俊：儿子的小学女同学来家
里玩。小女孩问：“如果你中了 500 万会怎
样？”儿子说：“我会叫爸爸再给我 20 万，凑
够 520 万送给你。”老婆对我说：“想不到吹
牛也会遗传。”

@和路人的可爱对话：下班回家，在
小区附近碰到有人拉着牵引绳遛猫。和猫
对视的瞬间，猫“喵”了一声。出于礼貌我
也跟猫咪打了声招呼，“喵”，然后猫主人
叫了猫的名字，说：“你不要随便跟陌生人
说话……”

@糊涂西西：以前闺蜜信誓旦旦跟我
说：“你不谈恋爱，我就不会谈，一直陪着
你。”把我感动得一塌糊涂。最近有一个男
孩追求我，我跟闺蜜商量说：“我想谈朋友
了，有个男孩挺好的。”她高兴得手舞足蹈，
说道：“真的吗？明天我就把我男朋友喊出
来一起吃饭去！”

据新浪微博

11 “柳夜熙”凭两条视频收获400万粉丝

微笑话

@张德芬：成熟的标志不是会说大道理，
而是开始去理解身边的小事情，去体谅周遭的
不得已。

@周国平：在灯红酒绿的都市里，觅得一
粒柳芽，一朵野花，一刻清静，人会由衷地快
乐。在杳无人烟的荒野上，发现一星灯火，一缕
炊烟，一点人迹，人也会由衷地快乐。自然和文
明，人皆需要，二者不可缺一。

@苏芩：人生是一道接一道的测试题。挫
折是为了让你沉稳，磨难是为了让你坚韧。人
生总有些关口会让你疼得不行，而这些关口好
似一张筛子，漏下去的泯然众人，能扛得住筛
选的，则进入下一轮测试。

@《半山文集》：人只要能够一直自我更新
和成长，就不会太在意已经过去了的自己，就
不存在什么一去不复返的美好时光。

微语录

微趣图

“好天气，好心情，美美野餐一顿。”

两条视频吸粉超 400万

14朋友圈朋友圈 2021年 11月 23日 星期二
本版责编 任娟娟

本版投稿邮箱：dtwbpyq@163.com 本版刊登稿件作者请与本报联系，以寄稿酬。

“柳夜熙”第一条视频的内容是，一
群现代人在围观一位古装女子对镜化
妆，女子转过头后，独特妆容吓坏众人，
只 有 一 名 小 男 孩 上 前 问 道 ：“ 你 是 人
吗？”随后，“柳夜熙”用手上的笔为小男
孩开启天眼，小男孩看到了浮现在人群
上方的鬼怪，而“柳夜熙”似乎具有收妖
本领，瞬间将一个个鬼怪化为乌有……

这条两分钟的视频里，画面、剧情、
音乐和特效都具有一定的电影质感，虚

拟人和现实小孩的交流互动也很流畅，
故事兼具“赛博朋克(高科技背景与低
成本生活杂糅、阴冷压抑的美学风格)
和中式奇幻”风格。

13 万条评论里说什么的都有，有
网友甚至表示，“不买票也能看电影？”
有人求口红色号，有人说这是美妆博
主赛道上的最新高纬度。大量短视频
博主则表示，这条视频做得太好，自己
玩不过，比如“只是黑猫”留言：“你干

美妆博主吧，我不干了。”粉丝 286 万的
抖 音 音 乐 人“JF”评 论 称 ：“太 卷 了 ，以
后你拍短视频吧，我不拍了。”还有网
友表示，“在抖音做虚拟偶像短剧，是
提高公众认知度最容易也是最快的办
法了”。

记者注意到，“柳夜熙”随后又发了
两张“概念照”，热度不断攀升，至此凭
借两条发布，“柳夜熙”已拿下 400 多万
粉丝。

“柳夜熙”是谁？

“一个会捉妖的虚拟美妆达人”柳夜熙近日横

空出世。10月 31日上线当天涨粉破百万，到 11

月 8日，粉丝已破 420万，首发视频超过 309万点

赞，几乎是一赞一粉丝，转化率惊人。“元宇宙+虚

拟偶像+美妆”，是“柳夜熙”一夜爆红的三个标签，

也引发了一波舆论热议。

“元宇宙+虚拟偶像+美妆”，是“柳
夜熙”一夜爆红的三个标签。

“美妆”不用说，一直拥有高关注
度，“柳夜熙”横空出世后，美妆博主们
连夜加班“赶作业”，抖音上的“当美妆
遇上元宇宙”话题已有 1.8 亿次播放，

“挑战柳夜熙仿妆”话题有 2.6 亿次播
放。

“柳夜熙”并不是第一位“虚拟偶
像”。初代虚拟歌姬“初音未来”的爆火，
让行业看到了虚拟偶像的市场潜力。
2016 年 2 月，洛天依成为首位登上中国
主流电视媒体的虚拟歌手，也是中国第
一位现象级虚拟偶像。洛天依的成功开

创了国内虚拟偶像的新纪元，成百上千
的虚拟网红、主播、偶像横空出世，资本
争相进入虚拟人物的赛道，比如《英雄
联盟》推出 KDA 女团、腾讯《王者荣耀》
则选择了男团，乐华娱乐推出女子虚拟
偶像团体“A-SOUL”……甚至连明星
们都推出了自己的虚拟形象，如迪丽热
巴的“迪丽冷巴”，黄子韬虚拟形象“韬
斯曼”等。甚至连脱口秀行业都迎来了
第一个虚拟人物脱口秀《梅得说》。

虚拟偶像的变现方式和真人偶像
一样，是接商业代言，如目前较火的“翎
_Ling”已经有洗发水、手表等多个品牌
合作在身。

不可否认的是，“柳夜熙”幸运地搭
上了“元宇宙概念”爆火的班车，幕后团
队的精心打造和营销也功不可没。出道
影片融合了悬疑+美妆+剧情+后期特
效技术，元宇宙的设定，再加上电影级
的 CG（计算机动画），给柳夜熙带来了
巨大的流量。

虽然对于“柳夜熙”能否归属到元
宇宙范畴，在社会普遍对“元宇宙是个
啥”还不够清晰的背景下，目前业界尚
无明确说法，但“柳夜熙”至少可以帮
助更多的大众用户知道“元宇宙”这个
概念。

据《扬子晚报》

33 当流水的虚拟偶像搭上火爆的新概念


