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近日，为进一步加强事业单位监管
工 作 ，根 据《中 国 共 产 党 机 构 编 制 工 作
条例》《事业单位登记管理暂行条例》等
规 定 ，中 央 编 办 、中 央 网 信 办 、公 安 部 、
民政部、市场监管总局有关业务局共同
签署文件，正式建立涉事业单位违法违
规 有 关 问 题 处 理 情 况 通 报 、信 息 共 享 、
线 索 移 送 、执 法 互 助 、结 果 反 馈 等 联 动
工作机制。

五部门重点对事业单位不按照规定
申请登记、不按照登记事项开展活动、与
非法组织勾连开展活动或为其活动提供
便利等问题线索进行移送，对未经机构
编制部门审批登记、擅自以事业单位名
义开展活动，事业单位被撤销登记、法人
证书已废止后仍以事业单位名义开展活
动，事业单位擅自设立网站、进行虚假宣
传等情形，共同调查取证、核实查处。中
央编办、民政部、市场监管总局有关业务
局加强沟通协商，完善法人单位基础信
息库建设，加强数据比对，规范事中事后
监管。

《中国证券报》8 日刊发文章《春节假期旅游新气象：
冰雪游“燃了”》。文章称，根据文化和旅游部数据中心测
算，2022 年春节假期 7 天，全国国内旅游出游 2.51 亿人
次，同比减少 2.0%，按可比口径恢复至 2019年春节假日同
期的 73.9%。综合各大在线旅游平台的数据显示，2022年
的春节假期，旅游市场呈现冰雪游火热现象，消费人群以
00后和 90后等群体为主；在就地过年和返乡过年两种需
求的交汇下，本地游成为主要旅游形式；就旅游目的地而
言，海南、东北、新疆等地整体表现更好。

冬奥会带火冰雪游

2 月 4 日，北京冬奥会开幕。滑冰、滑
雪、冰球、冰壶、雪车、雪橇、冬季两项等众
多冰雪项目在北京和张家口轮番登场，引
发全国人民对冰雪运动的关注。去哪儿
数据显示，平台雪场售票数量较去年春节
假期整体翻番。马蜂窝平台上“单板滑雪
攻略”和“双板滑雪攻略”在春节假期的阅
读量是入冬以来的三倍。

同程旅行大数据显示，今年春节期
间，全国冰雪类型景区订单量较去年春节
同期上涨 68%。其中，相比冰雪观光类景
区，室外滑冰场、滑雪场、冰雪主题乐园等
能够真正体验冰雪运动的景区和场馆更
受游客关注。马蜂窝数据显示，北京的南
山滑雪场位居热门景区榜首，颐和园的昆
明湖化身超大冰场，五花八门的冰上玩乐
项目成为在北京过年人群的好去处。

就冰雪游的消费群体来看，90 后和
00 后群体成为主力。同程旅行数据显示，
在热衷体验冰雪运动的人群中，女性预订
人群占比达到 58%；90 后和 00 后在预订
冰雪运动类景区的人群中占比过半。飞
猪数据显示，00 后群体春节冰雪旅游预订
量同比增长超 80%，远超其他年龄段；春
节冰雪旅游订单的预订人群中，女性占比
达六成。

此外，旅游企业纷纷推出相应的配套
冰雪产品，温泉也成为冰雪游之外较受欢
迎的项目。飞猪提供多样化的冰雪旅游
产品满足不同类型消费者的需求。除向
专业的滑雪爱好者提供年卡类商品外，对
于户外体验爱好者和亲子人群，飞猪设计
了短途冰雪度假、室内雪世界乐园票、滑
雪温泉组合套餐等商品。在去哪儿平台
上，广东清远新银盏温泉、惠州海滨温泉、
珠海御温泉，春节期间门票销量较平日都

有 5 倍以上的增幅；浙江湖州月亮温泉，
湖北洪湖悦兮半岛温泉，湖南张家界万福
温泉，也都是人气较高的热门温泉。

本地游趋势明显

春节假期期间，住宿市场在就地过年
和返乡过年两种需求的交汇下，呈现稳中
有升的局面。携程数据显示，虎年春节假
期超八成游客选择在本地逛景区，本省景
区门票占比高达 82%，本地酒店订单量占
比约为 60%。去哪儿平台数据显示，2022
年春节假期期间酒店预订量是 2021 年的
近 4 倍。春节假期短途游、近郊游游客比
重达到七成以上，增长的酒店预订量大部
分来自就地过年“宅酒店”需求。

多 地 推 出“ 就 地 过 年 ”出 游 利 好 政
策。安徽合肥通过新年游乐汇“过年留
合肥 免费游合肥”活动吸引当地游客，
15 条特色一日游线路中所含国有景区大
门票一律免费；浙江杭州 40 余家文旅单
位联合推出景区免门票、买一送一优惠
以及特色主题活动和新年演出等福利；
成都推出了“开心麻花舞台剧”“富贵长
春——中国传统财富文化特展”“成都文
化四季风·民俗闹春”等 200 多个小而美
的“文旅套餐”，还“上新”了 40 条特色户
外旅游线路；西安则推出“传承经典过大
年 ”“ 龙 腾 虎 跃 中 国 年 ”“ 情 满 长 安 欢 乐
年”等主题活动，通过线上展演、展示、展
览、直播等方式，让群众足不出户享受线
上文旅盛宴。

春节期间酒店用户客群也在发生变
化。携程表示，春节期间主力消费人群集
中在 20 岁至 40 岁用户。尽管主力客群集
中在一、二线城市以及新一线城市，但随
着消费层级和阶段在更多区域递延、下
沉，返乡过节的小镇青年对于春节期间住
酒店的接受度越来越高。携程数据显示，

截至 2 月 5 日，春节期间，来自三线、四线、
五线城市的住宿客群占比同比增长 13%，
较 2019 年 增 长 34% ；订 单 量 同 比 增 长
30%。在小镇青年返乡过年的同时，乡村
酒店的订单量较去年春节期间增长 1 倍
以上。预订用户主要以 80后、70后为主。

三地旅游消费表现突出

综合多家平台数据，今年春节期间，
海南、东北、新疆三地旅游消费表现更加
突出。携程平台数据显示，北京、上海、深
圳、成都、杭州、广州、长沙、重庆、南京、武
汉成为春节预订机票最多的十大城市。
从机票返程数据看，2 月 4 日至 2 月 8 日，
热门出发地城市 TOP10 为三亚、北京、海
口、上海、成都、重庆、广州、沈阳、哈尔滨、
长春。

携程表示，海南与东北成为春节期间
“一冷一热”最受热捧目的地。春节期间，
以海南为目的地的机票预订量同比增长
超四成，以东北三省为目的地的机票预订
量同比增长超五成。此外，海南以及东北
三省的酒店和景区门票预订量均同比实
现两位数增长。其中，吉林省的酒店和景
区表现最为强劲。截至 2 月 5 日，吉林省
酒店订单量同比增长 153%，其中本地酒
店订单量同比增长 93%。景区门票预订
量同比增长 98%，夜游景区门票预订量同
比增长 85%。

同程旅行表示，今年春节假期期间，
新疆酒店预订间夜量较去年春节同期增
长 110%。近年来新疆大力发展冰雪体育
旅游，建设了一批雪道坡度、长度都堪称
国际一流的滑雪场，吸引了大量冰雪运动
爱好者。同时，春节前后新疆各地共推出
69 项文化旅游优惠措施，覆盖景区门票、
酒店住宿、餐饮等各类文旅消费项目，为
人们前往当地旅游提供优惠。

一、震级是衡量地震

本身大小的一把“尺子”，

震级越高，释放的能量越

大。

二、地震按震级大小

可分为弱震（M<3）、有感

地 震（3≤M≤4.5）、中 强

震 （4.5<M<6） 和 强 震

（M≥6）。

三、地震烈度反映地

震的后果，与距离远近有

关，一次地震只有一个震

级，而烈度则各地不同。

（未完待续）

增强防震减灾意识 推动全方位高质量发展

防震知识基本概念（一）

（图片来源：山西省地震局） 大同市防震减灾中心 宣

■广告

2 月 8 日，求职者在浙江省台州市仙居县白塔镇新春招聘会上寻找就业
岗位。

春节假期过后，各地纷纷举办招聘会，为求职者提供丰富的就业选择。

2 月 8 日，务工人员在昆明南站候车
区准备出发。

当日，来自云南多地的 400 余名务工
人员在昆明南站免费搭乘“返岗务工列
车”赴上海等地返岗。

据了解，云南省人社部门为赴上海
等地的务工人员提供了“出家门就上车
门 、出 车 门 就 进 厂 门 ”的“ 点 对 点 、一 站
式”集中输送方式，确保务工人员安全有
序返岗。

建立事业单位监管
联动工作机制

400余名务工人员免费
乘高铁赴上海等地返岗

云南

节后求职招聘热节后求职招聘热
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北京冬奥会吉祥物北京冬奥会吉祥物““冰墩墩冰墩墩””近日引爆购近日引爆购
买潮买潮，，导致导致““一墩难求一墩难求”。”。

中央编办等多部门


