
本报讯 为切实做好消防安全工作，有
效预防火灾事故的发生，近日，建行大同分
行业务经营部按照“三管三必须”要求，积
极开展安全隐患大排查工作，进一步筑牢

“防火墙”。
此次排查重点包括消防安全责任落实

情况、消防设备器具运转情况和消防日常
巡查管理情况等，进一步提升了该行的消
防安全管理水平，为全行安全稳健运行奠
定了坚实基础。 （培烨 雪峰）
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建行大同分行业务经营部
筑牢安全“防火墙”

本报讯 为丰富“劳动者港湾”服务内
涵，提升“港湾”的社会影响力，近日，建行
大同分行组织辖内网点开展“港湾盛邀劳
动者”主题活动。

活动现场，建行员工早早准备了热乎
乎的早餐，邀请网点附近的环卫工人、出
租车司机、快递员等进入网点品尝，并为
他 们 送 上 热 水 ，同 时 还 邀 约 劳 动 者 体 验

“建行生活 App”，让大家感受到来自建行
的暖心服务。 （丽华 雪峰）

建行大同分行
开展“港湾盛邀劳动者”活动

建行魏都大道支行
送金融服务进企业

本报讯 近日，建行魏都大道支行组织
工作人员走进企业，携带移动设备为企业
职工提供上门服务，进一步深化银企合作。

活动现场，该行工作人员指导企业职
工有序排队，办理开立工资卡、开通电子银
行等业务，同时发放宣传折页，向大家普及
金融知识。该行将以此次活动为契机，为
企业及职工提供更加优质的服务。

（培煜 沣仪）

建行大同分行
进一步筑牢合规底线

本报讯 为进一步提升精细化管理水
平，加强合规建设，近期，建行大同分行掀
起学习热潮，全面筑牢经营根基。

日前，该行渠道与运营管理部召开工
作会议，组织全员学规、知规、懂规。会议
要求，全行上下要严格执行各项规定，确保
工作不走形式、注重实效，切实提升工作效
率，有效为基层网点减负，更好为基层网点
服务。 （培烨 沣仪）

建行大同分行团委
加强青年员工廉洁从业教育

本报讯 为 进 一 步 提 高 青 年 员 工 的
廉 洁 意 识 和 行 动 自 觉 ，近 期 ，建 行 大 同
分行团委着力加强对青年员工的廉洁从
业 教 育 ，帮 助 青 年 员 工 扣 好 职 业 生 涯 的

“第一粒扣子”。
该行要求，青年员工要树立正确的观

念，培养廉洁合规意识；加强业务和规章
制度学习，不断巩固和更新知识；时刻保
持清醒头脑，将廉洁从业意识内化于心，
外化于行。 （培煜 雪峰）

“建行生活”App
为美好生活助力

本报讯 记者从建行大同分行了解到，
近日，“建行生活”App 推出多项优惠活动，
给消费者送去实惠，为商家带来客流。

下一步，该行将持续丰富“建行生活”App
应用场景，将其打造成为服务民生的亮丽
名片，不断加大新型金融产品及服务的推
进力度，切实履行好“金融活水”赋能百业
成长的社会责任。 （江华 雪峰）

“我们银行已经两年没有发行节假
日 专 属 理 财 产 品 了 ，以 前 都 是‘ 刚 性 兑
付 ’的 产 品 ，可 以 在 节 假 日 约 定 较 高 收
益 ，现 在 大 多 是 净 值 型 产 品 ，几 乎 不 受
节 假 日 影 响 。”我 市 一 家 银 行 的 客 户 经
理告诉记者，现在个别银行即使还有专
属 理 财 产 品 ，也 和 其 他 理 财 产 品 一 样 ，
每一期都会发行，只是借一个节假日的
由头而已。

随 后 ，记 者 查 看 了 几 个 手 机 银 行
App 发现，线上的节假日专属理财产品
也是寥寥无几。咨询其中一家银行的客
服人员得知，今年他们没有推出任何节

假日“专供”理财产品，去年有一部分，那
时“资管新规”还没有正式实施，理财产
品收益相对来说比较稳定，在节假日推
出的专属理财产品收益一般会高一些。

“资管新规”实施后，市场大多是净值型
理财产品，收益都是波动的，只能分析大
概趋势，专属理财产品意义不大。

采访中记者还了解到，节假日专属理
财产品未来可能会越来越少。虽然过去
银行借助节日噱头推出短期高收益的理
财产品是常态，但随着“资管新规”的实施，
目前产品已经多为净值型，以后的产品收
益率都要结合市场情况和产品类型来看，

因此这种专属理财产品会逐步减少。
“没有特别关注是不是节日专属理

财，我比较看重产品的类型和收益。”采访
中，不少投资者表示，不会在意是否购买
了银行专属理财产品，反而会更加关注理
财产品的类型。

对此，业内人士表示，以往投资者喜
欢抢购高收益的稳健型理财产品，但是
随着理财产品净值化和收益的波动化，
大多数投资者开始学习理财知识并根据
自己的判断来挑选不同类别的产品，这
也从侧面说明，投资者越来越关注产品
内在。

以往，每逢重要节假日，银行都会推出专属
理财产品。近日，记者走访我市多家银行网点发
现，专属理财产品已难觅身影。业内人士表示，
随着“刚性兑付”被打破，市场上多为净值型产
品，收益本身受市场影响较多，几乎不受节假日
影响，因此，以往针对节假日推出的专属理财产
品也失去了意义。

专属理财产品难觅身影
本报记者 王丽华

为进一步提高信贷条线人员综合业
务水平，充分展示客户经理积极向上的精
神风貌，近日，京都村镇银行信贷管理部

组织开展了 2022 年第一季度全行信贷知
识测试与“信贷档案展评”。

此次测试本着公正、公平、公开的原
则，旨在通过考试让优秀员工脱颖而出，
同时找出不足之处，有的放矢地提升个人
的业务素质。该行相关负责人强调，通过
测试要达到以下目标：加强人才培育，强
化队伍建设，深挖客户经理潜力；增强团
队凝聚力，让客户经理在互帮互助中共同
进步，打造先锋客户经理队伍；建立人才
选拔长效机制，不断提升客户经理综合素
质和核心竞争力。

测试结束后，该行还举行了“信贷档
案展评”。本次展评主要对各网点客户
经理信贷档案进行了集中展示和评选，

并对工作中遇到的问题进行了规范。展
评过程中，各网点信贷条线人员以先进
为榜样，相互借鉴、取长补短，切实形成
了以查督学、以学促思、以思促践的良好
工作氛围。

此次专项测试与展评的开展，为后续
信贷管理工作建立长效机制打下了良好
基础，同时也为全行加强信贷业务管理、
完善内控机制建设、提高风险防范能力提
供了一个很好的范例。努力培养一支“政
治过硬、作风优良、业务精湛、干事创业、
纪律严明”的员工队伍，既是京都村镇银
行发展的需要，也是其实现“大干两年，跨
入前三”总目标的现实需要。

丽华

京都村镇银行开展专项测试与展评

购买过理财产品的投资者都清楚，
每一款产品都会对应一份说明书，理财
产 品 说 明 书 是 随 理 财 产 品 一 起 交 付 到
投 资 者 手 中 的 必 要 文 件 。 投 资 者 读 懂
产品说明书后，才可以清楚了解这款理
财 产 品 的 风 险 等 级 、投 资 范 围 、运 作 团
队等。理财产品说明书一般字数较多，
包含很多公式和专业名词，加上晦涩难
懂的描述，让不少投资者望而却步。实
际 上 ，对 于 普 通 投 资 者 来 说 ，完 全 没 必
要全部都弄明白，只要搞清楚关键的几
个要素就可以了。

大部分银行的理财产品说明书会涉

及到产品要素、投资管理、产品运作说明、
理财收益与费用说明、理财产品到期本金
及收益兑付等内容，而投资者需要重点关
注的是以下两点：

一、产品要素模块。产品要素的语言
并不深奥，经常购买理财产品的投资者一
看就懂，只需要关注目标群体、风险等级、
预期年化收益率、募集期、产品到期日即
可。这些要素关系到投资者适不适合买，
买的是不是想要的那款产品，买了能挣多
少钱，钱什么时候到账等问题。其中，每
一份产品说明书或者风险揭示书都会对
产品风险等级有解释。它主要约束了投

资者购买理财的资格，如果投资者的风险
偏好与理财产品的风险等级和预定目标
群体不相符，千万不要购买。

二、投资管理模块。偶尔会有新闻
报道称，有人本来想购买银行理财产品
却买到了理财型保险，其实就是这个部
分没有查看清楚。最简单的判定方法就
是，只要这个模块出现了“保险”二字，或
者与保险相关的机构，比如养老金管理
之类的名词，那就要仔细阅读了，或是直
接询问银行工作人员，确认购买的产品
类型。

左谙

抓住关键两点 读懂理财产品说明书

信贷条线人员和客户经理参加测试


