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御 河 大 酒 店
一部:御河湾一期南门西侧 订餐电话:0352-2521111
二部:高铁站新尊府东北角 订餐电话:0352-5565888

高贵不贵，合您口味！喜宴选御河，幸福好生活！

现有奕城名都 6号楼 91.60平米，15号楼，
80.20平米两套新房急售，价格面议。

联系电话：18803521868

特价售房
联系电话：18903428827

出售帕萨特

大同和平医院体检中心开展职
业健康、入职、从业人员体检。承接个
人、单位团体、厂矿、食品、药品等健康
证。提供预约外出上门体检服务。

地址：大同市云中路幸福家园商铺B4座 0352-5393120

棚户区A区简装房一套，67平，二层，即
买即住。联系电话18635299628

出 售

许可证：SXZF 1251402130017(p)电话：17635217373

石磨浆水豆腐
不加卤水 不加石膏 不加任何添加剂

宾友便民 健康放心厚德 正直 至诚

质量、环境、职业健康
安全管理体系认证

促进中小微企业发展，提升企业产品质量

大同本土认证机构，省钱、快捷、高效、方便

诚聘本科以上有志青年

联系人：徐老师 联系电话：15235266387

业务
范围

霁月检测认证

■广告

复地紫城103平米，大红本，多
层电梯房。电话：18035287287

房屋出售

山西荣鑫职业专修学院
2022会计实操、初级基础班（每周五），2022中级会

计班（每周六日）将于四月初全面开课，火热招生进

行中！另有教室出租招商！15135222972微信同

招
聘

经理助理 1人（女），大专以上，30
周岁以内，工资4000至 6000元。

公司文秘兼招待 1人（女），大专以
上，工资3000至 4000元。

地址：大同市平城区东方名城一期
北门三号商铺四楼401号

电话：18635248572(王总)

E家公寓精装新房一套，68

平，三中十四校学区，即买即

住。联系电话18635299628

出
售

出租中国银行大同市分行辖属煤

炭支行办分楼 6 层、7 层，每层 480 平米左

右，水电暖齐全，适用于办公。

电话：13703529050 雷先生

地址：矿务局梅香春酒店对面

出 租

“辣眼”广告
“侵占”电梯间引不满

最近，乘坐电梯成了一些居民的“噩
梦”。家住北京市海淀区的小敏说，电梯
间被“复读机”式疯狂咆哮的广告“入侵”
了，造成视觉和听觉上的双重污染。“不像
电视广告、手机广告，电梯广告完全避不
开，也不能关机。”

记者在北京多个小区电梯内看到，除
了电梯门外，电梯其余三面均装置了电梯
广告，电子屏、海报是主要的广告载体。

一些居民反映，部分电梯广告内容有
些“走偏”，除正常的酒类、汽车类广告外，
大量令人反感的广告内容正“大行其道”。

“我家住在 19 层，每天最少上下楼 6
次，几乎每次都能看到一则‘暴汗服’的广
告，有时两块电子屏几乎同步在播，一遍
遍地‘魔性洗脑’。”家住北京丰台区某小
区的王先生说。

王先生提到的这则视频广告中，多位
女模特蹦蹦跳跳，掀起“暴汗服”，积攒的汗
水一涌而出……多位受访者和数百位网民
均表示，对此广告内容“非常反感”，毫无内
涵和美感可言，就是视觉冲击、强制灌输。

除了“咆哮式”的洗脑宣传，有的广告
内容低俗，也遭到住户投诉。一则生鲜广
告竟然把男模特“摆”在餐桌上“秀肌肉”，
让很多受访居民表示“尴尬至极”。此外，

深圳、杭州多地小区居民均向相关部门反
映一款脱毛仪广告问题，其广告语“没有
XXX，我不脱！”中的“我不脱”三个字占
据版面明显位置，广告字眼低俗，让女性
受众极为不适。深圳市市场监管局已对
此立案调查。

“现在电梯广告中丰胸、医美等成人
类广告太多，不少都衣着暴露、言语暧昧，
实在不适合孩子看，却也不知该怎么办。”
北京的李女士说。

广告公司称
“让人讨厌也是记住的方式”

记者采访了解到，目前，除特定商品
或服务类别（如药品、医疗器械、保健食品
等）的广告需要事先审查外，普通商品广
告采取备案的方式，由广告经营者、发布
者机构内部人员进行内容审核。市场监
管部门的职责主要是对广告进行事后检
查，并依法对违法设计、制作、代理、发布
广告的广告主、广告经营者、广告发布者
公司进行处罚。

业内人士指出，传统媒体广告的内容
审核要求很高，而电梯广告作为一种内容
形式相对简单、具有强制接受性的广告，
其审核把关相对较为松散。

为了解电梯广告投放流程，记者联系
了一家电梯广告公司。工作人员表示，该
公司在北京的业务覆盖比例在 65%以上，
主要选择入住率在 85%、住户 500 户以上
的中高端社区，目前涵盖 2201 个社区，广
告点位在 10 万个左右。据其介绍，一般
电梯视频广告在 15 秒左右，每天播放量
在 300次以上。

据介绍，通常情况下，广告商会联系
专门的电梯广告公司，电梯广告公司与各
小区物业进行合作。在广告内容方面，该
工作人员表示，不违反广告法规定即可，
既可以提供自己制作的广告，也可以要求
广告公司设计。在被问到广告词洗脑令
人生厌怎么办时，该工作人员表示：“让人
讨厌也是让人记住的一种方式。”

“电梯广告的主要属性在于认知层
面，即让受众知道即可。在这样的叙事
中，夸张化、低俗化，或者说所谓的洗脑式
就是一个不可避免的趋势。”清华大学新

闻与传播学院院长助理、副教授虞鑫说。
此外，调查中记者发现，许多小区业

主对电梯广告投放情况并不知情。广东
广信君达律师事务所高级合伙人庄伟燕
说，根据民法典、物业管理条例等规定，业
主对电梯广告投放具有决定权，利用物业
共用部位、共用设施设备进行广告投放
的，应征得相关业主、业主大会的同意。

“实践中，不少小区的物业服务合同里，会
写有允许物业利用共有部分开展经营活
动的条款，如此一来，广告投放便可以不
再单独征求业主的意见了。”

如何给失管的
电梯广告“纠偏”？

受访业内人士指出，根据相关规定，
广告应当真实、合法，以健康的表现形式
表达广告内容，符合社会主义精神文明建
设和弘扬中华民族优秀传统文化的要求。

虞鑫表示，针对电梯“辣眼”广告要明
确主体责任，区分出电梯运营方、广告制
作公司和广告主责任边界。“电梯运营方
就好比电视、广播、报纸、网络等媒体平
台，广告制作公司和广告主在媒体广告中
也有相对应的责任，只有明确责任归属，
广告行业治理监管规定才能直接运用于
电梯广告。”

庄伟燕建议，尽快制定电梯广告投放
管理细则，规范电梯广告投放管理。一是
规范内容、形式、设备种类、屏幕照度、声
音大小等；二是明确电梯广告投放流程，
如事先须经业主的同意；三是明确物业公
司应履行的责任以及怠于履行责任的行
为后果。

受访者同时指出，因电梯广告的数量
庞大、形式多样，实践中仅依赖市场监管
部门解决“辣眼”广告问题较难实现。建
议业主委员会（物业所有者）核查物业合
同条款，拒绝以格式条款的约定侵犯业主
的决定权，同时细化物业公司的义务，如
物业公司应认真审核广告内容，在确定电
梯广告投放事宜前，应听取并遵从业主委
员会（物业所有者）的意见。此外应督促
物业公司随时受理业主因电梯广告滋扰
进行的投诉和反映，及时整改问题并将整
改结果于公告栏公布。

野蛮生长的
“辣眼”电梯广告该如何管？

身着“清凉”的女模特大喊“没
有 XXX，我不脱！”；女子掀开“暴
汗服”露出腹部，“泼”出大量汗水；
身材壮硕的男模特躺在餐桌上，名
为“小鲜肉上桌”……记者近日发
现，在众多住宅楼电梯间，雷人雷
语的“辣眼”广告层出不穷。这些
广告以简单粗暴的台词、夸张的视
觉冲击、循环的高频播放“强制洗
脑”，引起大量居民不适与反感。

“辣眼”电梯广告为何野蛮生
长，电梯间是否成为广告监管的盲
区？记者日前展开调查。

记者从 17 日举行的北京市新型冠
状病毒肺炎疫情防控工作新闻发布会上
获悉，3 月 16 日 16 时至 17 日 16 时，北京
市新增本土新冠肺炎病毒感染者 8 例，
含 确 诊 病 例 7 例 、无 症 状 感 染 者 1 例 ；
其中，东城区 3 例、朝阳区 3 例、西城区
2 例。

北京市疾病预防控制中心副主任庞
星火介绍，新增感染者中多人与一起因
聚餐而引发的聚集性疫情相关。截至目
前，3 月 10 日前往北京市东城区东直门
内北小街丙 43 号榆乐轩烤鸭店就餐的
一行 5 人全部确诊，并导致 3 名餐厅服务
员感染。

庞星火提示，市民要增强防护意识，
提倡简约生活方式，尽量减少不必要的
聚会聚餐，活动尽可能简短并注意开窗
通风。餐厅营业前要做好清洁消毒，充
分通风，保持空气流通，合理安排顾客就
餐，避免人员聚集，为顾客提供公筷公
勺，提倡非接触式点餐、结账。

北 京

新增本土感染者8例

3 月 16 日晚，青浦疾控的流调人员
抵达病例活动轨迹涉及的场所。

近日，上海新冠肺炎疫情防控工作
处于关键阶段。青浦区疾控中心工作人
员迅速应战，与区卫生健康系统抗疫一
线医务人员一起，组成 60 余人的流调队
伍，分成 8 个流调小组，24 小时待命。他
们通过大数据信息等方式排查核酸检测
异常人员活动轨迹，分析感染途径和传
播链，即刻前往重点场所进行轨迹排查、
现场排摸、环境取样、转运送检，通宵达
旦与病毒“赛跑”，全力阻击疫情。

本版文图据新华社

上 海

深夜与病毒“赛跑”


