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北方电器秒杀日
低价福利享不停

在“万物皆可盲盒”的时代，盲盒风
潮也刮到了学校周边的文具店，“文具
盲盒”成了中小学生的新宠。“文具盲
盒”表面上看是一种趣味性创意文具，
实际上却是利用学生的好奇心理和对
产品的不确定性，以让未成年人“上瘾”
的方式刺激他们的购买欲望，以获得更
多销量和利益，这种促销方式对青少年
成长有极大危害。

市消协提醒广大家长：首 先 ，盲 盒
容 易 导 致 消 费 者 和 生 产 者“ 信 息 不 对
称”，加之盲盒分为普通版和隐藏版，
容 易 引 起 孩 子 的 攀 比 心 理 ，导 致 孩 子
购 买 和 使 用 该 类 产 品 上 瘾 。 因 此 ，在
购 买 盲 盒 时 ，家 长 应 合 理 引 导 并 结 合
经济能力、消费需求等量力而行，不要
过分沉迷，避免成瘾。其次，有些盲盒
里的学习用品属于“三无”产品或达不
到 国 家 3C 认 证 的 食 用 级 材 质 要 求 。
更 有 甚 者 ，通 过 盲 盒 销 售 假 冒 的 山 寨
品 或 者 二 次 销 售 的 商 品 ，可 能 给 青 少
年 带 来 健 康 隐 患 。 再 次 ，盲 盒 产 品 售
后 无 保 障 ，一 些 消 费 者 购 买 的 盲 盒 产
品出现质量问题，也只能换不能退，损
害了消费者权益。

市消协工作人员指出，盲盒经济迅
猛 发 展 的 同 时 ，伴 随 而 来 的 一 些 问 题
不 容 忽 视 。 比 如 商 家 过 度 营 销 ，使 消
费者上瘾；商家涉嫌虚假宣传，到手货
品与宣传不符，产品质量难以保障，销
售假劣“三无”产品，消费纠纷难以解
决等问题。

市消协提醒经营者，在销售盲盒时
要做到以下几点：

1.严格遵守《消费者权益保护法》
《产品质量法》《反不正当竞争法》等法
律要求。

2.适度营销，不做虚假宣传，不夸大
商品价值，不虚构中奖概率。

3.杜绝“三无”产品和仿冒品，同时积
极履行退货、更换、修理等经营者义务。

市消协提醒广大消费者，在购买盲
盒时，务必量力而行，科学理性消费，当
合法权益受到侵害时，及时与经营者协
商解决，协商未果的情况下，保存好相关
证据材料，拨打 12345或到市消协投诉。
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在疫情的影响下，“宅”经济迅速崛起，线上
购物、社群秒杀成了很多人首选的购物方式。北
方电器紧跟发展潮流，迅速抓住这一趋势，全面
加强了社群运营的综合服务能力。

据了解，北方电器将在 4 月 3 日到 5 日举办
乐享秒杀日活动。本次活动，北方电器将通过强
大的数据平台支持，甄选出最受消费者信赖的百
余知名品牌、万款畅销精品，以最大的福利让利
回馈消费者。北方电器将用高品质的货品和贴
心的服务，让市民可以安心宅家云购物。

本次乐享秒杀日，北方电器在简化购物流程
的同时，将会升级相应的配套服务，让线上购物
变得更加便捷、省心。极速物流配送、退换货服
务、上门安装、专业维修、远程服务、家电回收清
洗等一站式、一条龙优质服务为您的购物过程保
驾护航。一直以来，北方电器都站在消费者的立
场上，以极致低价回馈用户，精选爆款机型，低价
让利消费者，让消费者可以安心购买低价好物。
参加此次乐享秒杀活动的产品种类有：彩电、冰
洗、空调、厨卫、家电……种类繁多，可以全面满

足您的换新需求。

天气越来越热，拥有一款好的空调，显得至
关重要。4月3日到5日，北方电器乐享秒杀活动期

间，1.5匹美的变频挂机空调只需 2699元、海信新一

级能效空调只需3099元、海尔变频低噪音空调只需

1999元，超大折扣力度，千万不要错过哦。

（广告信息）

为进一步提升金融消费者的权责意识
以及风险管理能力，全力维护经济金融安
全和消费者合法权益，近期，建行大同分行
组织开展了形式多样的金融消费者权益保
护系列宣传活动。

立足网点 多维宣传

建行大同分行充分重视营业网点的
阵地功能，依托网点全方位开展宣传。网
点门头 LED 屏幕滚动播放“保障权利、提升
责任、防范风险”“以人民为中心增强金融
消费者获得感”等标语口号；网点内海报屏
幕统一宣传，扩大宣传效果；网点摆放各类
金融知识宣传折页，方便客户取阅；做好金

融知识答疑讲解，通过设立咨询台，面对面
讲解金融知识，热心解答客户提出的金融
问题。

深入群众 重点宣传

建行大同分行积极参与“3·15”广场
宣传咨询活动。活动当日，网点员工主动
走出银行，走进街道和社区，针对老年群
体金融知识相对薄弱、风险防范意识不强
等情况，重点普及了“防范电信诈骗”“防
范非法集资”“防范落入假币和洗钱陷阱”
等金融知识，并以通俗易懂的语言讲解了
网络诈骗、非法集资、反假币等相关案例，
为老年群体提供贴心全面的金融服务。

创新形式 线上宣传

建 行 大 同 分 行 组 织 员 工 通 过 微 信
群 、微 信 朋 友 圈 、抖 音 、头 条 等 平 台 转 发
省 、市 分 行 以 及 监 管 单 位 发 布 的 各 类 金
融知识、宣传活动，在普及金融知识的同
时不忘提示风险；通过美篇、抖音等新媒
体 发 布 宣 传 信 息 ，介 绍 反 假 币 知 识 以 及
相关活动的开展情况。各类线上宣传活
动 不 仅 扩 大 了 宣 传 受 众 面 ，同 时 有 效 提
升了宣传影响力。

通过一系列主题宣传活动，进一步提
升了广大消费者金融决策能力和风险防范
意识。接下来，建行大同分行将以此次宣

传活动为契机，将金融知识普及工作常态
化，建立长效机制，提高金融知识宣传活动
的力度和广度，践行社会责任，为创造更好
的金融消费环境做出更大的贡献，争做金
融服务的“守护人”。 （丽华 沣仪）

做 金 融 消 费 权 益 的“ 守 护 者 ”
建行大同分行开展金融消费者权益保护系列宣传活动

建行大同分行员工向群众分发宣传
折页，讲解金融知识。

“每次看到博主推荐的一些实用产品，
都会有些心动，想买来试试！”刚刚参加工
作 的 小 珂 说 ，她 下 班 后 如 果 没 事 ，就“ 刷
刷”微博、小红书和抖音，每次下单前，都
会专门浏览产品的使用评价，“听听过来
人的建议”在她看来很有必要。“别人可以

‘种草’我，如果我觉得好也会‘种草’别
人，这是一个相互的过程。”小珂说。

小珂所说的“种草”，是网络流行语，
泛指把某种事物推荐给他人，让别人也喜

欢该事物的行为。“种草”的说法最早来源
于各大美妆类论坛。如今，“种草”影响着
越来越多人的消费习惯，随着各大电商平
台的加入，也让“种草经济”蔚然成风。

作为一种新消费业态，“种草经济”的盛
行有着多方面原因。对消费者而言，既希望
买到好的产品，又想在购买时省时省力，而

“种草”正是抓住了消费者的这种心理，通过
使用者的推荐，更有利于提高其购买决策效
率。而伴随着互联网成长起来的 Z 世代年
轻人，在购物时尤其受到“种草”推荐的影
响，他们被称为“种草一代”，拥有很强的品
牌传播和“种草”能力。

小珂告诉记者，在她看来，相互“种草”
也是一种社交方式。即便互不相识，但通

过分享“种草笔记”、了解产品口碑、探讨消
费体验，就能找到与自己兴趣相投的群体，
收获认同感与归属感，如果自己推荐的商
品被他人选购并认可，会觉得愉悦。

网红博主、达人等群体在“种草经济”
中发挥了很大作用。不同于明星代言，网
红等群体与普通人更贴近，如果对他们的
生活方式和行为习惯产生了认同，消费者
就可能成为其“粉丝”，有时即便没有特别
需求，看到推荐后也会产生购买欲望，所
以“种草”才会被那么多人认可并迅速发
展蔓延。

凡 事 有 利 必 有 弊 。 当 大 家 享 受“ 种
草”带来的便利时，也会有一些“杂草”野
蛮生长。爱好旅游的“行走的柯达”说，自

己每次出行都会搜一下目的地好吃、好玩
的地方，也会关注网上的“种草笔记”，虽
然多数情况下推荐的内容与实际情况比
较相符，但也有很多名不副实，比如极力
推 荐 的 餐 厅 其 实 菜 品 很 一 般 ，而 且 价 格
高、服务差；分享的“网红打卡胜地”真实
景观与图片严重不符。不过上过几次当
以后，也提高了自己识别“虚假种草”的本
领，哪个是“青草”，哪个是“杂草”，一看就
知道。

“种草”的兴起和发展，源于真实的体
验分享，若是背离了真实和诚信的准则，
都会成为一种反噬，最终伤害的还是“虚
假种草”者自己，就像“狼来了”的故事，假
话说过几次便没有人再会相信。 (澜之）

“ 种 草 ”也 要 讲 诚 信


