
大同的夏天，乘着夜风清凉，行走
在街头，尽情感受这人间烟火气。又
恰逢端午，节日余暇，可以全身心奔赴
开心。

当夏天与节日重逢再遇上市集，那
就是 N倍的快乐与惬意。市集，是简单
生活的润滑剂。有市集，无聊就有处可
解，生活才更接地气，而夏天也因为市
集，有了新的打开方式。市集与现代商
业不同，它充满了小趣味，更有着贴近
生活的美感，如果把大的商业比做下饭
店，那么市集更像是熟悉的家常饭菜，
没有山珍海味、珍馐美馔，却那样妥帖
肠胃，让人心生满足。市集，仿佛是自
己慢慢生长起来的，时间越久，性格就
越鲜明，越独特。

凯德世家广场将市集与街巷及商
业中心融合，让人在夏日有一个可以信
步的地方。这里有城市烟火气的缩影、

有青年潮玩聚集、有文艺及城市气息的
扩散。凯德星集是大同市集的大集合，
是新旧市集的完全呈现，许多儿时的小
玩意、日常生活的小物件、文创及非遗
衍生品、特色小吃饮品都会在市集亮
相。随着网红摊位在各地串红，市集的
新生态后备箱市集在凯德星集的星茂
汇外广场亮相，6月1日到6月5日，后备
箱市集全面上线，其他市集也将在 6月
期间陆续上线完毕。总之，夏日美好，
让市集帮你解锁新的打开方式。

每个地方的市集，都在不经意中
袒露出一些独属于这个地方人们真实
生活的样子，而唯有真实才会引起我
们内心深处情感的共鸣，这也是人们
爱上市集的原因。凯德世家广场与星
茂汇联合承办的凯德星集，让夏天的
快乐在永泰南路的上空持久弥漫。

(广告信息）

凯德星集，夏日打开新方式
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▶▶案例：近日，市民张女士来到
市消协投诉，说她在抖音直播间看到大
同市平城区某美容院的直播活动，100
元限购 200 人的纹眉活动，心想女儿对
眉型一直不太满意，看着诱人的价格又
是限额，就马上下单了。随后，张女士

带着女儿来到该美容院，服务人员热情
地接待了她们，并给女儿设计了几款眉
形，但女儿都不是很满意。之后，工作
人员让张女士的女儿上二楼再画个眉
形试试合不合适。工作人员把女儿带
上楼后，不光画了眉毛，还把大体的轮
廓直接纹了上去，并且在张女士不知情
的情况下，让女儿用支付宝花呗先付了
4000 元，这还不是最终价格，说是按纹
眉面积收费，总价 12800 元。张女士认
为商家在没有征得她的同意就擅自纹
眉并收费，她无法接受。经过双方协
商，该美容院答应退还张女士女儿支付
的 4000 元，并把纹轮廓的地方通过其他
方法去痕，但去痕之后会留有印记。张
女士认为带女儿去纹眉是为了变美，现
在却要因此留疤，她要求美容院赔偿损
失。后经过多次协商无果，张女士向市
消协投诉。

▶▶处理：市消协工作人员通过了
解，这家店铺已经关门停业，并且无法
和当事人取得联系，张女士的投诉暂时
未能解决。市消协提示消费者，深入真
皮部位的美容基本都属于医美范畴，纹
眉属于医疗美容，一定要选择正规的医
美医院。

▶▶市消费者协会负责人表示：近
年来，美容业存在预付卡退款难、价格
陷 阱 、诱 导 消 费 、虚 假 宣 传 等 行 业 乱
象。一些美容机构向消费者口头承诺
某项服务或达到某种效果，一旦出现问

题则以个体差异为由推脱责任，发生纠
纷时，消费者又因缺乏索赔证据而陷入
被动。为此，市消协提醒消费者，在选
择美容产品和服务时要注意以下几点：

一、虚假宣传，低价体验变高额消
费。商家在广告上宣称是低价或免费
体验，在体验过程中以消费者情况特殊
为由，向消费者推销各类服务卡或直接
给消费者使用各类产品，在体验后收取
高额费用。

二 、保 持 理 性 消 费 ，不 贪 图 便 宜 。
消费者对于商家的言语诱惑要理性分
析，不要盲目跟风轻信，对于商家的强
制消费行为，要明确拒绝。不要轻信各
种直播间所谓的限价限购、特价活动，
一味贪图便宜，损害自身利益。

三、了解美容机构资质。选择具有
美 容 服 务 资 质 的 、信 誉 度 高 的 美 容 机
构，要查看卫生许可证、营业执照是否
齐全,如果从事医疗美容服务项目,还须
有医疗机构颁发的执业许可证。

四、对美容效果有合理预期。不要
轻信美容院的口头承诺，要通过书面形
式达成服务协议，其中应包括使用的产
品材质、美容预期效果等条款，同时留
下可供对比的证据，以免日后出现纠纷
责任归属不清。

“爱美之心，人皆有之”。

随着生活水平的提高和美容

技术的进步，人们对形体美的

追求愈加强烈，然而市场上的

美容产品鱼龙混杂，服务质量

参差不齐，致使美容纠纷频

发。本期，市消费者协会通过

一起美容店维权案例提醒大

家：购买美容产品和服务时，

一定要保持理性消费。

市消协提醒

美容纠纷频发
接受服务需谨慎

大
家 说

简单来说就是包括三四线城市到农村
乡镇在内的用户群体，也被称为“非主流”
市场。范围大而分散，且服务成本更高是
这个市场的基本特征。

近年来，随着居民收入不断增加，三线
以下城市的居民消费能力也大大增强。此
外，不少 80 后、90 后选择回到生活压力不
那么大的三四线城市生活，新的消费理念
也由此在当地得到进一步的扩散。小镇青
年已被定位为既有消费能力又有消费意愿
的群体，他们通过消费表达诉求、彰显个
性，成为消费市场关注的对象。

电商龙头企业在三线及以下城市纷纷
布局，构成了下沉市场爆发的第二个关键
要素——网络和物流基础设施的完善。网
络基础设施的完善并不仅仅指移动网络的
覆盖面扩大，更在于网购渠道的拓宽。从
拼多多到快手再到趣头条，下沉市场的风
口多到开始细分，从电商领域延伸到视频
领域，未来还将在更多领域爆发，这在很大
程度上揭示了我国消费升级的可持续性。
下 沉 市 场 的 发 展 适 应 了 消 费 升 级 的 大 趋
势，着眼于市场潜在的消费需求，一方面带
动大品牌的下沉，同时也为下沉市场带去
原本较为缺失的品牌好货。 （晓澜）

—消费新词—

下沉市场

本报记者 文 慧
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5 月 31 日，财政部、税务总局发布了《关
于减征部分乘用车车辆购置税的公告》。公
告称，为了支持汽车产业的发展，对购置日
期在 2022 年 6 月 1 日至 2022 年 12 月 31 日期
间内且单车价格（不含增值税）不超过 30 万
元的 2.0 升及以下排量乘用车，减半征收车
辆购置税。公告发出后，我市多家 4S 店的相
关负责人表示，近期购车的消费者可以在享
受国家减税政策的基础上，还可以获得由厂
家给予的专项补贴。也就是说，买车时的购
置税优惠幅度已超过了 50%。

记者从大同汽车市场上获悉，受消费者
青睐的主力热销车型，其售价区间主要集中
在 30 万元以下，正好处于本次减税政策涵盖
之内。我市国产自主品牌中，上汽致慧名爵
4S 店指定部分热销车型可享最高 125%购置
税专项补贴，补贴金由国家的 50%基础优惠
及名爵的 75%叠加补贴组成；长安辰风 4S 店
订购油电混动车型可享受 100%购置税全免
补贴，皮卡车型则另享 6000 元现金优惠；上
汽天道荣通荣威 4S 店在执行国家购置税减
征的基础上，推出了“荣威再加码，购置税清
零”的活动，部分车型可享零首付、零购置
税，外加整车终身质保的服务。

合资品牌中，美路福长安福特 4S 店给出
购 车 享 50%购 置 税 补 贴 ，加 赠 三 年 三 次 保
养，六年车机流量及 1000 元强险的优惠；上
汽福海大众 4S 店的销售顾问告诉记者，除了
50%购置税补贴，新途观 L 可另享 20000 元现
金优惠，新帕萨特可另享 13000 元现金优惠，
其他符合国家减免政策的车型近期可享受
更多的补贴政策；沃尔沃雁之沃 4S 店的市场
经理称，沃尔沃 XC90 可享受 50%的购置税
补贴外加终身免费保养福利。部分 XC60、
S90 还 可 选 择 5000 元 现 金 购 置 税 补 贴 服
务。S60、XC40 全系车型在享受国家购置税
补贴的基础上，到店打卡即可获得价值 1500
元的权益礼包。 （焦燃）

购置税减半
我市多家 4S 店增大

优惠幅度

行 业 动 态


