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微综艺是指小体量、小投入、小制作
的视听综艺节目。在大量的综艺选题被
同质化制作和扎堆式播出的语境下，微综
艺的出现力图求新求变，摆脱创作窠臼。
某种意义上讲，微综艺是综艺市场的试水
者，是综艺市场迭代升级的结果。再者，
短视频平台的崛起让垂直化、碎片化、浅
表化、短篇幅的视听产品成为用户的消费
重点并形成观看习惯，这也推动了微综艺
的勃兴。

目前的微综艺大致分为三类，多布局
于网络平台和短视频平台。一是原创微
综艺。在大数据技术赋能下，用户根据行
为日志和收视习惯形成圈层，其审美偏好
各有不同，像健身类、美食类、旅游类节目
都有着相对固定且可持续挖掘的目标人
群。因此，细分综艺市场，进行垂直化制
作成为微综艺创作的主流。如《国风运动
会》以国风广播体操拉开序幕，把蹴鞠、秋
千、空竹、射礼等中国古代体育运动项目
以知识科普和竞技游戏等方式推介给观
众。在短短十几分钟内，让观众了解古代
运动项目的竞技规则和运动要领，颇具创
新性。二是衍生微综艺。围绕知名综艺
IP 孵化打造的衍生节目是综艺 IP 丰富节
目内容、满足用户诉求、实现商业利益最
大化的重要手段。有的衍生微综艺利用
已拍摄的节目素材、花絮进行二次剪辑，
以“加更”“番外篇”或者粉丝福利的噱头
推送播出。还有的衍生微综艺利用知名
IP 的粉丝量和关注度，在原有 IP 的基础上
打造与原有节目形态关联度较高的新节
目。如围绕《乘风破浪的姐姐》而打造的
衍生微综艺《定义》，以“深度访谈+真人
秀”的方式探讨演员嘉宾对待生活、工作
和情感的态度，试图让观众看到喧闹绚丽
的舞台背后演员们的初心。三是定制微
综艺。由视频平台+品牌商+知名演员联
合打造的定制微综艺是创作者盘活媒介
资源，落实垂直化、圈层化创作理念的典
型方式，如《给你，我的新名片》等。这些
定制节目未必能形成爆款，但是能在某些
特定圈层产生共鸣。

目前微综艺尚处于发展初期，难免会
出现创作质量良莠不齐的现象。有的原
创微综艺盲目追求眼球效益，产出的作品
格调不高、内容空洞，缺乏审美价值，把庸
俗当通俗。有的衍生微综艺过度关注明
星艺人行为失态、表演失误和情绪失控的
画面，把审丑当审美。有的定制微综艺则
只有广告属性，缺乏艺术属性，把带货当
综艺。

微综艺方兴未艾，尚有很大的发展空
间可以挖掘。比如围绕综艺节目《向往的
生活》而打造的《欢迎来到蘑菇屋》，在没
有宣传造势的情况下成为口碑和播放量
双赢的衍生综艺，给微综艺的创新发展带
来了启示。微综艺还可以以各个平台目
标用户的审美诉求和收视习惯作为创作
重要参照，同时注重思想引领、艺术引领，
挖掘更多关注百姓生活和回答时代命题
的创作题材，让小而美、小而精、小而实成
为微综艺创新发展的主旋律。

选自《学习强国》

作为主旋律电影，影片《高铁作证》
首次以南北高铁建设为背景，把人们很
少关注的高铁建设者推向前台，展现了
新时代建设者的风采。

从艺术上来看，影片的情节设计得
非常精巧，主要通过两个主要矛盾冲突
展开：一是高铁建设工期紧，预定的竣工
日期日益临近，而私有矿主百般阻挠高
铁施工；二是施工中隧道塌方，在生与死
的抉择中展现新时代共产党人的责任与
担当。

影片善于通过细节展现人物性格，
善 于 塑 造 一 个 个 有 血 有 肉 的 人 物 形
象。当总指挥铁建告诉私有矿主乔富
宝长期阻挠高铁建设涉嫌违法犯罪，老
谋深算的乔富宝脸上不动声色，但手中
正在转动的健身球明显地停顿了一下，
通过这样的细节展现人物内心进行的
激烈思想斗争。影片中人物形象丰富、
不单一，影片也没有把乔富宝塑造成一
个邪恶的化身，当乔富宝遭遇矿难和母
亲突发疾病时，铁建以“义”回报乔富宝
的“不仁”，及时伸出援手，这种民族优
秀传统文化中的“仁义”唤醒了乔富宝
身上的人性光辉。影片中的另一个人
物肖一虎也在铁建的无私精神感召下，

主动坦白了自己的罪行，获得了灵魂和
良心的自我救赎。

影片还善于把人物置于极端的环境
中 来 展 现 其 性 格 ，深 入 人 物 的 内 心 深
处。隧道塌方，镜头在救援者和被困者
之间不断切换，观众在一个个场景中，不
但看到地质灾害的险象环生，也看到生
动立体的救援群像。在生死存亡面前，
影片把建设者还原成一个个普通人。从
普通人的角度去看他们，不仅容易引起
观众的情感共鸣，看到他们作为普通人
的情感，更看出了新时代的共产党人在
困难面前从不退缩，在灾难面前从不畏
惧，始终以昂扬的斗志和拼搏的精神奋
进在时代前列的使命担当精神。

《高 铁 作 证》为 观 众 诠 释 了 几 点 深
意：一是诠释了新时代央企领导人的新
担当、新作为。央企是国之基石，央企领
导人是引领中央企业改革发展的“关键
少数”。新时代开启新征程，新征程呼唤
新作为。铁建在父亲病危时仍然奋战在
高铁建设的一线，“忠孝不能两全”，体现
了对党的无限忠诚；铁建在工作中不墨
守成规，善于解决工作中的矛盾，体现了
他勇于创新的精神；铁建作为项目指挥
长，镇定指挥，连续奋战，用实际行动诠

释了共产党员无私奉献、不畏艰险的光
辉本色；项目圆满完工，企业员工斗志昂
扬，体现了他的治企有方、兴企有为；铁
建义正词严地拒绝乔富宝的行贿，体现
了新时代央企领导人有作为又清正廉洁
的高尚品质。

二是诠释了新时代的工匠精神。影
片中，以金帼英总工程师为代表的高铁
建设者爱岗敬业。她一心扑在工作中，
把年幼的孩子交给自己年迈的父亲照
顾；她在工作中精益求精，亲临施工一
线，一次次比对、选择最优方案；在工作
中，她团结和带领同事们，坚韧拼搏，攻
克技术难题。影片的最后，隧道贯通，天
堑变通途。观看影片《高铁作证》，让观
众深刻地感受到正是由于金帼英们的工
匠精神，才创造出一个又一个的中国奇
迹，实现了中国铁路从追赶发达国家到
领跑世界的飞跃。

三是诠释了新时代的英雄形象。崇
尚英雄、争做英雄，是时代的呼声，是群
众的心声。影片中像铁建这样人物形象
的成功塑造，让观众看到了有血有肉的
新时代英雄形象，在观影中与崇高理想
共鸣、激发起奋进力量。 网文
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《高铁作证》证明中国速度

微综艺呈现大世界

入 了 伏 ，就 算 是 最 标 准 的 酷 夏 了 。
消夏的办法有很多，看电影当然也算一
种。不过这个夏天里，或者说已经有好
几年的夏天里，已经不太把学生、儿童归
为一档来拉动票房了。

这个暑期档，有 25 部新片上映，包括
抗疫主题影片《你是我的春天》、科幻片

《外太空的莫扎特》、喜剧片《学爸》、动作
片《新秩序》等，题材多元，但是动画片只
有一部《冲出地球》。去年好一点，张一
白的《燃野少年的天空》、动画片《白蛇 2：
青蛇劫起》、青春喜剧《二哥来了怎么办》
都还算是满足暑假学生档的作品，但是
和数量庞大的献礼电影、商业电影、引进
电影相比，还是单薄了些。

是电影半维持半放弃了这个群体，
还是这个群体已经不把电影当作是暑假
里顶顶重要的一项娱乐？可能兼有之。

50 年前的夏天里，《红孩子》《闪闪的
红星》是学生福利，放暑假的时候，很多
学校会发电影票让孩子们去看，当然，也
不仅仅是单纯看电影，要写观后感。40
年前的夏天里，有《应声阿哥》《红象》《大
闹天宫》《哪吒闹海》《啊！摇篮》《鸡毛
信》《小兵张嘎》《妈妈你在哪里》《少年
犯》《霹雳贝贝》《少男少女们》《阿凡提》

《三毛流浪记》，大部分是学校包场，基本
上是白天场，拿根冰棍儿进去和同学边
闹边看，是那时候暑假里不可磨灭的画
面。30 年前，《妈妈再爱我一次》好像是
我最后一次看学校包场的电影了，再以
后看的，是断断续续的《玩具总动员》系
列，《勇敢者的游戏》系列，《棋王和他的
儿子》《凤凰琴》，那个年代是电视鼎盛的
年代，《蓝精灵》《变形金刚》《唐老鸭和米

老鼠》以及每到暑假必放的《西游记》承
包了把孩子摁在座位上的任务，同时期
承担这个任务的还有《还珠格格》，但毕
竟不是儿童片，暂且不表。

20 年前已经是新世纪，电影开始呈
现出复苏的迹象。儿童电影在真人和动
画两个方向上都出现过现象级的作品，

《女生日记》被誉为是一部“现代女孩成
长启示录”；国产动画《西游记之大圣归
来》创下近 10 亿元票房成绩；《大鱼海棠》
也收获近 6 亿元票房；《熊出没》甚至成为
迄今为止国产动画最强 IP，连拍数级。
这些偏向于成熟化的动画大电影，在票
房上已经具有了一定竞争力。

一边是作品层出不穷屡有佳作，一
边是感召力寥寥不再是孩子们的首选假
期娱乐方式，怎么看，都是个问题。

让消费者掏钱是件严肃的事情，哪
怕这消费者只是个孩子。和过去主题偏
于统一的引导创作不同，当下有关现实
的思考和对天马行空想象的创作方向都
带有浓郁的个人风格色彩，这注定在面
对大众审视时，出现评价的不一致性，从
而导致会损失和消耗掉一批观众。在离
开了学校组织这样的外力干预后，预估
的市场很容易不饱和。

看电影和在 IPAD 或者手机上充会
员 看 剧 其 实 是 一 个 性 质 ，付 费 观 看 模
式。这模式在互联网尤其是当下移动互
联时代里，其实是非常严苛的一个模式，
因为毕竟，还有大量免费的、低像素画面
的、打一枪换一个地方逃避版权的平台
可以选择。

在影院基本上已经商业化、商场化
以后，去影院看电影所带来的层级消费

已经不仅仅是票价本身，三个孩子花百
十来块钱算是基本操作，爆米花、饮料，
以及保不齐来几款的电影文化衍生文创
产品，可能还会让花费更多，这其实也阻
断了一部分人群进入影院而转投了家里
的沙发。

电影尽管在新世纪靠一口气续命，
毕 竟 不 是 时 代 潮 流 里 站 在 潮 头 的 新 贵
了。我们不能要求电影一定要回到曾经
的辉煌场景，但是，也应该在大时代里尽
可能地绵延自己的生命力。况味可能有
点悲凉，但是只能面对，而面对，就不能
或者说没有资格挑观众，只能尽可能在
细分的市场里寻求生机。

以前有个说法是孩子和女人的钱赚
起来容易一点。从这暑假看，制片人们
显然没有把这句当成一回事，或者说，显
然把这句话切成了两半儿，朝着那个更
有 消 费 欲 和 财 权 控 制 力 的 人 群 发 力 去
了。这是市场的选择，我们当然应该尊
重，但是这是个不完全的选择，我们也同
时应该警觉，孩子那一半的选择，没有得
到足够的重视。

“半大小子，吃垮老子”的问题现在
基本上不会出现了，但是半大小子的精
神世界和大把空闲时间的暑假呢？当家
长和社会都感觉到孩子早熟的时候，一
方面，是物质营养的极大丰富带来快意
生长；另一方面，是他们过早地和成人一
起享受到了精神营养的滋养。孩子的阶
段该有什么样的精神滋养，不仅仅是个
市场需要有产品填充，还更需要有主管
部门、家校联手的干预制约。

希望本是无所谓有也无所谓无的，
但是既然起了念，唯愿明天会更好。


