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近日，市场监管总局、文化和旅游
部、公安部、住房和城乡建设部、应急管
理部发布《关于加强剧本娱乐经营场所
管理的通知》（以下简称《通知》），首次
在全国范围内将剧本杀、密室逃脱等剧
本娱乐经营场所新业态纳入管理。

《通知》明确剧本娱乐经营场所经
营范围为“剧本娱乐活动”，并实行告知
性备案。剧本娱乐经营场所应当自经
营之日起30个自然日内将经营场所地
址以及场所使用的剧本脚本名称、作
者、简介、适龄范围等信息，通过全国文
化市场技术监管与服务平台，报经营场
所所在地县级文化和旅游行政部门备
案，新增剧本脚本或者剧本脚本的故事
背景、剧情等主要内容发生实质性变化
的，应当自使用之日起 30个自然日内

将剧本脚本的上述信息报原备案部门
备案。

强化剧本娱乐经营场所主体责任，
明确内容管理、未成年人保护、安全生
产、诚信守法经营、行业自律等五方面要
求。其中，在内容管理方面，剧本娱乐经
营场所应当坚持正确导向，使用内容健
康、积极向上的剧本脚本，鼓励使用弘扬
主旋律、传播正能量的剧本脚本，同时应
当建立内容自审制度，对剧本脚本以及
表演、场景、道具、服饰等进行内容自审，
不得含有法律法规禁止的内容。

设置政策过渡期，让剧本娱乐经
营场所利用一年的政策过渡期，开展
自查自纠，实现合规化经营。自《通
知》印发之日起至 2023年 6月 30日为
政策过渡期。过渡期内，剧本娱乐经
营场所应当根据《通知》有关要求开展
自查自纠，依法变更经营范围，完善经
营资质，向文化和旅游行政部门履行
备案手续，建立内容自审制度，积极整
改并消除消防等安全隐患。

此外，值得注意的是，《通知》专门
提出要加强对未成年人的保护。剧本
娱乐经营场所使用的剧本脚本应当设
置适龄提示，标明适龄范围；设置的场
景不适宜未成年人的，应当在显著位置
予以提示，并不得允许未成年人进入。
剧本娱乐经营场所应当采取措施防止
未成年人沉迷。除国家法定节假日、休
息日及寒暑假期外，剧本娱乐经营场所
不得向未成年人提供剧本娱乐活动。

每座城市都有其专属的时尚符
号，比如某座街区、某个景观、某个商
场……尚都购物工场就是近几年以
年轻、时尚、潮流为主打的新型商业
体，它汇集了无数悦动的生命因子，
将新商业的自然、艺术、文化、创新融
为一体，为古都注入了崭新的生命
力。它以外部独特的“盒子”造型以
及内部的街区风格，引领着城市的律

动，成为近几年城市的新地标。
尚都购物工场倡导年轻、时尚、

潮流、欢聚，定位于生活中可见的小
时尚，引进快时尚品牌、运动潮酷、休
闲娱乐等丰富业态，将主题情景与人
文体验完美结合，通过无限创意、自
由及个性化的生活品牌，打造大同首
家以小时尚、轻时尚为主题的潮人聚
集地。

此次，尚都购物工场与时尚同
步，全场焕新，旨在打造一个崭新的
城市潮聚空间，其范围包含：电竞、丽
人美发、VR体验馆、卡丁车、KTV、真
人 CS等体验业态，组合服饰、零售、
餐饮等全业态，并与星茂汇、盛座空
间、儿童城共同构筑凯德世家广场全
业态、多体系商业综合体，为大同市
民提供一个更具体验感的社交型商
业综合体。
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8月1日起，雪碧的绿色塑料瓶包装更换
为透明包装。对于更换包装的原因，可口可
乐方面表示，目前雪碧的瓶子含有绿色的聚
对苯二甲酸乙二醇酯(PET)，这种物质通常只
被回收到一次性用品中，而使用透明瓶子可
以制成新瓶子，有助于推动塑料的循环经济，
减少塑料垃圾。

除了环保层面，降低成本也是可口可乐考量
的另一因素。与传统绿色塑料瓶相比，透明塑料
瓶对于可口可乐的成本更低，而且与可口可乐和
芬达等其他碳酸饮料的包装也更加一致。

据资料显示，1961年诞生的雪碧是可口
可乐旗下第二畅销的饮料，在其诞生之初，绿
色玻璃瓶成为该饮料具备辨识度的标志，随
后“绿色”一直沿用于雪碧的各种包装中。

此次换装，不管是环保还是节约成本，对
于很多消费者来说，60年的“绿雪碧”突然不
绿了，多少还是有些不适，“自己的青春没了”

“一下子不清凉了”“雪碧变雪白，冰凉的灵魂
没了。”

在我市，记者发现大部分的便利店销售的
依然是不同规格绿色瓶身的雪碧，而查询可口
可乐淘宝旗舰店时，绿色塑料瓶包装的雪碧已
经消失，取而代之的是绿色易拉罐包装以及部
分采用透明塑料瓶包装的无糖产品。

（晓澜）

给“剧本杀”立规矩

近年来，“剧本杀”迅
速崛起，凭借新奇、有趣、好
玩、悬疑、刺激等特点，很快
风靡全国，成为年轻人的心
头好。但有些商家为吸引
眼球、赚快钱，在剧本里嵌
入恐怖、暴力、灵异等元素，
有些内容甚至超出普通人
心理承受能力。看似新鲜
的朝阳行业，却因监管缺失
而潜藏风险。

雪碧换装

近日，隶属于欧莱雅(LRLCY.US)集团的美
妆品牌美宝莲纽约Maybellinenewyork被曝将
陆续关闭全国线下门店，仅保留屈臣氏内的专柜。

有着 105年历史的美妆品牌美宝莲，成立
于1917年，曾经生产出世界上第一支睫毛膏，
明星产品眼唇卸妆水销量经久不衰，至今在淘
宝眼唇卸妆水销量榜上稳居第一。对于许多
中国消费者，特别是70、80后消费者，美宝莲都
堪称是她们化妆的启蒙，其“美来自内心，美来
自美宝莲纽约”的口号曾经传遍大街小巷。

“美宝莲以前挺高端的，很多商场一层都
有专柜，产品也挺好用，价格也不贵，我的第一
瓶指甲油、第一支口红和第一个粉饼都是他们
家的。记得小时候电视上经常有美宝莲的广
告，印象是章子怡代言的。”采访中，我市一位
美宝莲的忠实粉丝霍女士说，她前不久逛商场
时还打算试一个粉饼的色号，但转了两圈也没
有找到美宝莲的专柜，虽说在网上买也很方
便，但总是不如在专柜可以尝试各种色号，更
加直观和有体验感。

此次“美宝莲将关闭中国线下门店”的消
息传出后，网友也纷纷留言“美宝莲眼线笔和
卸妆油还挺好用的”“十几年前买他家的睫毛
膏七十九”“美宝莲也是青春的一部分”。

（晓澜）

美宝莲
“挥刀斩线下”

尚都购物工场蓄势再启


