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楼市看点

榜上有名·2023大同品质楼盘之铂悦城铂悦城

铂悦城铂悦城

打造大同全新人居封面打造大同全新人居封面

悦家物业
整治小区电动自行车秩序

图片新闻

为提升客服人员的服务技能，改进物业管
理服务方式，提升服务水平，3 月 20 日，云泉物
业举办了客服人员技能培训。

近年来，华瑞集团碧水云天系列小区以品
质高、环境优受到社会各界一致好评。碧水云
天系列小区由自持物业云泉物业管理，云泉物
业自 2014 年成立以来，以踏实、务实的贴心服
务赢得了广大业主的认可。如今，云泉物业管
理着 8 个碧水云天系列小区。为了进一步提升
服务水平，云泉物业积极探索提升品质之路，进
一步建立并完善内部管理服务体系和运行机
制，进一步加强培训力度，从 3 月 20 日开始对碧
水云天系列小区客服人员进行专项培训，培训
课由物业资深客服人员主讲，根据自己多年从
事客服工作的经验结合新时期对客服人员的新
要求，对客服服务标准和技能进行了生动的讲
解，受到了大家的欢迎。

（文章）

为提高居民爱绿、增绿、护绿意识，共建绿色家
园，近日，凯德世家小区举办 “播种春天 玩趣自
然”植树节多肉盆栽种植活动，让小区居民体验多肉
种植的乐趣，感受生机勃勃的春意。

活动中，物业工作人员向参加活动的居民分发
已经准备好的多肉植物，并详细地讲解了移栽要点
和日常养护小知识。经过了填土、覆土、铺面等一系
列步骤，一盆盆有模有样的多肉盆栽呈现在眼前，大
家纷纷举起手机拍照，晒出自己的劳动成果，心中是
满满的成就感。

文章 摄

为进一步加强小区日常安全管理，规范电
动自行车停放秩序，为业主创造安全、整洁的居
住环境，日前，悦家物业分公司悦城御河十号一
期、永泰金茂园秩序部在小区内开展了电动自
行车专项整治行动。

行动中，秩序部工作人员按照“一栋栋查、
一层层过”的要求，对电动自行车私拉乱接电线
充电、乱停乱放、堵塞消防通道等行为进行了重
点排查，做到及时发现问题，联系业主整改。在
排查过程中，工作人员对楼内外一些长期停放
及不规范停放的电动自行车，及时挪至停车棚，
消除火灾安全隐患，并耐心地向业主讲解规范
停放、充电的相关要求，安全提高自我防范能
力。

此次专项整治行动，进一步夯实了消防安
全管理，普及了消防安全意识。下一阶段，悦家
物业将把电动自行车安全管理纳入常态化工
作，确保各小区消防安全形势持续稳定，杜绝电
动自行车堵塞消防通道、充电起火等事故发生，
保障小区业主生命财产安全，营造安全的居住
环境。 （田志新）

云泉物业
举办客服人员技能培训

铂悦城自铂悦城自 20222022 年亮相到年亮相到 20232023 年年

热势如虹热势如虹，，其以极具声势的实力聚焦全其以极具声势的实力聚焦全

城目光城目光，，用品牌和品质俘获了一大批高用品牌和品质俘获了一大批高

端置业人群的青睐端置业人群的青睐，，再现铂悦城现象级再现铂悦城现象级

红盘新高度红盘新高度。。

政经板块:大同的城市封面

铂悦城的热销，印证了高净值家
庭资产配置的需求。高净值人群更加
看重资产的安全性，位于城市核心地
段的高端物业，始终保持着良好的锚
定价值。

铂悦城位于大同城市双主轴恒安
街与太和路十字交汇处，占据大同政
治、经济区域核心位置。未来，大同
城市核心区的住宅用地将日益稀少，
对于拥有开阔眼界的高净值人群而
言，心里自然有着“一杆秤”。

时代窗前:横跨人生阈值

铂悦城周边云集行政单位、市政
公建、高端酒店、金融商务楼宇、大
同大学等 CBD 级繁盛配套。项目东
拥体育中心一场三馆活力地标，国际
会展中心涉外地标，博物馆、美术
馆、图书馆、大剧院城市级地标，文
瀛湖政务中心地标，以及文瀛湖生态
公园生态地标等城市无价资源。

高阶审美:建筑与园林的交响

高净值人群具有国际视野，他们
希望所住的房子，能够匹配自己对美
学品位的追求，而铂悦城从各个角度
将“高颜值”进行到底。

铂悦城建筑设计由上海复旦规划
建筑设计研究院操刀，设计上追求国
际豪宅如纽约 one57、上海汤臣一品
相同的质地和美感，通过大幅的玻
璃、奢华石材、质感铝材的搭配，营
造出高级大气的国际化建筑气质。

园林景观打造了 6.8 万平方米的
东方官派山水园境，规划一河两轴、
五园九景。中轴以水为脉南北贯通，
犹如一只瑞狮象征着品位与智慧；东
西两条超级景观绿轴，筑起家门口的
静音空间和生态屏障：“四水归堂”
下沉会所，地上回形连廊，营造如同
颐和安曼酒店般的归家仪式；中央水
景——翡翠之心，三季有水，冬季作
为下沉广场。

平层户型:为大场面而生

铂悦城主力户型为建面约 147 平
方米的三房、199 平方米的大三房和
238 平方米的四房，正好切中高净值
人群的置业需求。

以建面约 147 平方米的三房两厅
两 卫 平 层 产 品 为 例 ， 设 计 层 高 3.15
米/3.25 米 。 私 家 入 户 的 电 梯 前 厅 ，
不仅入户充满仪式感，还可融入玄关
和收纳功能。12.1 米的南向三面宽采
光，客厅、南向卧室在大同同面积段
户型中，开间更大。主卧酒店套房式
设计，给到您足够的私密性。LDKB
一体化的设计，即“餐、客、厨、阳
台融为一体”，让南北更加通透，将
公共空间的舒适尺度提升到了最大
化。中西双厨设计，打造社交厨房理
念，增加与家人的互动。南客厅、北
餐厅均为落地窗，多角度观赏诗意园
林景色。

品牌房企:创造长期价值

对于大同高净值人群来说，倾向
品牌的购买习惯已经渗透生活日常。

他们关注品牌的实力、长远的发展以
及背后的品牌价值观。在置业这件事
上也不例外，作为深耕大同 20 载的
悦城地产，始终坚持着“与大同共美
好”的理念，持续深耕带动城市发展
与价值兑现。

每年在开发规模、土地储备、工
程质量、交付标准、办证速度等方面
均走在同行前列，以超越客户预期、
以高效高质践行着社会责任与承诺，
以其特有的品质风范与实力口碑，成
为大同家喻户晓的青睐之选。

在泛豪宅时代，能与房价相映衬
的，除了高端住宅本该有的硬件条
件，更是背后的软实力，是品质的保
障，是服务的享受，是身份的归属，
更是生活方式的进阶。

（广告信息）

播种春天 玩趣自然


