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带来满满怀旧情怀

电影《铃芽之旅》上映一月，票房已
经达到 7.58 亿元，暂列今年国内票房榜
第 六 位 ，超 越 该 片 日 本 本 土 票 房 成 绩 。

《铃芽之旅》作为日本导演新海诚的风格
集大成之作，这个票房成绩不太令人意
外 。 新海诚之前的《天气之子》《你的名
字。》也取得了不俗的票房成绩。《铃芽之旅》
是一部充满想象力，又落地到对自然与灾难
进行思考的温暖影片。像宫崎骏的动画电
影一样，《铃芽之旅》有好故事，有哲思，有
充沛的感情，还有充满奇思的画面，这些都
吸引观众再次走进影院刷片。

时隔 27 年老 IP 重启的《灌篮高手》则
引发朋友圈中年人的“爷青回”时刻。4 月
20 日凌晨，不少 80 后集体回忆青春，相约

去看《灌篮高手》电影版。截至 4 月 23 日，
《灌篮高手》上映第 4 天票房已达 3.59 亿
元。该片已达成两个成就：内地影史动画
片单日总场次冠军，以及内地影史动画片
首映日总场次冠军。目前，猫眼专业版预
测该片收官总票房为 7.89亿元。

去年 7 月，井上雄彦自编自导的《灌篮
高手》电影版曝光先导预告，宫城良田、三
井寿、流川枫、赤木刚宪和樱木花道五位
角色纷纷出场，大赛即将开始。预告片只
有 19 秒，却引起剧迷的疯狂期待。在此前
的剧版故事中，湘北五虎完成在篮球运动
上的成长，“顺境看赤木，逆境看流川，绝
境看三井，奇迹看樱木”，他们各有独特的
能力和打球特色，但更吸引人的是每个角
色 的 人 格 魅 力 以 及 他 们 热 血 拼 搏 的 精
神。不过，剧版只演到湘北队参加全国大
赛前夕，无数动漫迷期盼动画版把后面的
故事补足。二十多年之后迟到的电影版
正是剧版的延续，讲述了湘北和山王两队
在全国大赛的终极对决。虽然全国大赛
的结果已经终结在多年前出版的漫画作
品中，但电影版依旧吸引着不少剧迷、书
迷再去看一场超燃比赛，体验一次热血青
春的激动感觉。

基于预售的火爆，《灌篮高手》电影版
的预测票房已经到了 6.8 亿元，如果能达
成这个票房成绩，该片将是继《铃芽之旅》
之后又一部票房、话题、口碑大爆的日本
动画电影。

市场潜力被挖掘

国内影史动画片票房的佼佼者依旧
是国产动画片和好莱坞进口动画片，票房
榜上领衔的作品有《哪吒之魔童降世》《熊

出没·伴我“熊芯”》《姜子牙》《西游记之大
圣归来》《深海》《疯狂动物城》《寻梦环游
记》《神偷奶爸 3》《冰雪奇缘 2》等，但随着
日本引进动画电影的持续增多，票房不断
被刷新，日本引进动画电影正在不断突破
圈层，向大众化发展。国内电影市场培养
起来的动画电影观众，越来越喜爱日本大
IP 作品。

日本动画电影更火，也能在横向比较
中看出来。今年引进动画电影中，从《铃
芽之旅》《名侦探柯南:贝克街的亡灵》到

《灌篮高手》，日本动画电影不是取得票房
成功，就是引发话题热度。而在全球不断
刷新票房的好莱坞动画电影《超级马力欧
兄弟大电影》，则没能在中国电影市场掀
起多大的风浪，影片上映 16 天只取得 1.2
亿元票房。不管是得益于强势的营销，还
是受益于“青春怀旧”，日本动画电影热度
的不断升高，其实正在走出二次元观众

“圈地自萌”的状态，逐渐走向大众化。过
去几年，在《哆啦 A 梦》《名侦探柯南》《航
海王》《蜡笔小新》等各个系列电影的多部
影片铺垫下，日本动画电影票房慢慢从几
千 万 元 提 升 到 一 两 亿 元 ，再 升 至 7 亿 多
元。日本动画电影粉丝粘性很强，慢慢突
破圈层，就会迎来越来越不错的票房。

2019 年上映的宫崎骏执导的《千与千
寻》票房达到 4.88 亿元。宫崎骏执导的电
影《天空之城》也将在今年暑假登上大银
幕，票房潜力也很大。大 IP、名导演开路，
加上粉丝情怀、稳定的作品质量，以及不
断扩容的观众群，日本引进动画电影正逐
渐站稳脚跟。从这两年日本动画电影全
球收获粉丝来看，成熟的动画工业体系、
常青树大 IP 的打造、优质内容带来的市场
活力等，都是其优势。 据《齐鲁晚报》

主打“情怀牌”

《明星大侦探》从第七季开始改名
为《大 侦 探》，目 前《大 侦 探 8》已 经 完
结，评分维持在 8.8 分。作为一档“长
寿 ”综 艺 ，从 2016 年 播 出 的 第 一 季 开
始，该节目就已经拥有了相对稳定的粉
丝群体，还常常凭借节目的造梗能力出
圈。走过八季的《大侦探》，已经是一档
非常成熟的室内推理综艺，这个节目最
吸引观众的是逻辑缜密的推理剧本，其
次就是搞笑的嘉宾阵容。第七季的主
题是“本季将不断寻找消失的撒侦探”，
中 间 不 断 穿 插 撒 贝 宁 之 前 的 节 目 画
面。第八季则是以“撒明灯”的口吻为
探案提供一些故事和线索，最后还用了

“时间倒流撒贝宁消失”的煽情梗。
《大侦探 8》此次玩法升级的幅度

大了许多。在超前的聚会环节，就推出
了新游戏《森林进化论之森林之战》，进
入正篇则是为观众创造了一个悬疑世
界。其中，《落日惊魂 2》中出现了“猎
杀”玩法，将桌游融入探案过程，《往日
回响》首次出现“全员”在场的案件，《明
日之战》中上演了八人本的玩法，节目
把创新玩法与《大侦探》探案推理的特
色进行了融合。

《大侦探 8》这一季也融入了更多
情怀梗，“蒲鱼回归”“用两季在寻找撒
明灯的执着”“没有最尬、只有更尬”的
角色自我介绍，是资深观众在推理之外
收获的惊喜。对于这一季或近几季新
入坑的观众来说，“情怀”效应微乎其
微。类似“芳心纵火犯”“这是另外的价
钱”“狗头侦探”的热门梗也越来越少，
相较于此前几季的火爆，《大侦探 8》在
阵势上还是落寞了许多。

口碑上升难

改名后的《大侦探》从第七季开始
创新设置了“大侦探合议庭”环节，第八
季开场就是烧脑桌游游戏，又通过 12
个案件打出了创新的玩法，吸引了老粉
丝的追捧，这种创新令人欣喜，不过也
相当于提高了观看门槛，口碑想要突破
前作也更加困难。

作为老牌综 N 代，甚至是推理综艺
中的“顶梁柱”，《大侦探》系列拥有着一
群忠实且固定的粉丝，再加上部分案件
融入了为社会现象发声、为女性发声的
思考，这个综艺节目的意义更显深度。
节目还加入了传播法律知识的功用，以
社会意义打破了综艺节目的娱乐性。
这档综艺每季都有所创新，却还是出现

续集难续的情况，而且一直伴随着推理
案件难出新、剧本故事线过多、过重的
吐槽声，观众期待着节目组的案件剧本
能够不断有亮点、有超越，但从前七季
看下来，《大侦探》系列的每期节目都在
围绕校园霸凌、家庭暴力、容貌焦虑、儿
童保护等尖锐话题进行创作。比如这一
季中“超脑”的设定看似新鲜，探讨了人
工智能与人类的伦理关系，但类似话题
其实在《大侦探》第二季中已经出现过。

另一档老牌综艺《极限挑战》第九
季也于近日播出，首期节目中，“极挑
团”体验了被“烦恼因子”追击缠绕的痛
苦，为了找到解决烦恼的方法，嘉宾集
体走上街头为路人送出夸赞，最后全员
奔 跑 战 胜“ 烦 恼 因 子 ”的 环 节 更 显 煽
情。和《极限挑战》前几季的画风相似，
节目设计都是注重自我突破的主题。
比如过去的几季中，是让全员在极端环
境下完成各种任务和挑战，在零下 30
摄氏度的冰天雪地中生存、在高空中完
成各种表演等，都是嘉宾突破极限的设
定。但在“男人帮”集体出走之后，改版
后的《极限挑战 9》口碑难以超越前作，
最新一季中，“八季元老”王迅也宣布离
开，只能期待新一季的 C 位黄晓明，能
在之后的节目中带来不一样的火花。

据《齐鲁晚报》

《铃芽之旅》票房强劲 《灌篮高手》引发怀旧潮

引进日本动画片票房口碑大爆

《大侦探 8》《极限挑战 9》不温不火

老牌综艺出圈遇难题

近日,《大侦探》第八季完结,
《极限挑战》第九季开播。作为
“长寿”综艺，这两档节目坐拥大
批粉丝，但是，最新回归的节目口
碑都不温不火。创新难、审美疲
劳、口碑下滑，成为近年来大多数
老牌节目难以摆脱的魔咒，老牌
综艺如何再次出圈值得关注。

上映一个月后，《铃芽之
旅》在中国的票房已超 7.58 亿
元人民币，超越日本本土票房
成绩；正在上映的《名侦探柯
南:贝克街的亡灵》引发剧情讨
论；4月 20日刚上映的电影《灌
篮高手》再次引发一波怀旧高
潮；此后还有宫崎骏执导的《天
空之城》即将上映。佳作刮起
观影热潮，老 IP 引发剧迷影迷
“回忆杀”，吸引观众走进影院，
引进日本动画片迎来热度、票
房破圈的好时机。


