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大同日报·抖音号

大同市被中国旅游研究院、中国气
象局公共气象服务中心授予“2023
避暑旅游优选地”

燃！2023 山西省第九次旅发大会
主题曲 MV《来大同 大不同》

要发票！要发票！要发票！下一
个中奖的可能就是你哦

大同日报融媒·微信号

古都风云际会，大同势起潮涌

即日起至 9月 30日，重点查处

省级特色专业镇，“镇”不一样

注意绕行！大庆路南一路（同兴街
—庆新路）道路封闭施工

大同日报·头条号

7 月中旬，大同云冈机场再增 3 条直
飞航线

日接待游客近 2 万人次！永泰门广
场音乐喷泉重排曲目

游长城、赏民俗、品美食！“长城奇妙
游”观摩体验亮点多

古城也很潮！这个夏天，就来这里
赴一场梦幻之旅吧
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拍鸟几年来，丁雅琴拍摄了不同
种类的鸟。在拍摄带来的乐趣当中，
她几乎忘记了酷暑寒冬、日晒雨淋等
天气的恶劣，同时也不断虚心地向鸟
友们请教学习拍摄技巧，并相约去各
地拍摄同朔地区没有的鸟种，增加了
许多鸟类的相关知识，生态保护意识
也在不断提高。

最幸福的事是我喜欢拍鸟最幸福的事是我喜欢拍鸟
刚好你也是刚好你也是

““看菜看菜””是看得见的菜吗是看得见的菜吗？？

看菜，是中餐中一个比较特殊的品
种。往往在一些大的宴会中，都会有看
菜盛装出现。譬如，一张大圆桌的中
间，兀然立着“龙凤呈祥”或者“孔雀开
屏”。远看，像是石雕艺术品；近观，却
发现原来是南瓜萝卜雕刻出来的作品，
栩栩如生。如果配一个红木底座儿，把
这些食雕艺术品搁上去，这就是席上的
看菜。
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悠悠岁月，经历了太多的事情，但
对孙黎明来说，童年都是快乐的。小时
候所经历的事情总是那么有趣，最有意
思的就是去大同城南的制药厂去拉麻
黄，用它当过冬的“着火”（生火的麻
黄）。麻黄生火的味道至今都记得，每
到傍晚大同城内烧麻黄的味道无处不
有，这种味道太熟悉了，大同人整整闻
了几十年。

每到傍晚大同城内烧麻黄每到傍晚大同城内烧麻黄
的味儿无处不有的味儿无处不有，，这个味儿这个味儿
太熟悉了太熟悉了
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千年之约！“又见云冈”大型实景时
装秀闪耀亮相

去古都开启宝藏之旅

“大同的朋友，善良正直，如今又大开
眼界！大同的文化旅游资源就是一个宝
藏 ，希 望 它 越 来 越 好 ，大 美 大 同 ，与 众 不
同！”来自福建的网友“娟子”在大同日报
融媒微信公众号留言。“最美故乡景，最念
故乡情。小时候不觉得家乡的美好，现在
长大了回来看看路边的野花，树尖上的落
日，聊聊大同的‘十里八村’感觉都能涌出
泪来……我想把它们都拍摄记录下来，也
感谢你们把这么多大同的美好传递给大
家”。网友“至善和风”也在大同日报融媒
微信公众号留言。

《低调了这么久，大同该“出圈了”~》
《这些小时候课本里出现的人，让大同成
为了现在的大同~》《有这 10 个故事，你就
能看懂大同~》《聊聊大同的“十里八村”~》

《3~2~1~咔嚓！喜欢大同文化场馆的你，
瞧这儿就对了！》《大同长城那么长，哪一
景让你念念不忘？》……近日，由大同日报
融媒微信公众号和大同日报抖音号推送
的“云动天下，潮起大同”系列专题累计阅
读量突破 30 万，专题通过文字和海报形
式，将古都大同的自然资源、历史文化资
源、现代人文资源等逐一推荐，用实力说
话，用多元的创意表现形式，展现这座历
史文化名城的多姿多彩。清凉夏都、美食
之都、大同十大历史人物、大同十大历史
故事、大同十大文化场馆、大同十大特色
村 镇 轮 番 上 阵 ，带 领 广 大 网 友“ 云 ”观 古
都，在线体验大同的独特魅力。

专 题 主 创 卢 珊 说 ，在 专 题 制 作 过 程
中，发现自己的资料库好东西太多，数百
张高清照片让人挑花了眼，每一张都能成
为绝美的壁纸。历史文献和大同日报社
采写集纳的资料“争奇斗艳”，让人难以取
舍，就只能点到为止。真心感叹大同“低
调了”太久！

来大同体会别样清凉

在刚刚公布的 2023 年 1 月—5 月山西
省 11 市环境空气质量状况中大同再次成
为 环 境 空 气 质 量 综 合 指 数 最 好 的 城 市 。
这里有雄奇秀美的塞上风光，有 52 座长城
古堡眺望北疆，23 座火山群密集在城市边
缘 组 成 一 个 庞 大 的 火 山 家 族 ，有 徐 霞 客

《霞客游记》里的“人天北柱”北岳恒山，更
不用说世界文化遗产云冈石窟……还有
网友说，今年的厄尔尼诺让全球进入“烧
烤”模式，这个夏天唯有大同的凉粉才是

“续命神器”，清亮、滑嫩、筋颤，滑溜溜，丝
丝 凉 ，往 嘴 里 一 送 那 感 觉 绝 了 ！ 你 若 不
信，一试便知。

移动互联网时代，文旅经济就是流量
经济，“好酒也怕巷子深”，加强交互传播，
以创意做好文旅营销，媒体人责无旁贷。
端 午 假 期 过 后 ，避 暑 休 闲 已 然 成 为“ 顶
流”。文化和旅游深度融合是“诗和远方”
的亲密牵手，有了中国避暑旅游城市的加
持，旅游就更有引人入胜的内涵。来吧！
这个夏天来大同，给你不一样的清凉。

让文旅融合实现自然之美
与文化之美共美，深度挖掘丰富
的旅游资源，整合厚重的历史文
化，以文兴旅、以旅兴城。立足
新起点、抢抓新机遇，一幅各美
其美的古都画卷正在眼前徐徐
铺展。

大同看日出的绝美之地，就在这里，
快来

各美其美绘古都
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