
本报讯 今年以来，建行大同分行持续
推进消费者权益保护工作，不断创新宣传
路径，提升宣传活动质效。近日，建行大
同分行开展了“普及金融知识，守住‘钱袋
子’”主题宣传。

活 动 期 间 ，建行大同分行立足网点、
辐射周边，开展阵地化宣传，营造了浓厚
的宣传氛围。建行大同分行提醒广大金
融 消 费 者 ：投 资 有 风 险 ，远 离 高 利 诱 惑 。
警惕高收益产品，切勿轻信所谓的“保本、
高收益、无风险”投资；警惕非法集资，由
于缺乏实际业务支撑，非法集资存在卷款
跑路、资金链断裂等风险；注意保护个人
信息，在日常生活中提升安全意识，不随
意向陌生人透露自己的家庭情况、收入情
况，以防被不法分子利用；遭遇非法金融
活 动 侵 害 要 第 一 时 间 向 公 安 机 关 报 案 。
此外，建行大同分行还面向“一老一少”、
新市民群体等重点人群开展了特色化的
金融宣教活动。

参与宣传活动的市民表示，建行大同
分行员工的讲解深入浅出，实实在在地提
高了自己的风险防范意识和能力，有助于
清晰辨别金融骗局，抵制高利诱惑，把“钱
袋子”牢牢握在自己手中。接下来，建行大
同分行将积极构建消费者权益保护工作长
效机制，进一步提升公众的金融知识素养
和风险责任意识，为营造健康和谐的金融
环境持续发力。 （培煜 杨雪峰）

建行大同分行
开展金融知识宣传活动

本报讯 为进一步丰富建行“劳动者港
湾”品牌内涵，致敬烈日下的户外劳动者，近
期，建行迎宾路支行以网点“劳动者港湾”为依
托，开展了“‘港湾’送清凉，致敬劳动者”主题
活动。

辛苦了，“城市美容师”
进入夏季以来，气温不断攀升，持续的高

温天气给长时间露天作业的环卫工人带来严
峻考验。为表达对环卫工人的深情问候与真
挚感谢，建行迎宾路支行在“劳动者港湾”内设
置了饮水机、微波炉，确保环卫工人渴了能喝
水、饭凉能加热。

歇歇脚，“城市摆渡人”
炎炎夏日，一位位“城市摆渡人”穿梭在大

街小巷，与烈日和高温为伴，为客户派送快递
包裹和外卖。建行迎宾路支行在“劳动者港
湾”内配备了休息桌椅与防暑药品，让他们累
了能歇脚、没电能充电。

擦把汗，城市建设者
炎炎烈日下，建筑工地上，一位位城市建

设者坚守在工作岗位，用汗水浇筑高楼大厦，
用双手建设美丽城市。为更好服务新市民客
户群体，建行迎宾路支行工作人员走出营业厅
堂，携带移动设备为工人们上门办卡，普及金
融知识，提供便利服务。

记者从建行迎宾路支行了解到，近年来，
该行主动开放网点资源与社会公众共享，在持
续提升“劳动者港湾”便民服务的基础上，持续
深挖拓展特色服务，以国有大行的责任与担当
在金融服务民生的道路上深耕行远。

（培烨 李昕）
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建行迎宾路支行
与户外劳动者共建美好生活

随着国家鼓励生育政策的推出，二
孩家庭未来将成为汽车消费升级的主
力。众多车企已经积极行动起来，推出
了包括购车补贴、提升产品力、加快推
新等措施。

对于二孩家庭而言，让出行品质提
升的简单办法，就是换一辆“大车”。那
么，换车时有哪些注意事项？

座椅舒适度是重要车评标准

年轻化加上智能化，让科技成为当
下购车的焦点，科技的进步正在改变着
汽车行业。但对于二孩家庭而言，科技
对舒适、安全带来的提升，要远比性能、

驾控、便捷性来得重要。
在二孩家庭父亲李先生看来，新换

的车首先要坐得舒服。事实上，过去几
年，汽车科技并没有发生颠覆性变化。
安全性、舒适性和高性价比，依然是决定
汽车产品力排名前三的关键要素。

座椅直接决定了安全和舒适。在
座椅上的用心，七座车整体要远高于五
座车，而在中高端车型领域，七座车在
座椅上的用心程度还要更高。比如，别
克GL8、传祺M8、荣威iMAX8等“大”车
型，都十分注重不断完善座椅体验。有
的车型三排座椅材质也用上了牛皮，为
达到“全粒面”的设计效果，带来了良好
的支撑性和透气性。贴合人体曲线的
造型座椅设计、宽大的头枕设计几乎成
了这类车型的标配，加热通风功能、
USB充电接口、儿童座椅接口更是必不
可少。

据悉，长安、传祺、吉利、别克、大
众、荣威等车企已经制定详细的研发规
划，未来将全面实现智能座舱技术研发
和应用，而座椅舒适性、尊贵感，会是重

要的车评标准之一。

科技可让一家长带二娃自驾

随着汽车座椅研发同时而来的，是
更长的轴距和更大的车身尺寸，车身尺
寸增大是“大”车的根本体现。不过，车
身尺寸加大，会给日常使用带来更多挑
战。挑战主要集中在两方面：一是停
车，二是监控。如何解决？答案并不复
杂：让车拥有 360度监测、自动泊车、驾
驶疲劳提醒、车内监控等智能科技。

近年来，交互智能座舱已出现在消
费者面前。对于交互智能座舱，记者体
验过具备此功能的传祺 GS8，对其几个

细节印象深刻。一是，在行驶过程中，
用户双手离开方向盘，接打电话、刷微
信，系统会第一时间发出警报。二是，
系统监测到车内空气不好时，不仅会主
动打开车窗、开启天窗，而且会加大空
调风量、切换成外循环模式。三是当摄
像头识别到车内有儿童时，车机将主动
用童声与儿童交流，并播放该年龄段的
热门内容。四是，摄像头会识别驾驶
员、车内乘客的情绪，并选择相应的歌
单进行播放。

需要指出的是，随着时间推移，提
供“主动服务”的智能车机系统会越来

越多，功能也会越来越丰富，会覆盖更
多的使用场景。而这种智能科技的进
步，能大幅降低驾驶员驾车过程中的负
担。在智能赋能下，一家长带二娃长途
自驾，不再是“不可能”。

中大型SUV和MPV车型可选多多

家中有二孩，平时的座驾就已不是
简单的移动工具，车就是孩子、父母、长
辈的第二个家。在舒适、空间、安全、性
价比等方面，换车的消费者也有更高的
要求。

随着“四口之家”的增加，加上长
辈，轿车及紧凑型SUV很难满足家庭需
要。中大型 SUV和 MPV可能会成为

“刚需”。当下，7座SUV和MPV车型数
量多、产品力高，更符合二孩家庭用车
的期待。常见的可选车型中，MPV方面
可以考虑别克GL8、传祺M8、广汽本田
奥德赛、吉利嘉际、荣威 iMAX8等车
型；SUV则有广汽丰田汉兰达、别克昂
科威、一汽大众揽境等车型。

已经有两个小孩的王先生告诉记
者，他已将从前的五座轿车换成七座
MPV。“之所以换七座，是因为它可以
满足全家人同时出行的需求。”据中国
汽车工业协会统计数据显示，孩子增
多 ，对 七 座 车 销 量 提 升 起 到 关 键 作
用。现在，随着多孩家庭越来越多，这
种趋势还会持续，七座车销量有望再
上一个台阶。

二孩家庭买车依然追求性价比

在李先生看来，增加家庭人口数量
同时，提升生活品质变得愈发可行。李
先生的购车预算一直在往上调整，最新
是40万元。他认为，现在所谓的“智能”
装备大战，在造车新势力助推下，看起来
很热闹，但从整个车辆使用周期来看，汽
车企业比拼的还是硬件性能实力。

很多二孩家庭不打算购买豪华品
牌车型，因为他们不愿为品牌
的高溢价买单。产品力相近

的中大型七座 SUV，
普通品牌与豪华汽车
品 牌 差 价 超 过 20万
元。对于二孩家庭用
车，多数消费者并不
热 衷 于 车 辆 的 新 技
术、高颜值、高性能，
只要能满足出行品质
的小幅提升即可。

本报记者 焦 燃

选购须知

1.对于二孩家庭来说，大五座或七座车
已经够用，前提是七座车的第二、三排座椅
都提供儿童安全座椅的锁扣。

2.要关注车内座位的数量，也要关注座
椅的质量，特别是舒适性，舒适性比座椅单
纯数量更重要。

3.智能技术对移动出行带来的提升，是
否能满足多乘员的需求，买车时多留意细
节，要考虑全体驾乘人员的舒适度。

二孩家庭出行二孩家庭出行
中大型中大型SUVSUV和和MPVMPV成优选成优选


