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【数据理想】

爆款剧不及去年
热播剧不算少

2022 年的古装剧暑期档出现了两部
大爆款：《梦华录》《苍兰诀》可谓火到“人
尽皆知”，还带火了陈晓、刘亦菲、王鹤
棣、虞书欣等主角。《星汉灿烂·月升沧
海》这个小爆款古装剧也让赵露思、吴磊
这对荧屏 CP 受到关注。这三部古装剧
进入了艺恩数据 2022 年暑期档电视剧指
数 榜 前 五 ，另 两 部 是 现 代 剧《天 才 基 本
法》和《少年派 2》。

由于电影暑期档强势反弹，古装剧
扎堆分摊热度，2023年古装剧暑期档相较
去年缺乏大爆款，但涌现了更多小爆款。
截至目前，艺恩数据暑期档电视剧热度榜
前五中，排名前四的是古装剧《长相思第
一季》《长风渡》《莲花楼》《玉骨遥》，排名
第五的是现代剧《我的人间烟火》。

数据方面值得一提的是，今年暑期
档的古装剧并未出现首播达到热度峰值
后就逐渐回落的现象，这些暑期档古装
剧各自的热度，在开播阶段不断打破平
台纪录，在播出中短幅爬升至最高位，之
后逐渐维持稳定。例如，《玉骨遥》于 7 月
2 日开播，以 27000 的热度值成为腾讯视
频 2023 年首播日热度最高剧集。该剧于
7 月 14 日达到 28872 的热度峰值，之后长
时间保持在 20000 以上；《长相思第一季》
于 7 月 24 日 开 播 ，次 日 打 破 腾 讯 视 频
2023 年剧集热度值最快破 30000 纪录，开
播三日，站内热度值破 31000，成为腾讯
视频 2023 年热度值最高剧集，在 8 月 2 日
达到 33144 的热度峰值，之后长时间保持
在 30000 以上；《莲花楼》同样如此，该剧
于 7 月 23 日首播，于 8 月 10 日达到热度
峰值，之后长时间保持。

口碑方面，古装热剧整体质量不俗，
多数在及格线以上，其中不乏“优秀”评
级的作品：成毅领衔主演的《莲花楼》豆
瓣评分最高，达到 8.1 分；杨紫、张晚意、
邓为、檀健次主演的《长相思第一季》达
到 7.6 分；白敬亭、宋轶主演的《长风渡》
豆瓣评分达到 6.5 分；肖战、任敏领衔的

《玉骨遥》虽然豆瓣短评人数多达 18 万，
但并未开分。此外，张新成、周雨彤领衔
的《大宋少年志 2》延续了第一季的口碑，
豆瓣评分达到 8 分。已播完的古装剧中，
豆瓣评分最低的是迪丽热巴、龚俊领衔
的《安乐传》，仅为 5.8分。

【改编当红】

大 IP依然能打
内容为王是关键

古装剧的最强后盾依然是大 IP。《长相
思》根据桐华同名小说改编，讲述了流落大
荒的皓翎王姬小夭历经百年颠沛之苦，在
清水镇成为悬壶为生的玟小六，机缘之下
与玱玹、涂山璟、相柳、阿念、赤水丰隆等人
相遇相知，上演了一场关于亲情、爱情、友
情的纠葛故事。《长风渡》根据墨书白同名
小说改编，讲述了自小受尽磨砺的扬州城
布商之女柳玉茹与当地著名纨绔顾九思阴
差阳错结为夫妻，性格迥异的两人在错位
婚姻里，从相互抵触到相互扶持、相互治愈
的暖心故事。《莲花楼》改编自藤萍小说《吉
祥纹莲花楼》，讲述了闻名武林的四顾门门
主李相夷在一次大战后身受重伤，从此退
隐江湖成为淡泊名利的郎中李莲花，在遇
到新交方多病与旧敌笛飞声后重新卷入江
湖的故事。此外，《玉骨遥》根据沧月小说

《朱颜》改编，《安乐传》根据星零小说《帝皇
书》改编。

选角方面，2023 年暑期档古装剧演员
均有一定号召力。例如，《长相思第一季》
的女主角杨紫曾主演《欢乐颂》《香蜜沉沉
烬如霜》《亲爱的热爱的》等多部大热剧，粉
丝众多。三位男主角近年来上升势头明
显：张晚意曾主演《觉醒年代》《乔家的儿
女》；邓为曾出演《遇龙》《重紫》；檀健次曾
主演《猎罪图鉴》。《长相思第一季》播出后，
四位主角与该剧可谓“互相成全”，热度持
续走高。《长风渡》则是乘上了主演白敬亭
与宋轶这对的 CP 的“东风”，许多观众嗑
CP，从剧里嗑到剧外。此外，《莲花楼》的
成毅、《玉骨遥》的肖战、《安乐传》的迪丽热
巴、龚俊等，都是人气颇高的明星演员。

人气虽能加持剧集热度，但剧集成败
的决定性因素依然是内容：还原原著程度、
人物塑造的合理性、服化道的专业程度等
创造了剧集的出圈条件。近年来古装剧创
作的现实主义创作态度值得关注，即事件、
人物、制作等细节能够落地并值得推敲。
谈及《长相思第一季》的创作特点，导演秦
榛曾表示：“《长相思》有一种娓娓道来的气
质，有很多日常戏、群像戏。”“我觉得要围
绕‘实’这个字定调，不管是人物关系、人物
情感，还是美术风格、表演体系，我们都想
把它们做得比较落地，我还是希望大家能
感受到情节是真实的，场景是有代入感的，
演员的表演也是真情实感的。”

【深度营销】

观众沉浸式介入
撬动剧集出圈

今年古装剧暑期档在营销方面呈现
的一大趋势是：在维持传统社交话题营销
的基础上，展开体验类深度营销，撬动剧
集出圈。每年暑期档，学生们放假后有相
对空闲的时间追剧，他们是讨论剧情、二
次创作、制造新梗、传播物料的主力军。
已经有很长一段时间，剧宣方引领话题
后，便在“营销号”“自来水”的帮助下，逐
步推高剧集热度。今年的剧集宣传，这一
常规操作有增无减：根据猫眼专业版数据
统计，截至目前，《长相思第一季》全平台
上榜热搜话题超过 8000 条，阅读、播放量
总和破 1000 亿；《莲花楼》全平台上榜热
搜话题近 3000 条，阅读、播放量总和破
600 亿；《玉骨遥》全平台上榜热搜话题超
过 3000 条，阅读、播放量总和破 1000 亿。

值得一提的是，在《长相思第一季》播
出期间，出现了影视圈罕见的社交平台体
验类深度营销案例。随着剧情进入中后
期，剧中的权谋线薄弱、人设不符合原著
等问题浮现，引来一些观众诟病。8 月 10
日，被原著粉视为小说名场面的“梅林虐
杀”剧情上线后，“长相思导演”词条迅速
登上微博热搜榜高位，直接反映观众的不
满。很多人认为导演剪辑不当，导致叙事
前因后果不明，喊话剧方在排播停更期间
重剪，有观众甚至发布自己创作的分镜头
脚本，指导导演重新剪辑。8 月 11 日，剧
方在社交平台发布这段剧情的分轨文件，
文 件 包 括 ：拍 摄 视 频 、音 效 配 音 、氛 围
BGM 和人声台词，邀请观众重新剪辑。
此番操作不仅调动了观众的“二创”热情，
也提供极高的观众参与度。

今年，“大结局·点映礼”这一付费点
播模式也显得愈发成熟，《长相思第一季》

《莲 花 楼》等 热 播 剧 均 采 用 这 一 营 销 模
式。由于平台在点映礼环节引入了盲盒、
周边、VIP 会员卡等多种捆绑销售的玩
法，观众对点映礼的接受度愈发提高。《长
相思第一季》于 8 月 14 日迎来大结局·点
映礼，观众可以花 18 元付费点播，观看主
创互动并直通大结局，截至当日 17 时映
礼开始前，约 85 万人预约。与此同时，

《长相思第一季》上线的商品销量可观，商
品数量多达近 70 种，价格从 25.9 元到 288
元不等。可以想象该付费点播模式为平
台与剧方带来了多少收益。

【十年回顾】

古装剧暑期档十年
有起有落有周期

最近几年，很多网友都将古装剧视
为暑期档的“标配”。很多人认为 2014
年 7 月首播的《古剑奇谭》是古装剧占
领 国 产 剧 暑 期 档 的 开 始 。 当 真 如 此
吗？梳理近十年的暑期档国产剧，不难
发现，古装剧不是一直受宠，而是有起
有落有周期。十年古装剧，大致可以分
为四个周期。

第一个周期是 2014 年至 2016 年。
这三年，每年都至少有一部仙侠、奇幻
剧成为暑期档的爆款，一波波演员因此
走红。但这段时间，资本高度介入影视
圈，引发乱象，也使得暑期档古装剧的
质量参差不齐：2014 年，《古剑奇谭》捧
红了杨幂、马天宇、陈伟霆等；2015 年，

《花千骨》捧红了赵丽颖、霍建华；2016
年，《青云志》因赵丽颖、杨紫等演员攒
足热度，《幻城》虽然热度高但制作水准
欠佳，备受诟病。

第二个周期是 2017 年至 2019 年。
这三年，主打现实主义创作的古装剧和
古偶剧在暑期档分庭抗礼。根据艺恩
数据的播出指数，2017 年排名前五的
有三部古装剧，分别是赵丽颖领衔的古
偶剧《楚乔传》，以及现实主义古装剧

《那年花开月正圆》《大军师司马懿之军
师联盟》。2018 年，爆款频出，暑期档
的前期播出了《延禧攻略》，秦岚、许凯、
吴谨言等主角均走红；中期播出了让杨
紫、罗云熙等演员爆红的《香蜜沉沉烬
如霜》；后期播出了周迅、霍建华领衔的

《如懿传》。2019 年，《陈情令》让肖战、
王一博大红大紫；《长安十二时辰》则让
观众沉醉于曹盾的影像语言、马伯庸的
故事、雷佳音的表演。

第 三 个 周 期 是 2020 年 、2021 年 。
这两年，影视制作放缓，根据艺恩数据
统计，第一年没有古装剧在暑期档引起
水花，第二年只有《周生如故》勉强登上
热播剧前五。

第四个周期是最近两年。古装剧
在暑期档强势发力，根据艺恩数据统
计，2022 年与 2023 年排名前五、共计十
部热播剧中有七部是古装剧，影视圈再
次迎来“古装剧复兴”。

据金羊网

《长相思》《玉骨遥》《莲花楼》……

2023年国产剧暑期档已渐入尾声。其中，国产古装
剧在经历2020年与 2021年的剧荒、2022年的强势反弹
后，今年彻底“爆发”：从已播完的《长风渡》《玉骨遥》《莲
花楼》《长相思第一季》《安乐传》《大宋少年志2》，到正在
播出的《灼灼风流》《七时吉祥》《鹊刀门传奇》，这些剧集
占据了国产剧暑期档热度榜的半壁江山。

相较以往，今年的古装剧暑期档有哪些变与不变？
一方面，大 IP、明星演员依然“能打”，“内容为王”成为剧
集出圈的关键；另一方面，社交平台深度营销也推动了
剧集的出圈，古装剧暑期档因此将延续高热度态势。

古装剧风云再起
是真火还是虚火？

《灼灼风流》海报


