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本期热评 ＞＞ 任翔宇任翔宇

一针见血 ＞＞ 赵志疆赵志疆

不想看电视开机广告有多难？央视
记者调查发现，多个品牌电视的用户无法
自行关闭开机广告，有的要致电并提供设
备序列号、激活码等信息；有的需师傅上
门关闭；还有的要联系在线客服、且 2—3
个工作日才可实现关闭。

如今打开电视机，扑面而来的就是广告，
短则十几秒，长则几十秒，躲也躲不过，关又
关不掉。有研究报告显示，接近 90%的用户
反映智能电视含有“开关机广告”，73%的用户
表示对开机广告“一秒都不能忍”，79%的用户
认为开关机广告需要改进与完善。

虽然“一秒都不能忍”，不想看到的广
告却“一个都不能少”，问题出在哪里？一
言以蔽之，利益驱使。今年 5 月 1 日起，

《互联网广告管理办法》正式施行，其中，
对智能家电、导航设备等屡屡弹出广告等
问题，明确了相应规制。尽管如此，想拒
绝电视开机广告依然困难重重。

随着网络技术的快速发展，电视机已
全面进入智能时代，看电视却变得越来越
困难。开机广告扑面而来，“套娃”式收费
接踵而至，电视内置会员、视频平台会员、
少儿会员、体育会员、游戏会员……五花
八门的套路令人无力吐槽。究其原因，互
联网电视产业链条长、参与主体多，太多
商业机构都想通过小小银屏分一杯羹。

数据显示，2022年，国内电视销量只有
3634万台，创下近十年来的销量最差。2023
年上半年，国内彩电市场的总销量为1467万

台，销售额为 487亿元，同比下滑 12.2%。电
视市场持续低迷，原因固然是多方面的，但
也未尝不是消费者用脚投票的结果。

近年来，电视机从“万人迷”沦落为“万人
嫌”，由此给人留下的启示是，科技使生活更
美好的前提，是为科技把关、为生活守门。

前不久，国家广电总局联合工信部、市
场监管总局等单位，召开治理电视“套娃”
收费和操作复杂工作动员部署会。按照会
议要求，聚焦解决“收费包多、收费主体多、
收费不透明”，要把握好电视大屏的意识形
态属性、公共服务属性和技术产业属性，下
大气力解决“看电视难、看电视烦”的问题，
切实提升人民群众看电视的满意度。

广播电视行业具有市场属性，但其本质
属性是意识形态属性，追求科技向上更要坚
持以人为本，实现社会效益与经济效益相统
一，才能满足人民对美好视听生活的需求。
这一切，不妨先从还公众一个清清爽爽的看
电视体验做起。 据人民网

智能电视岂能一心“向钱看”

为提升城市品位、缓解交通拥堵、保
障 道 路 通 行 安 全 规 范 有 序 ，提 升 市 民 出
行 效 率 ，改 善 市 民 出 行 体 验 ，市 公 安 局
交 警 支 队 对 车 流 量 大 、拥 堵 严 重 的 御 河
西 路 和 北 都 街 交 叉 口 、御 河 西 路 向 阳 街
口 、永 泰 南 路 向 阳 街 口 、迎 宾 街 振 华 路
口 、南 环 路 和 云 中 路 交 叉 口 等 16 个 岗 区
实 施 时 空 一 体 化 精 细 改 造 。（《大 同 晚
报》9 月 20 日）

实施改造的 16 个岗区，基本上都是在
高峰时段容易出现排长队现象的节点，列
出问题清单，采取压缩路口空间，设置路
口导流线，明确机动车、非机动车通行路
权，对非机动车道彩铺等方式一点一策、

分类治理，统筹现状道路路幅流量、周边
环境、公共需求等客观条件，通过精细改
造解决交通拥堵、人车混行等突出问题，
这是件大好事。

好事得办好。道路提升改造关乎民
生、连着民心，城市道路改造提升实现的不
仅仅是路的畅通，还有市民通行的美感和
舒适度。

改造得好不好，百姓心里有杆秤，在规
划设计和材料选用上要科学精准，突出功
能性和针对性，保障通行顺畅与安全；在施
工细节和质量上要精益求精，体现人性化，
提升出行的舒适性；在整体风格、色彩运用
上还需要与城市风格和生态环境相融合，

既要精致舒适也要协调美观。
好事得管好。“安全先行、路口提效、服

务群众”不是口号，而是时时刻刻都在考量
城市交通管理的一面镜子，设施条件上去
了，管理和服务不能掉链子。

改造是一时之功，使用是常态，问需
于民、建管结合，实现提升功能和改进管
理需要双促进。针对不同路口的交通问
题“对症下药”，开出“清除绿化拓展车道、
设置行人等待区缩短行人过街时间、偏移
中心护栏合理规划车道用途等方式，充分
利用路口路段的时间与空间资源，提升交
通通行能力”的“处方”，增设电子设备，提
高信号智能化、功能细化、岗区美化和管

理可视化，都是应对城市交通新形势的好
办法，一定要用好管好，把交通设施优化
实实在在地体现在日常，改善拥堵方便市
民出行。

提升城市治理水平，不仅是创建全国
文明城市的一重考验，也是政府部门要做
的一道必答题。16 个岗区实施时空一体化
精细改造只是解答的一部分，城市交通秩
序得到大幅改善，解决市民关注的“停车
难”“设施不完善”等交通综合性问题……
还有分步骤的不同考验等待回答。

城市让生活更美好，既需要当下的改
造和维护，也需要时时的更新和管理，如
此，才能让城市“里子”更实“面子”更靓。

让城市“里子”更实“面子”更靓

有感而发 ＞＞ 魏冬妮魏冬妮

中秋将至，带着浓郁节日氛围的节
令食品月饼进入消费高峰期。作为我市
特色产品，黄花月饼受到不少市民的青
睐。（《大同晚报》9月 20日）

如今市面上的黄花制品琳琅满目，
黄花茶、黄花酒、黄花饼、黄花酱、黄花油
茶等已成为我市独具特色的热销产品。

黄花早已不仅是餐桌上的一道菜
肴，随着黄花产业链的不断延伸，冰鲜、
食品、文化、美容等 9 大类 120 多种黄花
产品也相继面市。

黄花成为多领域全面开花的热销产
品，得益于规模化、科技化、企业化的持
续推进，得益于市民对发展黄花产业的
大力支持。此次黄花月饼热销，说明越
来越多的市民开始主动购买黄花制品；
好多人去饭店品美食，也要点些黄花包
子、黄花饺子尝个鲜；黄花饼、黄花酱不
仅是外地游客青睐的大同特产，也成为
更多本地市民家中的必备美味……

要 让 更 多 人 爱 上 黄 花 制 品 ，还 需
持 续 拓 宽 黄 花 的 发 展 领 域 。 比 如 ，许
多 人 在 面 对 新 鲜 或 是 冻 干 的 黄 花 菜
时 不 知 如 何 食 用 ，若 制 成 煲 汤 用 的 黄
花 料 包 、黄 花 速 热 米 饭 ，便 打 开 了 思
路 ，即 使 不 会 做 饭 ，也 能 品 尝 到 美 味
的 菜 肴 ；又 如 ，颇 受 市 场 青 睐 的 黄 花
面 膜 和 黄 花 护 手 霜 ，让 黄 花 在 美 容 领
域也大有可为。

如今，黄花产业已经呈现出一二三
产业联动，规模化、标准化、组织化发展
的好势头。只要不断推陈出新，就能满
足消费者的多元化需求，让“大同黄花”
开得更盛、香得更远。

让“大同黄花”
开得更盛香得更远

有话直说 ＞＞ 老老 穆穆

近日，国家邮政局、中央网信办、公安
部联合召开推进会，持续深入推广应用隐
私运单，完善制度体系，打通堵点，消除盲
区，全力保障快递领域信息安全。

隐私运单，是为加强个人信息保护而推
出的“加密单”，近年来在快递行业逐步推开。

粘贴在快递外包装上的电子运单，俗
称快递面单，用户的姓名、电话、住址等个
人信息一应俱全，一旦在寄递、运送、拆封
等 某 个 环 节 出 现 漏 洞 ，极 易 带 来 风 险 隐
患 ，快 递 面 单 由 此 成 为 个 人 信 息 泄 露 的

“重灾区”。
为防止快递面单上个人信息“裸奔”，

从 2017 年起，国家邮政局选取部分快递企
业作为试点，推出快递隐私面单，隐去手机
号中间几位、只显示姓不显示名的隐私面
单，相当于为个人信息上了一把锁。

然而多年以来，隐私面单尚未得到广泛
应用。据统计，到 2022 年底，我国快递年业
务量已突破千亿件（日均近 3 亿件），但隐私
面单日均使用量刚刚过亿，仅占三分之一。

据调查，制约隐私面单普及的因素主
要有：上游电商进行信息隐藏后，不和下游
快递企业共享数据，导致上下游形成信息
壁垒；快递企业提供信息加密服务缺乏统
一标准，导致消费者容易漏选或者忽略该
服务；相较以前一目了然的电子运单，必须
用扫码枪扫描获取具体信息后才能投递，
给快递员增加了工作量，快递员怕影响配
送效率而懒得使用，而多数快递企业也未
尽到引导、提醒、敦促、监督的责任。

为强化个人信息保护，今年 4 月，《快递
电子运单》国家标准正式实施。这项国标要
求快递企业、电商经营主体等采取措施，避
免在面单上显示完整的收件人、寄件人信
息，姓名应隐藏 1 个汉字以上，电话应隐藏
6 位以上，地址应隐藏单元户室号。规范了
个人信息相关内容的读取权限，仅限快递
企业及其授权的第三方、相关管理部门使
用相关设备合法读取。

与此同时，国家邮政局、中央网信办、
公 安 部 联 合 部 署 深 入 推 广 应 用 隐 私 运
单 ，到 目 前 基 本 实 现 邮 件 快 件 隐 私 运 单

“应用尽用”。此番三部门联合召开推进
会，要求持续深入推广应用隐私运单，对
进 一 步 落 实 隐 私 运 单 国 标 、全 力 保 障 邮
政 快 递 领 域 信 息 予 以 重 申 ，拧 紧 快 递 个
人信息安全阀。

持续深入推广应用隐私运单，是贯彻
落实个人信息保护法、保障寄递用户个人
信息安全的有力举措。要将隐私运单作为
快递行业的“标配”，以国标强力守护、以制
度保障规范、用监管加以惩戒，切实打通堵
点、消除盲区，把各项要求落实到位，让广
大消费者更放心更安心。

让隐私运单
成为快递行业“标配”

今年 9 月 20 日是第 35 个全国爱牙
日。专家提醒，儿童时期是养成良好口腔
卫生习惯的关键期，家长应加强对孩子口
腔护理的关注，实行分龄精细化口腔护理，
帮助孩子养成良好的口腔清洁护理习惯。

北京大学口腔医院口腔预防保健科
主任医师荣文笙说：“龋病、牙龈炎等是儿
童常见口腔疾病。儿童乳牙矿化程度低，
抗龋能力弱，第一恒磨牙窝沟点隙多，易
发龋坏，同时，儿童食物呈现软、粘、含糖

量高等特点，牙齿自洁能力较弱，在牙齿
清洁方面的学习需要家长帮助和监督。”

荣文笙指出，儿童日常口腔护理包
括口腔清洁、刷牙、牙缝清洁、漱口等。
家长应重视孩子长牙前的口腔清洁和
乳牙萌出后的牙齿清洁，可使用消毒的
纱布和温开水帮助清洁。孩子上颌或
下颌萌出 4 颗乳牙时，家长可使用刷毛
软硬适中、顶端磨圆的牙刷帮助孩子刷
牙，控制牙菌斑。


