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本报讯 为扎实推进党建与业务深度融
合，日前，建行浑源支行组织辖内青年在浑源
县锦联汇广场，与浑源县人力资源和社会保障
局联合举办了“社保服务进万家?全民参保共
享美好”志愿服务活动。

在启动仪式上，建行浑源支行党支部书记
表示，建行作为合作银行，能在社保服务这一
关键进程中，发挥建行优势，贡献建行力量，深
感责任重大、使命光荣。建行浑源支行将以高
度的社会责任感和使命感，坚定不移把社保服
务工作放在重要位置，主动与有关单位加强对
接和联系，做好金融社保卡的全渠道宣传、制
发、启用及维护工作，为金融社保卡的激活、使
用创造良好的用卡环境，充分发挥金融社保卡
的价值。

活动期间，该行工作人员以实际行动践行
“张富清精神”，奉行“奉献、友爱、互助、进步”
志愿者精神，通过发放宣传折页、现场讲解等
方式，为现场群众介绍社保“就近办”服务事项
及社保卡制卡、发放等细节，普及社保卡相关
知识，累计发放宣传册 200余份，受众人数达
300余人，现场成功办理社保卡 3张。此次活
动获得了现场群众的一致好评，切实提升了客
户的金融获得感和服务满意度，充分展现了建
行作为国有大行的良好风貌和责任担当。

（培煜 杨雪峰 白利清）

建行浑源支行
开展志愿服务活动

本报讯 为进一步强化反电信网络诈骗工
作，保护公民合法权益，履行消费者权益保护责
任，近日，建行灵丘支行组织全体员工开展了

“时刻绷紧防范之弦，预防电信诈骗”主题培训。
本次培训对常见的刷单返利类、虚假游戏

交易类等诈骗方式进行详细剖析，并结合典型
案例揭露各类电信网络诈骗犯罪活动的新变
化、新特点，提醒全体员工提高警惕，谨防上当
受骗。通过此次培训，参训人员充分认识到了
当前打击治理电信网络诈骗的严峻性和复杂
性，在涉案人员识别、涉案账户特征分析等方
面的能力得到了进一步提升。

下一步，建行灵丘支行将继续履行反电信
网络诈骗职责，持续做好员工及社会公众的反
诈宣传工作，筑牢反诈防线，稳把防骗关口，守
护好人民群众的“钱袋子”。

（培烨 曹亦然 杨雪峰）

建行灵丘支行
业务培训筑牢反诈防线

本报讯“去年，我是‘建行生活’App的个
人用户，用过 100元减 50元的优惠券，感觉特
别划算；今年，我成了‘建行生活’App的商户
用户，在我店里使用 30元减 15元的优惠券即
可享用美味的排骨饭，这可引流来了不少顾
客。”商铺李老板兴奋地说道。自“建行生活”
App推广以来，建行大同分行充分挖掘客户需
求，强化属地化运营，推动平台发展全面提质
增效，让金融服务悄然融入人间烟火，走进寻
常百姓家。

建行大同分行通过实地考察走访，深入社
区与居民面对面交流，打造独具特色的“建行
生活”生态圈。该行以“一场一特色”绘制活动
商户门店地图为突破口，在开辟获客、活客、粘
客渠道的同时，梳理绘制了商户资源、居民口
碑和衣食住行全品类场景建设“施工图”。“我
们与建行合作开展了‘走进建行生活 共享美
好生活’主题活动，居民反响强烈，到店顾客数
量和消费顾客人数激增，活动期内，营业额比
去年同期增长了 3倍还多。”某家干果店的张
经理如是说。

金融与民生的深度融合，让烟火气升腾得
更旺、更暖。目前，建行大同分行“建行生活”
平台注册用户近30万户，助力近600家商户实
现增收翻番。该行相关负责人表示，将积极践
行科技、普惠、共享的新金融理念，开辟特色发
展金融之路，有效打造“建行生活”品牌活动氛
围，为地方经济发展贡献建行力量、体现责任
担当。 （培烨 杨雪峰）

“建行生活”App
走进寻常百姓家

近期，记者走访市内多家金店了解
到，1克～3克的黄金制品受到不少年轻
消费者的欢迎。在年轻人看来，克数轻、
总价低的黄金制品入手门槛低，既能满
足自身购物欲，又能变相实现存钱投
资。为了迎合年轻消费者市场，部分金
店、电商平台和银行也推出不少“小而
美”的黄金制品。

“最近一段时间，小克重黄金产品卖
得特别火，有金瓜子、金爱心、金大米、金
花生、金元宝、金钱币、金如意、金星星、
金豆荚、金苹果、金葫芦、金玉米、金福
袋、金锦鲤、金方砖等多种款式供消费者
选择，尤其受年轻人喜欢。”据永泰南路
商圈一家金店的销售人员介绍，相较于
其他黄金产品，小克重黄金产品一般不
额外收取手工费，价格随大盘金价而定，
相比投资金条以及要收取手工费的金项
链、金手镯、金戒指等黄金饰品而言，小
克重黄金产品价格多在500元~1500元，
很适合年轻人购买。

在传统买金习惯里，消费者更青睐
于去金店或者银行购买黄金首饰或投资
金条，但这代“攒金豆”的年轻人对网购
更为青睐。在有促销活动时，线上售卖

小克重黄金的商家还会联合主播在直播
间里开售。多重优势加持下，电商平台
也成为年轻人“攒金豆”的重要渠道。与
实体金店和电商平台相比，银行推出的

“小而美”黄金制品克重相对更大一些，
多数在3克~5克。

“生活不顺利的时候，我会买个‘小
金豆’安慰自己，工作有进展的时候，我
会买个‘小金豆’奖励自己。看着透明罐
里攒的‘小金豆’越来越多，特别有成就
感。如果以后想要首饰，也能直接去金
店置换。”正在选购“小金豆”的白艺向记
者表示，买“小金豆”既能满足消费欲望，
又能变相存钱。业内人士表示，作为一
种新型理财方式，“攒金豆”可以起到强
制储蓄的作用，既能避免“月光”，以实现
积少成多、定期投资的效果，又能给投资
者带来收藏的愉悦感和满足感，给消费
者带来一种“钱花了又没花掉”的感觉。

“‘小金豆’就是给我这种完全存不住钱
的人准备的。”采访中，另一位消费者陈
杨表示，平时她没什么大开销，之前的工
资都花在吃上了，“最后不仅啥也没得
到，人还胖了不少，真不如每月攒一两颗

‘小金豆’实在。”

记者观察发现，热衷于“攒金豆”的
消费者要么将其视为一种强制储蓄的方
式，用闲钱买入并长期持有，要么是为了
积少成多，日后打成金手镯、金项链、金
戒指等金饰。需要注意的是，“攒金豆”
式的投资方式并不适合所有人，跟风购
买的做法并不可取。“金豆”本质上属于
实物金的一种，但与传统的实物金又有
区别。相较于投资金条，“金豆”的成色、
规格不统一，缺少权威发行机构背书；相
较于黄金首饰，“金豆”本身的工艺价值
又较低，可能会出现含杂质、克重不达标
等问题。

业内人士建议，消费者通过“攒金
豆”来理财时，最好选择正规渠道购买并
保存好发票，包括名称、成色、重量、标签
等信息，且黄金价格的波动较为剧烈，需
要留意黄金价格的回落风险，不要盲目
跟风。此外，消费者如果有置换“小金
豆”的打算，也要留意两个问题，一个是
变现的难易度，一些金店只销售、不回
购，或是回购特定品种，购买时需要问清
楚；另一个是黄金的购买价、回收价之间
存在一定价差，变现可能面临打折和损
耗等问题。

本报讯 为切实提高社会公众对洗
钱犯罪的认识，助力构建安全健康的金
融环境，11月以来，交通银行云冈支行
开展了参与广泛、内容丰富的反洗钱宣
传月活动，帮客户扎紧“钱袋子”。

交行云冈支行把反洗钱工作作为
一项长期工作来抓，持续加大培训力
度，向员工介绍反洗钱的重要性及必要
性，要求员工掌握洗钱犯罪活动的手
段、特征、危害，提高对风险事件的甄
别、防范能力，进一步明确了该行在反
洗钱工作中的职责和义务。

活动期间，交行云冈支行以营业大
厅为日常宣传阵地，在 LED显示屏上
滚动播放宣传标语，工作人员向前来办
理业务的客户剖析真实案例，提示客户
不要出租、出借、出售自己的银行卡或
银行账户。同时，该行在乡村设立宣传
点，宣传人员深入村“两委”、合作社、商
铺、农户家中，发放宣传手册，普及《反
电信网络诈骗法》等法律常识，全方位、
多角度介绍洗钱活动的基本特征，并结
合电信网络诈骗典型案例进行讲解，提
高村民的识骗防骗意识，形成抵制、打

击电信诈骗及洗钱活动的浓厚氛围。
宣传月活动有效提升了社会公众

的反洗钱意识，取得了良好的社会反
响。下一步，交行云冈支行将把反洗钱
宣传纳入日常工作中，持续加大反洗钱
宣传力度，引导金融消费者在安全使用
金融产品的同时监督洗钱犯罪行为，着
力营造全民参与、防范风险、共同打击
的反洗钱舆论氛围，为维护正常经济金
融秩序贡献力量。

（培煜）
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““小而美小而美””黄金制品受欢迎黄金制品受欢迎

随着存款利率下行、
理财产品收益波动加大，
一部分 25岁~35岁的年
轻人热衷于以较高频率
购买低克重的实体黄金
制品，以期在满足购物欲
望的同时实现强制储蓄、
积少成多。


