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“老面孔”变身“新网红”

近日，河南一男子通过视频晒出一台
1997 年生产的威力洗衣机，并猜测厂家或
已倒闭。没想到，威力厂家官方号当天在
其评论区回应“没倒闭，还在坚持”，并决
定为其免费提供“以旧换新”服务。此事
随即登上热搜，不少网友纷纷亮出自家的
威力洗衣机，有网友表示“30 年了还能正
常使用”。

“厂家和网友的互动是一种很巧妙的
品牌公关。它强化了消费者对品牌产品
质量好、购买服务好的认知，为老牌洗衣
机提供了借鉴。”上海广告研究院研究员
孟令光说。

以“质量过硬”出圈的威力洗衣机，其
实是 20 世纪八九十年代人们熟知的“老面
孔”。1989 年实现产销量全国第一，1995
年被授予“中国洗衣机大王”称号……“威
力”是中国洗衣机行业发展史上一个绕不
开的名字。

“ 如 果 巅 峰 留 不 住 ，那 就 重 走 来 时
路。”这是老牌国货活力 28 在新媒体账号
的简介。

2023年 9月，三位大叔组成的“中老年
主播团”在工人生产场景中直播带货，凭借
不懂操作、不会整活，却真诚朴素、自带喜
感的差异化呈现，吸引 600 万粉丝，一夜销
量达到 500 万元。流量与销量的新高峰，
为濒临破产的湖北活力集团带来希望。

在 2023 年 9 月 的“ 国 货 大 联 欢 ”中 ，
“津门老字号”郁美净也“连夜通网”，入驻
各大平台。截至目前，郁美净在天猫火爆
的单品“郁美净儿童霜袋装”销售量显示
已超 30万。

从家电、洗护到服饰、美妆，各个品类
的老牌国货品牌纷纷“杀”入直播电商赛
道。

天猫数据显示，过去一年，淘宝天猫
上有 2840 个中国品牌成交额破亿元，在所
有过亿元品牌中的占比高达 75%；还有创

立不到三年的新锐国货品牌超越国际大
牌，成为细分品类第一。而在“95 后”“00
后”消费者的购物车里，超过八成是国货。

抓住市场风口
老牌国货“走俏”

国货“老面孔”变身“新网红”，老牌国
货焕发新生、持续走俏的背后，是对风口
的敏锐把握。

“中国产业链供应链趋于完备，从微
笑曲线底端的‘世界工厂’逐渐走向世界
价值链的上游。”浙江大学经济学院研究
员张川川说，对民族品牌的认同度提高，
也是老牌国货崛起的重要原因。

直播经济与顾客价值选择的双向奔
赴是老牌国货“翻红”的重要因素。商务
部数据显示，2023 年前 10 月，全国直播销
售额超 2.2 万亿元，拉动了消费需求，为经
济发展注入活力。

“大大小小直播间将国货推荐给更多
消费群体，让国货成为大众喜爱的‘俏手
货’。”美腕(上海)网络科技有限公司董事
长戚振波说。

“相对于现在领券、优惠、售后送礼物
等花样繁多的套路式营销，老品牌‘质价’
取胜的‘朴实商战’策略反而更能直击年
轻消费者的心灵。”“00 后”杭州姑娘小胡
表示。

老牌国货重获消费市场青睐，更在于
企业的守正创新。

创始于 1862 年的孔凤春是中华老字
号品牌。杭州孔凤春化妆品股份有限公
司董事长吴文琴表示，不掺假、货真价实
是企业多年坚守的底线。在直播电商加
持下，2021 年到 2023 年，公司销量成倍增
长，其中 70%以上消费者为中青年群体。

“产品力永远是国货发展的基石。”吴
文琴介绍，2023 年，孔凤春的研发投入接
近销售额的 6%。

在各种合力助推下，国货品牌的市场
竞争力进一步增强。

根据商务部数据，2022 年，中华老字
号企业实现营业收入超 1.2 万亿元，近七
成企业实现盈利，税收贡献达 2700 亿元，
吸纳就业 87.2 万人。2023 年前三季度，中
华老字号企业营业收入已超过 2022 年全
年水平，发展势头强劲。

让“网红”变“长红”
品质和创新才是硬道理

老牌国货集体出圈，流量带来的利好
让不少品牌销售额成倍增长。但流量热
潮终究会消退。国货要引领市场、长销长
红，品质和创新才是关键。

“消费浪潮过去后，如何保持热度，继
续借力直播经济，推动自身转型发展是摆
在国货品牌面前的全新考验。只有铭记
初心，在开放包容中赋能创新，才能让国
货消费久立风口。”浙江大学国际联合商
学院数字经济与金融创新研究中心研究
员盘和林表示。

“老牌国货突然走红凸显典型的媒体
传播特性，如果没有持续吸引人的点，很
容易在短时间内褪去热度。还是要从根
本上转变经营方式和思路，进行模式的创
新迭代，才能赢得市场。”上海财经大学数
字经济系教授崔丽丽说，老牌国货“热卖”
不能仅靠情怀；想要活得好，甚至重回巅
峰，还得靠持续的创新能力和系统的经营
能力。

名创优品董事会主席、首席执行官叶
国富认为，品牌自信来自技术和文化的自
信，只有技术赶超国际品牌，只有创意源
源不断输出，中国品牌的自信才有底气。

“无论是老牌国货还是新国货品牌，目
前都处在品牌塑造和推广的起步阶段，需
要依靠科技创新和质量提升，久久为功。”
新国货品牌诗裴丝创始人、CEO 郑如晶
说，做强做优国货品牌不仅机遇难得，也关
乎经济高质量发展；从创新投入、品质升
级，到运营机制、品牌溢价，国货仍需破解
多重难题。 新华社杭州 2月 8日电

老牌国货频出圈

“网红”如何变“长红”？
蜂花、郁美净、孔凤春

等国货美妆产品销量成倍
增长；“活力 28三老头”一
夜爆卖 500万元……近年
来，在直播带货加持下，老
牌国货纷纷“重出江湖”，
圈粉众多消费者。

“妈妈辈”老牌国货为
何受到消费者的热捧？

新华社北京 2月 7日电 中央广播
电视总台 2024 年春节联欢晚会 2 月 7 日
进行第五次彩排。歌曲、舞蹈、相声、小
品、戏曲、武术、魔术、杂技、音乐剧、微
电影等各类型节目衔接流畅，主会场与
四地分会场自然贯通，整台晚会洋溢着
欢 乐 吉 祥 、喜 气 洋 洋 的 浓 浓 年 味 。 至
此，2024 年总台春晚已准备就绪，盛情
邀请全球华人共享这道充满时代感和
科技感的“文化大餐”。

扯面师傅、退休技工、公安民警、运
动员等带着各自的故事参演开场短片

《我们的春晚》，在“烟火气”里升腾起对
幸福年景的希望。全国五一劳动奖章
获得者、神舟十七号航天员乘组、科研
工作者、文物保护工作者等 50 多位行业
代表唱起《看动画片的我们长大了》，在
耳熟能详的动画片主题曲中，唱出梦想
拔节生长、理想照进现实的美好。总台
热播电视剧《繁花》剧组喜聚春晚舞台，
与熊猫“花花”的饲养员谭爷爷等观众
代 表 一 起 在 金 鼓 齐 鸣 中 给 大 家 拜 年 。
歌手韩红在歌曲《无我》中，饱含深情地
唱出万水千山、情深意长的为民情怀。

春晚邀请观众在领略中华文明之
美中自信昂扬。创演秀《年锦》选用中
国古代寓意吉祥祝福的代表纹样，上演
了 一 场 人 从 画 中 来 的 古 代“ 时 装 大
秀”。通过歌曲+虚拟合成技术，跨越千
载的文化元素焕发新生。藏族、柯尔克
孜族、蒙古族歌手在《永恒的诗篇》中热
情放歌，传颂民族英雄史诗，守护中华
民族共同的精神家园。

春晚邀请观众共赴一场充满仪式
感的全球大联欢。四地分会场各具特
色，新春的欢乐喜气扑面而来。辽宁沈
阳分会场创编《小拜年》《送情郎》等独
具东北特色的音乐，并与摇滚、说唱、民
乐、芭蕾相融合，点燃冰火交织的澎湃
激情；湖南长沙分会场的一首《都实现》
唱出蓬勃朝气、未来可期的时代新声，

“不夜星城”的魅力尽情闪耀；在陕西西
安分会场，国潮表演流光溢彩，全民唱
和诗词歌赋，在古今对话间见证了诗意
满长安的盛景；在新疆喀什分会场，多
民族顶尖舞蹈、器乐荟萃，展现出各民
族团结一家的和谐景象。

在跨国网友互动歌曲《晒 share》中，
全球网友联屏共舞“龙年主题舞蹈”，热
闹欢腾的中国年味传遍世界。全球六
大洲 49 个国家、90 座城市的 3000 余块

“海外千屏”将直播、宣介总台春晚，共
享中国春节的喜庆欢乐。

2024年总台春晚
完成全部五次彩排

孔凤春国妆博物馆。（资料图）

售
房

花城尚府，100平米，

14层，简装，价格面议。

电话：13835218606

现有奕城名都 6号楼 91.60平米，15号楼，
80.20平米两套新房急售，价格面议。

联系电话：18803521868

特价售房

大同和平医院体检中心开展职
业健康、入职、从业人员体检。承接个
人、单位团体、厂矿、食品、药品等健康
证。提供预约外出上门体检服务。

地址：大同市云中路幸福家园商铺B4座 0352-5393120

E 家公寓精装房，50平、68

平各一套，三中十四校学区，即买

即住。联系电话18635299628

出
售

经销地址:大同市平城区铂蓝郡商铺A122号
订酒热线：0352-2299999、18835255555

我和朋友有个约会 古20为胜利干杯

馨万家康养旅居
海南康养旅居基地

烟台龙口旅居基地

魏都新城康养中心

绿州西城康养中心

电话：13903528495 贾先生

小弋家政是以月嫂、保姆、陪护、
清洁为一体的家政服务公司。同时
常年招聘保姆。公司秉承“诚实守
信·务实做事”的服务理念，为广大客
户提供贴心的服务。15103424181

小弋
家政

■广告


