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“龘”字火了，生僻字出圈背后是文化传承
龙年春节，“龘”字一跃火出了圈，成

为生僻字界的“扛把子”。从中央广播电
视总台春节联欢晚会主题“龙行龘龘 欣
欣家国”，到中国国家博物馆新春文化展
序厅中出现的“龙行龘龘”，再到时下应景
的祝福语“龙行龘龘 前程朤朤”，都引起
民众对生僻字的关注和好奇。

据记载，“龘”出自第一部楷书字典《玉
篇》，形容龙腾飞的样子。虽然这个字在历
史上几乎没有实际使用过，但今人将其从浩
如烟海的字典中挖掘出来，并赋予新的时代
意义，用以表达中华民族对美好生活的向往
和期盼。这显然是一种传统文化与当代潮
流的巧妙结合，展示了汉字的独特魅力和创
造力，也体现了对传统文化的传承和创新。

“龘”字意外火了，彰显了社会大众对
传统文化的热爱，也引发了我们对生僻字
的深入思考。生僻字和常用字共同构成了
中华文化的重要载体，记录了华夏五千年
的历史和文化传承。尽管在现代社会中，
伴随技术手段的革新，人们接触生僻字的
场合越来越少，但其所蕴含的丰富内涵不
减，反映着造字时代的政治、经济和社会文
化。人们看到它的形、念出它的音，除了多
认识一两个字之外，也能或多或少了解背
后的掌故，感受文化的力量。

这也意味着，面对生僻字，我们不能
再因读写困难、使用频率低等原因而淡化
或遗忘。相反，我们应将其视作通向古代
智慧和文化世界的窗口，通过学习和了解

它们，与先贤们进行对话，感受历史的厚
重和文化的传承。正如此次“龘”字所展
现出的，生僻字的破圈传播不仅带我们感
受了古代的造字之美，更激发我们对文字
背后历史源流的好奇心和探索欲。

生僻字是传统文化的旧镜像，也构成
了网络时代的新景观。在网络时代，越来
越多的生僻字通过社交媒体、网络表情、表
情包等形式广泛传播，成为了人们交流和
表达情感的工具。这不禁让人想起曾经风
靡一时的歌曲《生僻字》，这首被网友们评
为“有史以来最难写出歌词的歌”，囊括 70
多个生僻字。这些生僻字的创新表达，既
传播文字知识，又融合时代精神，可谓精准
掌握了文化传播密码。 据光明网

春节假期，古都大同成为众多游客的
假日旅游首选地，大同旅游市场“热辣滚
烫 ”的 情 景 呈 现 一 派“ 龙 年 红 ”。 大 年 初
七 ，新 华 网《古 都 大 同 ，“ 宠 客 ”宠 出 新 花
样》的报道在网络刷屏，让大同再度成为
网红。

可以说，这是新春佳节大同最为吸睛
的亮点，文旅市场的火热与花式“宠客”的
温情相得益彰。

新华网报道，“为了迎接来自五湖四
海 的 游 客 ，古 都 敞 开‘ 天 下 大 同 ’的 开 放
怀抱，花式‘宠客’，持续‘上分’”，“为了
让 外 地‘ 乃 心 ’们 感 受 大 同 热 情 ，大 同 可
谓 是 一 条 龙 服 务 ”。 报 道 还 列 举 了 不 少

“宠客”新花样：
春节假期，每天夜晚交警在古城墙脚

下开直播，实时讲解古城里交通管制情况，
实时解答网友的游览疑问，还在直播间当

起了宣传员，科普交通安全知识，推荐大同
美食，送出文创礼品，直播间观看人数最多
时达 40多万。

云冈石窟、古都灯会等主要景区和活
动场所均开设了直播，实时讲解演出情况、
购票情况、客流量，以及如何更方便到达现
场等，灯会进场有爱心通道，老人、小孩及
本市以外游客优先检票入场。

古城内的 9 个免费停车场、免费旅游
接驳车，11 家酒店为游客提供定时定点免
费接驳服务。

大同还联合百度地图、高德地图推出
《地图上的大同年味儿》，将春节活动的主
题场所标注在地图上，便于游客更精准定
位春节活动。

此外，大同还发出让路于客、让景于客
的呼吁，提示市民错峰出行，采取临时交通
管制措施，优先让外地车辆进入古城。

游 客 离 开 时 ，大 同 特 别 送 上“ 离 同
礼”，35 家大型酒店为外地游客送上特色
小礼物。

……
花式“宠客”赢得游客花式点赞。“被严

重低估的旅游城市”“大同真是一个宝藏旅
游城市”“人生一定要来次大同”……不少
网友在社交平台发帖，为古都大同、文化大
同“种草”。

针对春节游客多、需排队等情况，不少
游客直接当起“向导”、整理出行攻略；还有
不少网友特别整理了美食攻略，方便外地
游客尽享“美食之都”的各种美味。

林林总总，成为这座城市与八方游客
“双向奔赴”的“流量密码”。

春节假期收官，但精彩的故事仍在续
写。这足以令我们自豪和欣慰，同时也让
我们更加理性、深入地思考，更加多元、持

久地“解码”。
花式“宠客”不仅体现相关部门的善意

和温暖，也彰显城市的开放和包容。一个
城市是否受游客青睐，不仅在于风光之美、
环境之美，更在于精神之美——在乎游客
的旅游体验和心理感受，给游客留下足够
的位置，愿意体谅和成全游客。

花式“宠客”的背后，是价值排序的重
塑和人文关怀的提振，点滴细节折射出价
值观念的转变，只有成就更好的自己，才会
更有吸引力和竞争力。

古语云：“城，所以盛人也。”城市的核
心是“人”，不论是本地人还是外地人，在旅
游过程中都应该被“温柔相待”。放下姿
态，以柔软的身段面对游客的利益诉求，不
仅让游客有更多美好体验，也会让城市变
得更加美好，这就是“天下大同”的开放情
怀，这就是“美美与共”。

花式“宠客”彰显大同“美美与共”

一针见血 ＞＞ 任翔宇任翔宇

春节假期，平城区市场监督管理局根
据游客举报调查发现，平城区喜膳刀削面
馆 存 在 价 外 加 价 现 象 ，目 前 已 依 法 对 其
进行立案调查；2 月 18 日，“老柴削面”负
责人就春节期间“老柴削面”仿古街店涨
价事件发出致歉声明，表示从即日起“老
柴削面”仿古街店停业整顿，进行全面整
改，并承诺今后“老柴削面”所有连锁店统
一销售价格，绝不跟风涨价。（《大同晚报》
2 月 19 日）

春节是中国人最重要的传统节日，是
亲友欢聚、欢乐祥和的喜庆佳节。在这个
喜 气 洋 洋 的 节 日 ，商 家 对 消 费 者 价 外 加
价，甚至“狮子大开口”，势必挫伤人们的
幸 福 感 ，也 会 伤 害 到 来 同 过 年 游 客 的 体
验。

春节是重要节假日，也是消费旺季，当
我们面对春节文旅“热辣滚烫”的流量大数
据汇总时，欣喜之余更要警醒，旅游添彩美
好生活，丰富旅游市场供给，激发假期消费
活力，优化旅游消费环境，既离不开政府主
管部门的努力，也离不开每位市民、每个商
家的努力。

毫无疑问，经营者也是城市一分子，定
价应当遵循公平、合法和诚实信用的原则，
不能相互串通，操纵市场价格，损害其他经
营者或者消费者的合法权益，更不能捏造、
散布涨价信息，哄抬价格，推动商品价格过
高上涨，等等。

对于每一个想从消费市场里分一杯羹
的经营者来说，市场同样也是一只“无形之
手”，诚信、口碑、质量、服务、价格，都是决
定有多少人能走进店面的选择依据。勿以
善小而不为，勿以恶小而为之，开门做生
意，买卖大小不重要，心不能窄，心窄了路
必然不会宽。

心若窄了 路不会宽
王王 鹏鹏//画画 穆穆 亮亮//诗诗

幽默一刀默一刀 远离远离““积食积食””

春节团聚之时，家家户户难免吃得
丰盛，再加上各类零食不断，因积食就
诊的小患者显著增加。

孩子为什么容易积食？生活中该
怎样预防、处理积食？新华社记者近日
采访了相关专家，为春节期间预防、处
理孩子积食支招。

中医认为，孩子的脾胃功能还不完

善，消化吸收功能明显低于成人。积食
就是孩子过食生冷、油腻及不易消化食
物而导致的疾病。

避免积食，家长一定要注意让孩子饮
食有节，日常饮食满足生长发育所需营养
即可，同时鼓励孩子适量运动，6岁以下儿
童每天至少180分钟的身体活动，静态行为
每次不超1小时，达到吃动平衡。

龙年新春，平城区社工总站组织本站
及 7 个街道分站，在各辖区养老院开展了
温暖陪伴志愿服务活动，让老人们度过一
个愉快的节日。2 月 2 日，平城区新华街道
东风园社区食堂为独居老人们精心准备了
年味十足的“小年饭”，让独居老人们感受
到浓浓的“幸福年味”。

新春佳节，当人们沉浸在家人团聚的
幸福时光，还有不少独居老人、空巢老人、
留守老人，需要得到社会关爱。笔者曾看
过一篇关于养老院老人的报道，一位老人
对记者说：“我们过年有很多人依旧会留在
养老院，也并不是子女不孝顺，而是我们大
多已经习惯了养老院的生活，按时吃饭、按
时睡觉，若是回家就要让家人配合我们的
作息，不想给他们添麻烦。”

每个独居老人都有许多无奈和不得
已，他们在生活和情感上都面临着诸多问
题，老人们的生活、健康、安全状况，牵动
着无数家庭的心弦，如何提升养老品质，
是不少家庭的现实考量，也是全社会的共
同考题。

不论是居住在养老院的老人，还是居
家养老的独居老人，除了日常生活所需，最
缺乏的就是亲情陪伴，对这些老人而言，春
节比平时更加孤单。开展温暖陪伴志愿服
务活动，陪他们聊天、解闷，为他们解决生
活难题，精心准备符合老年人口味的年夜
饭，都能让他们感受到社会的关爱和节日
的温暖。

有感而发 ＞＞ 魏冬妮魏冬妮

节日关爱老人
传递暖意温馨


