
文娱 102024年 2月 22日 星期四
本版责编 赵治芳

今年春节档，票房创下
影史新高。跟观影场次和观
影人次同时上升的，还有大
众对屏摄——观影期间用手
机拍摄电影内容——的讨论
热度。有一个颇多人赞同的
观点是，大部分屏摄内容都
会被呈现在社交媒体上，因
此屏摄行为在客观上助力了
影片宣传。

屏摄是在给电影宣传帮
忙吗？记者就此问题专访了
北京惊喜有时文化传媒有限
公司合伙人刘嘉琦，这位业
内资深电影宣传人明确表达
了自己的观点：“屏摄人士对
电影宣传的伤害，其实远大
于帮助。”

屏摄是帮忙宣传电影？资深电影宣传人这么说——

别用伤害电影的方式宣传电影

记者：春节档结束了好几天，大众关于
屏摄的讨论依然热烈。这件事从某明星的
屏摄行为发酵，网友们都表达了各自的观
点。我发现有一个观点得到了不少网友的
认同，那就是屏摄是在为电影宣传助力。
您觉得电影宣传需要观众屏摄吗？

刘嘉琦：我个人觉得不需要。作为电
影宣传方，我们在一部电影上映前通常会
部署足够多的物料，包括剧照、海报、预告
片等。这些物料一方面是为了展现影片的
亮点，另一方面也是满足观众在社交平台
的传播需求。

屏摄的内容，一个很显著的问题就是
画 面 效 果 不 好 ，无 法 充 分 展 现 电 影 的 魅
力。开个小玩笑，我们平时自拍都要加个
美颜滤镜，怎么就能容忍这么随意粗糙地
呈现电影画面呢？如果你在影院坐的不是

“C 位”，拍出来的画面甚至可能是变形的。
记者：一些网友的观点是，他们拍摄和

传播的是他们认为电影最精彩的内容，而
这些内容，有时候并不在电影宣传方提供
的物料中。

刘嘉琦：会不会存在一种可能——我
认为电影最好看的点，却恰恰是你觉得最
不好看的点。如果碰到这样的情况，你看
完我的屏摄内容，很可能就决定不去看这
部电影了。这显然是给宣传帮倒忙。

事实上，这种可能性还不小。电影宣
传方之所以要花钱请人拍剧照、做海报，其
间还要通过各种科技手段去修正这些物
料，正是为了用最好的效果来呈现电影的
精彩，让大多数人看到之后对电影发生兴
趣。用手机屏摄，显然很难达到这个效果。

记者：我喜欢的，你却不喜欢。这有时
会体现在，不同粉丝喜欢的画面侧重点不
一样。

刘嘉琦：没错，比如你拍到了演员 A 特
别好看的一面，但同时也呈现了演员 B 不
那么好看的一面，这就容易引发后者粉丝
的反感。

实际上，大家看到的每一个电影物料，
宣传方都花了很多心思。要构图好看，光
影好看，所有演员都好看，此外还要有情绪
表达……这不是一件随意的事。

记者：现在屏摄的观众基本是拍照的
多，录像的少。有些网友认为，我只不过
拍了一两张照片而已，能有多大伤害？

刘嘉琦：电影是流动的艺术。一秒 24
帧的电影，我们咔嚓一声，真的能拍到自己
觉得最想要的那一帧画面吗？事实上，很多
时候你就只是拍了一张高糊的照片而已。

记者：还有一种普遍的观点，网友觉
得我既然花钱看电影了，难道我连拍一下
画面的权利都没有吗？

刘嘉琦：《中华人民共和国电影产业
促进法》规定，不得对正在放映的电影进
行录音录像，而且既然大家都花钱看电影
了，那么都应该有不受打扰地看完一部电
影的权利。这一点，我个人作为观众也挺
有感受。有一次看某部电影的时候，我情
绪正饱满着，前面人手机一举，屏幕一闪，
情绪全被打断了。

另外，如果屏摄成了一种习惯，那么
今天我拍照片，明天可能就拍起了视频。
这次拍 2 秒，下次拍 10 秒，再下次就拍 2 分
钟了。我曾经在影院看到有观众在开场
时举起手机，可能原本只想拍一个开头，
但没想到字幕很长，于是他就一直举着手

机，等到字幕放完、演员亮相，一不留神就
好几分钟过去了。

记者：屏摄还涉及一个剧透的问题。
有时候我们在网上看到他人屏摄的内容，
一不小心就被剧透了。

刘嘉琦：这次春节档的《热辣滚烫》就
遇到了这种状况。不少人在看提前场的
时候，把贾玲减肥后的画面屏摄了放到网
上。大家都知道，贾玲之前坚持了很久没
有出门，就是为了在电影上映前对她现在
的状态保密。结果片子还没上映，高糊的

“减肥成功”画面就被人发上了网。且不
说影片的宣传节奏被打乱，最终宣传效果
也大受影响。大家可以去比较一下，屏摄
的贾玲跟后来放出的官方剧照相比，到底
哪一个给你的感觉更震撼？

记者：有屏摄行为的不止普通观众。
比如公众人物受相熟的主创邀请去看电
影，他们在社交平台发布屏摄内容，这算
不算给影片作宣传？

刘嘉琦：一部影片通常有很多个出品
方，到后续影片上视频平台的时候，还有
平台方的权益需要考量。因此，不能说我
是主创请来的，我就有足够的理由屏摄。

记者：屏摄实际上展现了观众的一
种社交需求。作为影片宣传方，有没有
什么方法可以让观众在不屏摄的情况
下，仍然能满足社交和分享的需要？

刘嘉琦：我们应该多倾听观众的需
求。记得电影《闪光少女》上映的时候，
有一段画面是大部分观众都觉得特别
燃的，后来宣传也“听劝”，在社交媒体
上把这段剧情完整地放了出来。

如果大家很喜欢某部电影的某个
剧情，可以在看完电影后到豆瓣、猫眼、
影片的视频号等渠道，寻找一下相应的
剧照和预告片。如果找不到，可以在各
平台上跟宣传方反映。作为宣传方，其
实我们是很乐意看到观众的反馈，也很
愿意跟观众沟通的。我们也希望在版
权可控的范围内，把大家想要的物料呈
现出来。

记者：现在的购票平台大多可以定
制电子电影票，这也方便大家在看完电
影后在社交媒体上进行分享。

刘嘉琦：对。作为宣传方，我们可
以多准备一些海报和剧照给平台，让观
众在定制和分享电子电影票的时候有
更多的选择。

记者：对影院方，您有什么建议？
刘嘉琦：现在很多电影在预算允许

的情况下，会尽可能地多制作一些物料
给影院，比如影片的海报和角色的人形
立牌等。影院可以把这些物料摆出来，
让观众看完影片后拍照留念，再分享到
社交平台。

记者：最后，对观众，您还有什么想
说的？

刘嘉琦：我想说的是，如果我们真
的爱一部电影，肯定不会想用伤害它的
方式来宣传它，比如在电影放映中途举
起手机拍照或录像。

而且，这种行为不但损害其他观影
人的权益，也损害了自己的利益——起
码在屏摄那一刻，我们肯定是无法百分
之百享受电影的。让我们更多地用眼
睛和耳朵，而不是手机来感受电影的美
妙吧。 据金羊网

你拍的“最爱”
可能引发他人反感

即使主创相邀，也别用屏摄来宣传

请用眼睛来享受电影
而不是手机

▲《热辣滚烫》四季版海报和淘票票电子纪念票

▲ 《飞驰人生 2》的 IMAX 版海报和中国巨幕版海报

▲《第二十条》把片中的关键
情节做成了剧情海报
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