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建行大同分行 深耕绿色金融

建行魏都大道支行 优化现金支付环境

本报讯 为积极落实总行在绿色金融
领域的发展方略和规划，响应上级部门关
于绿色生态建设的要求，近日，建行大同分
行与左云县人民政府联合开展了一场意义
深远的“绿色行动”，推动绿色金融业务全
面快速健康发展。

6 月 24 日，建行大同分行组织全体党
员驱车前往位于左云县张家场乡的“将军
林”基地。到达目的地后，该行相关负责人

表示，建行大同分行不仅要为客户提供优
质服务，更要承担起社会责任，以实际行动
践行“绿水青山就是金山银山”的绿色发展
理念，呼吁大家向张连印将军学习，将绿色
发展理念内化于心、外化于行。随后，大家
投入到紧张的劳动中，挥锹挖土、扶直苗
木、回填踩实，处处是忙碌的身影。在张连
印将军精神的激励下，大家更加坚定了保
护生态环境的决心，纷纷表示，要以实际行

动为家乡的生态文明建设贡献力量。植树
活动结束后，全体党员怀着敬仰之情为张
连印老将军塑像献花，并进行了庄严的入
党宣誓。全体党员表示，将以此次活动为
契机，将绿色发展理念贯穿到工作和生活
的方方面面，为建设美丽家园贡献自己的
力量。

近 年 来 ，建 行 大 同 分 行 高 度 重 视 绿
色 金 融 的 发 展 与 规 划 ，稳 步 推 进 绿 色 低

碳 转 型 ，致 力 将 绿 色 金 融 打 造 成 为 该 行
高 质 量 发 展 新 支 柱 和 市 场 竞 争 新 优 势 。
下一步，该行将抓住辖区绿色发展机遇，
持 续 加 强 绿 色 储 备 与 营 销 ，加 大 对 经 济
实 体 的 绿 色 贷 款 投 放 ，扎 实 推 进 分 行 绿
色金融业务稳健发展，为践行“绿水青山
就 是 金 山 银 山 ”的 绿 色 发 展 理 念 贡 献 更
多建行力量。

（丽华 刘江）

本报讯 为 落 实《国 务 院 办 公 厅 关 于
进一步优化支付服务提升支付便利性的
意 见》工 作 要 求 ，近 日 ，建 行 魏 都 大 道 支
行多措并举，全方位、多角度提升客户支
付体验。

建 行 魏 都 大 道 支 行 通过在厅堂内悬
挂宣传海报、发放宣传页、室内室外 LED

屏滚动播放“晋善晋美，晋享支付”宣传标
语等方式，充分发挥网点优势，切实守好
网点宣传主阵地；工作人员积极为办理业
务和等候的客户宣传便捷支付，向客户传
播优化支付的便利，加强客户便捷支付的
意识。

该 支 行 在 网 点 内 准 备 了 100 元 、300

元的“零钱包”供客户选择，内含 20 元、10
元、5 元、1 元等不同面额的现金，也可根
据客户实 际 需 求 当 场 进 行 券 别 分 配 ，为
每一位客户提供多元化现金服务。此次
活动的开展，帮助客户解决了现金用零、找
零问题，极大地方便了客户的日常支付结
算，受到一致好评。

接下来，建行魏都大道支行将常态化
开展形式多样的优化支付宣传教育活动，
继续坚持金融为民服务宗旨，不断提升金
融服务质量，切实改善用户服务体验，努力
为金融消费者提供更加优质的服务，做金
融消费者的贴心银行。

（左谙 杨雪峰）

建行迎宾路支行开展“晋善晋美，晋享支付”主题活动

本报讯 按 照 上 级 部 门 的 安 排 与 部
署 ，6 月 28 日 ，建 行 迎 宾 路 支 行 开 展 了
以“ 晋 善 晋 美 ，晋 享 支 付 ”为 主 题 的 宣 传
活 动 。

活 动 期 间 ，该 支 行 以 网 点 为 宣 传
主 阵 地 ，通 过 厅 堂 LED 屏 、广 告 机 滚 动
播 放 宣 传 标 语 、宣 传 动 图 ，并 在 醒 目 位
置 张 贴 宣 传 海 报 。 积 极 组 织 工 作 人 员

“ 走 出 去 ”，深 入 周 边 商 圈 ，宣 讲 优 化 支
付 服 务 的 相 关 措 施 ，发 放 支 付 服 务 指
南 。 在 适 老 化 方 面 ，各 营 业 网 点 设 置

“ 爱 心 座 椅 ”，在 营 业 窗 口 布 放 老 花 镜 ，
咨 询 台 布 放 便 民 服 务 箱 ，设 置 军 人 、老
年 人 优 先“ 绿 色 通 道 ”，入 村 入 户 入 社
区 为 老 年 客 户 宣 讲 金 融 知 识 ，提 供 便
利 化 支 付 服 务 。 此 外 ，该 支 行 还 在 网

点 内 开 展 了 金 融 知 识 宣 讲 微 沙 龙 ，运
用 图 文 并 茂 的 方 式 向 前 来 办 理 业 务 的
商 户 以 及 外 籍 客 户 讲 解 相 关 支 付 知 识 ，
并 重 点 介 绍 了“ 零 钱 包 ”产 品 ，这 一 举 措
不 仅 方 便 了 外 籍 人 员 在 本 地 的 消 费 支
付 ，也 为 商 户 拓 宽 了 市 场 。 据 了 解 ，本
次 宣 传 共 发 放 宣 传 折 页 1500 余 份 ，累 计
受 益 客 群 2000 余 人 。

此次活动不仅提升了建行迎宾路支
行 支 付 服 务 的 便 捷 性 和 普 及 率 ，更 彰 显
了 该 支 行 对 特 殊 客 群 的 关 怀 和 重 视 。
下 一 步 ，该 支 行 将 继 续 秉 承“ 以 客 户 为
中 心 ”服 务 理 念 ，不 断 优 化 支 付 服 务 ，为
广 大 客 户 提 供 更 加 安 全 、便 捷 、高 效 的
支付体验。

（丽华 杨雪峰）

上半年超五成公募基金
取 得 正 回 报

中长期大额存单发行收紧中长期大额存单发行收紧

本报记者 王丽华

投 资 者 可 多 渠 道投 资 者 可 多 渠 道““ 薅 羊 毛薅 羊 毛 ””

近期，银行普遍收紧了中长期大额
存单的发行，在存款利率走低的背景下，
市场上已经很难找到 3%以上的大额存
单。近日，记者走访我市多家银行网点
发 现 ，不 少 银 行 针 对“ 新 开 卡 ”或“ 新 存
入”资金预留了专门的额度，以此来争夺
存量客户。此外，部分银行的线上线下
渠道额度也有所不同。业内人士建议，
投资者可多开发几个“薅羊毛”的渠道，
提升收益。

“目前中长期大额存单产品比较紧
俏，手机银行 3 年期和 5 年期大额存单显
示已经‘断货’了，短期如 1 个月期限的产
品显示还有。”记者电话咨询某国有商业
银行的客服人员获悉，目前该行手机银
行渠道大额存单产品分为 1 个月、3 个月
和 6 个月期限，利率分别为 1.49%、1.5%、
1.7%，不过并不是手机银行上没有 1 年及
以上大额存单就代表该产品已经下架，
具体情况还需咨询网点。随后，记者咨
询了该行的线下网点，工作人员告诉记
者，一般来说，手机银行大额存单和网点

大额存单不是同一个渠道。目前该网点
的情况是，1 年期大额存单没有额度，2
年 期 利 率 1.9%，3 年 期 利 率 2.35%，均 有
额度。比较推荐购买 2 年期大额存单产
品，因为目前 3 年期大额存单产品利率
和整存整取利率一样。“如果您要购买，
最好尽快下单，一般过几天也就没有额
度了。”该工作人员如是说。

类似情况在其他银行也存在。我市
一家股份制商业银行网点的理财经理表
示，即便总额度是一定的，但渠道不同，购
买人数还是有所不同的。柜面预留一定
的额度也是为了方便维系线下客户，比如
一些年龄大的储户不会使用手机银行。
还有的银行推出了大额存单的“替代品”，
存款利率与大额存单产品不相上下，起存
门槛还更为“亲民”。不过，唯一的预约要
求是“行外新转入资金”。

目前，银行大额存单利率大致分为三
档，六大国有商业银行 按 照 期 限 长 短 不
同 ，1 个 月 到 3 年 大 额 存 单 利 率 在 1.5%
至 2.35%之 间 ；股 份 制 商 业 银 行 利 率 整

体 高 20 个 基 点 ；第 三 档 为 地 方 中 小 银
行。不少银行会针对“新开卡”或“新存
入 ”资 金 预 留 专 门 的 额 度 。 例 如 ，某 股
份制商业银行手机银行 App 显示，2024
年第 429 期大额存单的存款利率为 3%，
存款期限为 5 年，起存金额 20 万元。该
产品亦标注“新客专享”。

从总体情况来看，高于 3%的大额存
单产品属于个别现象，且利率和发行量均
呈现下降趋势。相关数据统计显示，2024
年 5 月，大额存单发行数量为 407 只，环比
下降 5.35%，同比下降 16.94%。这也是大
额存单发行量连续第 5 个月下降。业内
人士分析，从整体情况来看，个别小银行
的 3 年 期 、5 年 期 利 率 开 始 出 现 倒 挂 现
象。国有商业银行和全国性股份制商业
银行纷纷收紧大额存单发行，甚至停发 3
年期以上大额存单，不少中小行反而逆势
揽储，积极发售大额存单以增加获客。为
了维持银行业净息差稳定，支持实体经济
进一步降低融资成本，后续存款利率仍有
下调的可能。

随着上半年行情收官，公募基金“中
考”业绩已全部落定，最“牛”基金上半年收
益达 33.71%。

在取得高收益的策略方面，排名冠亚
季军的三只产品在重仓股组合上均以人工
智能赛道为核心仓位，且基金经理或基金
产品还采取高集中度操作，少部分强势个
股的高仓位配置，极大提升了最强个股对
基金业绩的贡献。

虽然排名靠前的基金上半年业绩让人
眼前一亮，但从长期来看，其中不少基金的
投资体验是很差的，因为很多短期业绩靠
前的基金尚未回到 1 元面值。与此同时，
部分全市场业绩排名并不十分靠前的产
品，反而为基金持有人贡献了颇为丰厚的
长期收益。

对于上述现象，业内人士认为，短期高
收益往往缺乏复制性，追求业绩排名与追
求长期业绩是两码事。短期业绩排名靠前
的基金，有很多是基金经理长期积累的结
果，不排除后续相当长一段时间内业绩仍
将保持领先，尤其有的在收益上具有复利
效应，基金经理挖掘个股和获取业绩的可
复制性是长期业绩的核心来源。但不可否
认的是，根据历史经验来看，在目前 A 股市
场风格轮动很快的背景之下，短期业绩排
名靠前的基金，往往是靠极致化重仓某个
行业得来的，一旦这个行业不站在风口上，
后续业绩很有可能面临大幅回撤。

（左谙）


