
12消费消费 2024年7月5日 星期五
本版责编 晓 澜

星途视界星途视界

““黄金增程黄金增程””解决续航焦虑解决续航焦虑

量贩式零食店，顾名思义，就是将
各式各样的零食集合起来，用相对便宜
的价格进行销售，是近几年市场上兴起
的一种新零售模式。在我市，近两年就
有嗨特购、好想来、赵一鸣等品牌零食
店先后开在商业区、写字楼和居民区附
近，店名虽然不同，但经营品类和装修
风格都颇为相似。硕大的“零食”二字
镶嵌在颜色鲜艳的门头上，格外吸睛，
店内灯光明亮，货架整齐，品种多样的
零食一览无余。

近日，记者在我市迎宾西路的一
家零食店采访时看到，下午 6时左右正
是客流高峰，店内挤满了前来选购各
种 零 食 的 学 生 、家 长 和 下 班 的 年 轻
人。几名员工不停地上货、摆货，虽然
有两名收银员同时操作，但收银台前
还是有人在排队等着结账。“每天路
过，都会被货架上各式各样的零食吸
引，忍不住想进来买点什么。”00后姚
灵沣告诉记者。“我每周都会来这里采
购一两次。”在附近写字楼打工的小吴
说，她向记者展示了今天所购买的商
品，有辣条、饼干、薯片、饮料等，满满
一大袋，“只要成为会员，就能享受优

惠价格，今天这一大袋零食只花费 30
元左右，挺实惠的。”

据了解，基本上所有的量贩式零食
店都有相关的优惠活动。“办理会员卡
不需要充值，只需要微信扫码关注公众
号，再简单注册下就可以享受优惠了。”
零食店的店长介绍，成为会员，每月都
会有折扣日。

量贩式零食店的“便宜大碗”属性，
还吸引了宝妈这一群体。“这种小零食，
超市都是按盒卖的，家里的小朋友吃不
完，大人又不爱吃，买回来就挺浪费
的。”市民刘薇表示，在量贩式零食店
里，大多数零食都可以称重购买，而且
每种单价都比较低，遇到新奇的零食，
可以先少买一些尝尝鲜。可以说，正是
便宜的价格、丰富多样的产品以及灵活
的售卖方式，让量贩式零食店被越来越
多的消费者所接受。

但记者在采访中也看到，目前各
家量贩式零食店的商品同质化现象比
较严重，经常光顾各类零食店的刘薇
也表示：“每家量贩式零食店所售卖的
零食都大差不差，我会进行比价，选择
更便宜的那家。”所以量贩式零食店要

想走得更长远，必须不断强化经营特
色和差异化，提供独特的产品和服务，
才能在市场竞争中立于不败之地。

(晓澜）
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量贩式零食店成为消费亮点量贩式零食店成为消费亮点

555毫升怡宝纯净水
每瓶1.2元、330毫升可口
可乐每罐1.8元、120克统
一老坛酸菜牛肉面每桶
3.6元……近来，集合各
种零食品类的量贩式零
食店如雨后春笋般出现
在大同的街头巷尾，吸引
了不少消费者。

新上市的新能源SUV车型星途
星纪元 ET，是奇瑞汽车布局中高端
新能源汽车市场的旗舰产品。以研
发能力见长的奇瑞给这款车型装上
了“黄金增程”动力系统，完美解决
了消费者购买新能源汽车时所担心
的续航焦虑问题。

奇 瑞 自 研 的“ 黄 金 增 程 ”动
力 系 统 包 含 车 载 的 高 性 能 增 程
发动机及传动装置等组件，让星
纪元 ET增程车型在满油满电情
况下，拥有 1518km的综合续航里
程 。 在 不 久 前 奇 瑞 举 办 的 增 程
车型极限续航挑战直播活动中，
星纪元 ET在满电满油的状态下
从 安 徽 出 发 ，在 不 加 油 、不 充 电
的情况下行驶到了广州，续航里
程达 2141km。

星纪元 ET的油箱和电池包并
不算大，其超强的续航能力主要依
靠的是技术。“黄金增程”系统的发

动机热效率高达44.5%，还拥有优秀
的油电转换效率，可实现 1L油发
3.65kWh的电，5.2L/100km 综合路
况馈电油耗。

另外，星纪元 ET纯电车型最
高续航里程为 760km，作为宁德时
代新一代电池的全球量产首配车
型，星纪元 ET11.5分钟充电就能行
驶 475km，在 零 下 20℃ 环 境 下 充
电，车载电池电量从 20%到 80%仅
需 24分钟。并且，当车辆处于低
电量时，星纪元 ET依然可以跑出
百公里加速 5.46s的好成绩，可以
说该车型的高效充能与超强动力
性有着双优表现。

增程式车型和纯电式车型组成
了星纪元ET的产品矩阵，增程式共
三款车型，售价在18.98万元至22.58
万元，纯电式共四款车型，售价22.98
万元至31.98万元。

（焦燃）

当前网络销售盛行，越来越多
的人愿意在直播间购物消费。名牌
潮鞋作为直播热门商品之一，因其
价格低、款式多、可无理由退换服务
等诸多优势颇受消费者的青睐。但
直播间网购也存在消费陷阱，消费
者买鞋时要多加小心，谨防被套路。

“前段时间，我在网上直播间看
见一双原价 1000多元的名牌运动
鞋，打折只卖 350元，我当时就下单
了，但到现在我还没有收到这双
鞋。”市民刘先生说，他在某电商平
台直播间买了一双名牌运动鞋，经
过一周的等待，眼看快递信息显示
新鞋已寄到了本地，但商家却在到
货的当天突然取消交易，并将货品
原路退回。刘先生非常不理解商家
为什么会这样操作，于是登录平台
去和客服沟通。匪夷所思的是，原
来关注度颇高的直播网店已注销，
刘先生无论怎么和客服说明情况，
客服都不予回复。记者从多个渠道
获悉，周围遇到这种情况的消费者
不在少数，尤其是在直播间经常网

购名牌折扣运动鞋的年轻消费群
体，更容易遇到此类消费纠纷。

实际上，直播间购物确实存在很
多风险。一些不良商家往往会通过
虚假宣传、低价诱骗、假货销售等手
段来骗取消费者的钱财，导致很多消
费者遭受经济损失。直播间商家即
使受到消费者举报，网商平台处理的
方法也基本是扣除商家的押金，相较
于短期内巨大的获利，这点处罚根本
算不了什么。并且，此类商家多数使
用的是虚假登记信息，这让蒙受损失
的消费者维权时颇有难度。

知乎网站上有消费者在总结网
购经验时写到，直播间买名牌折扣
鞋首先应选择正规渠道、正规电商、
品牌官方网站，同时通过搜索引擎
查询商家的营业执照、税务登记证、
组织机构代码证等是否合法有效以
及该商家其他用户的评价和评论，
还要了解相关的退换货政策。最
后，消费者还需保留购物记录，如购
物时间、金额、款式等，以备后期维
权之用。 （焦燃）

直播间贪便宜直播间贪便宜 小心被套路小心被套路


