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幽默一刀默一刀

注意注意““电子晕动症电子晕动症””

本期热评 鸣鸣 声声＞＞

有话直说 ＞＞ 老老 穆穆

蹭热度也要谋深度，升流量更需增留量

日前，国产游戏《黑神话：悟空》引发了
天量的关注。其中一个非常显眼的次生现
象就是，许多景区蹭起了游戏的热度。

比如，山西省文旅厅邀请《黑神话：悟
空》首批通关者免费体验“跟着悟空游山西”
主题线路，山西省文旅厅称，来山西后赏古建
品美食，“费用我们全包了”；江苏连云港市花
果山风景区管理处官微发布消息称，《黑神
话：悟空》通关玩家可免费游玩花果山风景
区。也有“蹭”得比较生硬的，比如襄阳文旅
发布了黑神话悟空外传《黑神话：襄阳》，欢迎
各位“天命人”在西行路上也来襄阳看看。

从这些景区的表态看，似乎都对游戏圈
非常熟悉。他们知道平台是 Steam，知道要
看通关截图和购买记录，知道游戏里的概念
等等。景区像是开悟了一般，迅速掌握了一

些流行于圈内的术语。游戏和景区，平时甚
少关联的两个事物突然紧密地连结。

之所以可以蹭上热点，是因为游戏确
实是实地取景。根据相关资料，《黑神话：
悟空》游戏中的场景取自全国各省市 36 个
景区景点，包括四川安岳茗山寺、重庆大足
石刻、杭州灵隐寺、丽水时思寺等。而在游
戏发售后，确实也有很多景区迅速出来“相
认”，希望借一波热度。

这一幕并没有什么稀奇，此前有影视
剧大火的时候，不少景区也适时站出来，比
如《我的阿勒泰》带火阿勒泰，《狂飙》带火
江门，《去有风的地方》带火大理等。当然，
这当中有不少是地方和影视公司合作的结
果，地方或景区本身是投资方之一。

但无法忽视的一点是，现今景区的出圈，很

多时候要依靠一个文化产品，而不是反过来
——比如人们很少看到一个或某个影视剧或游
戏会在宣发时说，因为“取景了某处”，所以“一定
要看”，取景地很难天然地带来市场号召力。

景区不过是故事的背景，这个背景有
多少价值、底蕴，某种程度上是由这个故事
来定义的。而这个故事，其实就是一种现
代化的文化生产和经济创造，就是那些影
视剧或是游戏。这也是为什么我们看到的
总是景区在蹭热点，因为景区的价值是被
这些文化产品所塑造的——“我是 XX 的
取景地”，也让景区拥有了价值。

这大概就是现代版的“山不在高，有仙
则名”，也从侧面说明，文化、流行的定义终
究是靠文化的、技术的创造，而不是“老天
赏饭吃”。再多的美景、再深厚的底蕴，也

需要通过一种当代艺术再现来表达，就像
埋藏了千百万年的矿藏，在现代技术出现
之前，其价值或许是被忽视的。

所以，从这些景区蹭热点的路径，或许
能看出关于文化乃至经济价值的一些真相
——人的创造，才是其中具有决定意义的
因素。从这个角度说，未来大概率人们还
是会看到很多景区想方设法蹭热点，去寻
找一个可以攀上的产品。

从网络上看，似乎有些网民对这样的
行为不以为然。其实也无足深怪，毕竟很
多景区无法天然产生足够的流量，那么，找
一个“故事”加持就是最便利和合理的方式
了。这是好事，也提醒我们，永远要尊重人
的创造力，尊重一个商业产品无可取代的
价值。 据新华网

景区蹭游戏热度，一个耐人寻味的现象
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快捷互动立体权威

最近，我国首款 3A单主机游戏《黑神
话：悟空》在境内外持续刷屏，吸引了大量
玩家沉浸其中，然而，部分玩家在游戏过
程中“玩吐了”。眼科专家提示，这种现象
被称为“电子晕动症”或“数码晕动症”。

专家介绍，“电子晕动症”或“数码晕
动症”主要是由于视觉与前庭系统之间的
不协调所引发的感官冲突，其原理和晕
车、晕船相似。

随着电子产品的普及，尤其是 3D、VR
类游戏的广泛出现，出现这种症状的人数
也在增加。当眼睛感知到快速变化的画
面时，身体却处于相对静止状态，这种感
知的错位导致大脑产生混乱，从而引发头
晕、恶心、呕吐等症状。

那么，如何缓解“电子晕动症”或“数
码晕动症”？

专家建议，首先要控制使用电子产品
和玩游戏的时间，定期休息，给眼睛和大
脑足够的放松时间。其次，可以通过调整
视角、降低游戏的运动速度、优化画面的
刷新率等方式，减少视觉与前庭系统之间
的冲突。在适宜的光线下玩游戏，避免环
境过亮或过暗，也有助于减少眼部负担。
如果已经出现不适症状，应及时休息，以
恢复身体状态。

文图据新华社

近日，国产单机游戏《黑神话：悟空》在
全球同步解锁，迅速吸引了游戏爱好者的
目光，游戏背景中涉及的全国 36个景点也
备受瞩目。《黑神话：悟空》以其对中式古建
筑的精细还原和对孙悟空形象的巧妙运
用，成为多地文旅部门广泛关注的对象，特
别是和游戏“有关系”的山西、重庆、襄阳、
阆中等游戏取景地文旅部门，纷纷“认领”
自家景点，借助这“泼天的流量”进行宣传
推介，诚邀游客跟着“悟空”来旅游。

这是一件好事情。游戏也能讲好中
国故事，并可赋能城市品牌潜力、助力提
升场景营销的价值，景区借助游戏 IP 可以
吸引更多年轻人身临其境、高度沉浸，打
开文旅营销新局面。这次的市场反馈也
立竿见影：游戏上线后，大同、朔州等城市
搜索热度持续攀升，游戏取景地的游客数
量也不断创新高。

借助公众对国产第一个“3A”游戏的

关注，树立目的地的良好形象，顺势推介
优势旅游产品和服务，蹭“悟空”热度蹭得
好，也值得蹭。

但对地方文旅而言，蹭热度的同时也
要谋深度，升流量的同时更需增留量。

旅游早已不是单纯看景点，而是对独
特景观和优质服务的综合体验。叠加现
代人爱分享的属性，只有给游客留下好
感，“很想来、想再来”，才能接住“泼天的
流量”，保持热度不减。

在“蹭热度”的同时，要借机对文旅资
源进行再认识，对相关服务进行再审视，从
而不断完善和优化旅游供给链。尤其要在
细节上下功夫，跟进城市服务，提升消费体
验，通过解决实际问题升流量、增留量。

比如，做好优势资源与热点游戏的可
持续联动，通过创意转化，打造具有鲜明
地域特色和文化底蕴的 IP，让城市的“灵
魂”万里挑一。针对游客个性化、碎片化、

复合化需求，可以结合游戏中出现的古建
筑等因素，将优势资源串珠成链，设计专
门旅游路线，实现场景还原与故事复刻，
让“游戏+文旅”深度融合，让文化内涵与
互动体验有机结合，同时开发游客渴求的
系列旅游产品，把线上游戏场景体验转化
为线下消费体验、感知体验、文化体验。

再如，将本地文化习俗体验作为引流
的亮点，进行发掘创新，还有文创产品的
开发、数字技术的支持、商业模式的改进
等等，实现立体推进、多元赋能。真正让
游客体验到全方位的文旅盛宴，不但吸引
大量粉丝成为“铁杆”，而且让更多“头回
客”变成“回头客”。

游戏造势、花式引流是锦上添花，只
有将流量变留量，用心用情做好相应配套
措施和保障服务，通过产业融合延长产业
链条，将“热度”转化成地方发展的“深度”
潜力，才能实现持久繁华。

科技智慧赋能
惠泽农业农民
我市“北斗+智慧农业”支撑玉米大面

积单产提升试点田的玉米已经进入成熟
期，从目前长势来看，预计丰收已成定局，
增产效果明显，达到农业农村部信息中心
试点大面积提升玉米单产的要求。（《大同
晚报》8月 25日）

秋收时节，看到一行行玉米笔直壮观，
长势喜人，无疑是令农民最高兴的事。近
年来，我市持续推进农业科技创新，积极引
入新技术、新品种、新模式，推动农业现代
化持续发展壮大。此次“北斗+智慧农业”
支撑玉米大面积单产提升试点田，不仅在
播种期间使用了新品种、新农机、新技术，
而且推广了智慧农业玉米生产指挥系统、
管理系统、物联网监测系统和农机监管系
统，播种所用拖拉机还新加装了北斗导航
系统，让试点田全部实现了高精度北斗导
航无人播种作业。

农业与科技融合发展，带来了实实在
在的效益，也为我市全面推进农业现代化
打下扎实基础。

试点田明显增产，也说明要实现农业
现代化，既要持续加强农业科技创新和推
广，还要在农业物质装备现代化、科技现代
化、经营管理现代化、农业信息化等方面不
断下功夫。智慧农业和北斗系统在试点田
的运用，让玉米在耕种、管理等各个环节降
低了生产成本，还提高了生产效率，保障了
作物品质。成本降了，效率高了，收益好
了，通过科技赋能，让更多创新成果惠及广
大农民，农业现代化道路必将越走越宽广。

全面推进农业现代化，还需要大量人
才的加持。既要让回乡人才留得住，还要
通过农技推广、技术培训等方式，引领带动
更多小农户学习新知识、掌握新技术，只有
将人才、资金、技术拧成一股绳，才能持续
推进农业科技创新，开拓出农业产业的广
阔前景。

有感而发 ＞＞ 魏冬妮魏冬妮


