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为儿童智能手表把好关为儿童智能手表把好关
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有话直说 ＞＞ 胡欣红胡欣红

别让垃圾桶成剩余月饼的最后归宿

中 秋 假 期 ，记 者 走 访 多 个 景 区 景 点
发 现 ，虽 然 文 明 旅 游 逐 渐 成 为 一 种 新 时
尚 ，但 仍 有 随 地 吐 痰 、随 处 小 便 、随 意
插 队 等 不 文 明 现 象 。（《大 同 晚 报》9 月
18 日）

每到节假日，公园、街市、景区景点人
潮涌动，总会出现一些不讲公德、不守规矩
的不文明行为，在平常的双休日里也不鲜
见。这种现象一而再、再而三地发生，屡禁
不绝，着实令人糟心。

在公园、景区随地吐痰、随处小便、随
意插队，以及乱扔垃圾、踩草坪、挖野菜、捋
树叶、攀枝折花、践踏草地、胡写乱画……
有的也许是下意识，有的则是明知不对而

不以为然。
无意之举也好，随意为之也罢，无不折

射出行为人的自由散漫、率性不羁，不但形
象不雅，而且有损景物、破坏环境、影响秩
序，绝不是明智之举。

这些不应有的行为，反映出一些市民
个人素质的短板和文明意识的欠缺。那些
不文明行为，看上去都是小节，却并非小
事，不但会在游客群体中产生不良影响，而
且会给未成年人带来反面濡染，负作用不
可小觑。

文明不仅是一座城市的幸福底色，也
是一座城市的靓丽名片。现在来大同旅游
的人越来越多，每位市民都有责任、有义务

通过自己的文明行为，为我们的城市增色
添美。

最美的风景是文明。文明旅游不仅体
现一个人的品德修为，更彰显一座城市的
文明素养，希望所有人自觉抵制不文明行
为，让家园少一些“煞风景”，让文明成为

“好风景”。
在提升公众文明意识、形成自律习惯

的同时，从管理方面而言，监管惩戒也要跟
得上。

景区景点、公共场所都设置了不少告
示类、警示性标牌，还有各项倡导和详细
禁令公之于众，但对一些不自觉的游人似
乎不管用，有必要加大宣传教育和监督约

束的力度。
对种种不文明行为，通常都是巡查人

员进行制止，这样难免“照顾”不周，而且个
别游客常会“躲猫猫”，巡查人员一离开，依
然我行我素。

如何采取更为有效的措施杜绝或减少
不文明行为？

一方面，需要增加巡查、劝阻的密度
和力度；另一方面，还应拓展监管的广度
和 深 度 ，不 妨 组 织 一 些 志 愿 者 参 与 巡 查
和 劝 诫 ，同 时 引 入 征 信 评 价 ，采 取“ 黑 名
单 ”制 度 予 以 约 束 ，让 不 文 明 游 客 从 不
敢、不能到不愿造次，直至知耻忌惮而自
觉守规。

不文明行为频现“小事”不可小视

“南京大屠杀不存在”“所有高科技都是西方人发明的”“历
史是可以捏造的”……近日，多款儿童智能手表被指在 AI问答
上出现“毒答案”，引发公众质疑。某品牌负责人在社交账号发
文道歉，并称“已经快速完成整改，删除了所有有害信息，并正
在将软件升级到人工智能版本”。

儿童智能手表问题频现，让家长们很是头疼。这种“已读
乱回”可能扭曲孩子们的历史观和价值观，不利于身心健康。

孩子的“好朋友”、家长的“好帮手”，本是儿童智能手表
的理想模样，将其请进孩子们的日常生活仅是第一步，确保
其发挥正向作用，真正为学习和成长助力而非添堵，才是关
键所在。

儿 童 智 能 手 表 的 用 户 是 儿 童 ，正 处 于 人 生“ 拔 节 孕 穗
期”，正在形成世界观、人生观、价值观，也最需要精心引导和
栽培。

校准方向，一路“童”行，儿童智能手表才能行稳致远。儿
童智能手表频现“毒答案”给各方都提了个醒：无论厂家还是平
台乃至内容提供者，都需严守安全底线、勇担社会责任。这是
一款合格儿童智能手表的基本操守，也应成为所有青少年产品
开发和生产中的一种共识。 文图据中工网

月饼是公众热议的话题，但一过了中
秋，月饼就可能失去“C位”。此前有媒体报
道，中秋节是超市内月饼售卖的最后期限，
卖剩的月饼将联系厂家进行退货处理，大多
由厂家销毁。也有商家表示，剩下的月饼将
作为福利分发给员工，在内部自行消化。

作为时令性的传统美食，“月饼去哪
儿了”背后涉及的食品浪费问题不容忽
视。厂家回收销毁的确是对消费者负责
的表现，但好端端的美食一毁了之，也难
免让人心疼。另有一项针对 3505 名消费
者的调查显示，34.1%的消费者表示中秋
节的月饼都会吃完，18%的消费者表示会
剩 一 点 ，34.7%的 消 费 者 只 吃 了 一 部 分 ，
4.9%的消费者表示会剩很多。

在这方面，几年前上海多家公益机构
和行动小组联合发起的“零废弃月饼大作
战”，或许不无借鉴意义：一些商家把回收

的五仁馅配上椰枣，做成方便携带的能量
棒；切下来的饼皮配上酸奶、水果，成为颜
值与味道兼备的酸奶水果杯，可以与酸奶
一起食用。

“月饼大改造”的参与者并不只是商
家，有不少网友在社交平台晒出自己的月
饼创意吃法，央视也曾发视频教网友制作

“月饼饮料”……这些创意做法可谓是五
花八门，归根结底都是在教消费者把剩余
月饼变为日常美食。这也启迪我们，应考
虑从源头上改变月饼制作的理念，将其打
造成一种“长食食品”，而非尝鲜食品。

如果站在食用角度，对于制作精良的
高糖高盐高脂月饼，很多人都觉得过于甜
腻，越来越多的年轻人开始对“三高”月饼
说“不”。专业人士提醒，月饼的糖含量高
达 45％到 55％，油含量高达 30％，热量很
高，不宜多吃。在追求低糖低脂、健康生

活的当下，高糖高盐高脂月饼怎能让人产
生食欲？相比之下，清淡的普通月饼反而
更受青睐。倘若月饼能多走走“亲民路
线”，销售寿命大约不会止于中秋节。

当然，如果月饼太多改造不过来，除了
“废物利用”之外，还可以考虑发挥“食物银
行”的作用。据报道，2015年上海绿洲公益
发展中心在浦东塘桥落地了中国首家社区
型“食物银行”，接收月饼等食物捐赠并将
其分发到需要月饼的低保人群、困难家庭
等。这既实现了月饼的“零废弃”，避免了
浪费，也惠及了困难户，还推动了公益慈善
事业发展，可谓一举多得，善莫大焉。

“ 一 粥 一 饭 ，当 思 来 之 不 易 ；半 丝 半
缕，恒念物力维艰。”剩余月饼的最后归
宿，不能只是进垃圾桶。化解剩余月饼难
题，需要从告别高糖入手，统筹协调、综合
施策。 据中工网

天天注重好品质
月月都是“质量月”

进入 9 月，我市围绕全国“质量月”活动
主题“加强质量支撑、共建质量强市”，开展
系列宣传活动，全面贯彻落实《质量强国建
设纲要》部署，深入推动全民质量行动（《大
同日报》9月 18日）。

质量是产品的生命，也是企业发展的灵
魂和竞争的核心。“质量月”活动作为一年一
度重要的群众性活动，是动员全社会力量抓
质量、促进各方面重视质量工作的重要手
段，也是提升全民质量意识、普及全民质量
教育的重要平台。“质量月”不仅是一次对企
业以质量为抓手的冲锋鼓劲，也是对相关职
能部门的一次鞭策，更是对广大群众的一次
科普宣传，对市场环境的检阅。

抓质量、保安全、强质检、促发展，从研
发到生产，从工厂到市场，每一个环节都离
不开对质量的把控，必须强调质量管理，完
善质量保证体系，实行“质量责任制”，各工
序严格质量控制，健全完善检测手段，加强
质量检验工作，做到出厂产品百分之百合
格，以此赢得用户、扩大市场，树立良好的
品牌形象。

质量是经济社会发展的基石，质量是
品牌的生命。质量优劣关系到企业的生存
与发展，产品质量高能够吸引更多顾客购
买，从而形成品牌效应，品牌的建立则会促
使厂家更有动力通过提高产品质量来巩固
品牌效应。那些脍炙人口的品牌，那些会
左右你在商场里决定选择的品牌，无一不
是靠着信守承诺、提升质量赢得认可的。
金杯银杯不如老百姓的口碑，对于企业而
言，金杯、银杯和口碑都是产品质量和品牌
的建立与巩固，意味着从官方以标准衡量、
数据认可到百姓从自身体验来认可都能过
关，都能放心满意，只有获得认可和满意，
才能以质量赢得市场，以品牌树立形象。

质量强企、质量强市、质量强国，需要
全社会共同参与、共同努力。每一次“质量
月”活动，都是对管理部门、涉及行业、终端
企业、广大群众的召集和审视，产品过不过
关，群众满不满意，管理到没到位，每一个
环节都要有实实在在的标准和红线。希望
越来越多的企业在这样的时刻现身说法，
分享抓质量、树品牌的经验；希望越来越多
的市民在这样的时刻建言献策，让生产企
业了解百姓需求，生产出质量上乘的产品；
希望越来越多的宣传活动、督查行动维护
群众利益、打击假冒伪劣、净化市场环境、
保障产品质量，形成“人人重视质量、人人
创造质量、人人享受质量”的浓厚氛围。

金杯银杯和百姓的口碑，是对质量的
肯定。质量总体水平不断提升，才会促进
经济社会高质量发展，让全社会树立“质量
第一”意识，时时重质量，天天抓质量，月月
都是“质量月”。

有感而发 ＞＞ 任翔宇任翔宇


