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耍孩儿剧种“老树发新芽”值得期待

伴随着“双 11”电商促销，快递行业即
将迎来业务高峰。按照要求，各快递企业
将通过使用可循环快递箱、环保胶带等方
式，携手推动行业向绿色化、减量化发展，
进一步促进绿色生产、绿色消费和绿色物
流，这也成为今年“双 11”的一大亮点。（《大
同晚报》11月 1日）

这是一个令人欣慰的变化。
近年来，快递数量迅猛增长。全国快

递年业务量 2019 年 600 亿件、2020 年 800
亿件、2021 年 1083 亿件、2022 年 1105.8 亿
件 ，1320.7 亿 件 ，2024 年 前 三 季 度 已 突 破
1200 亿件。日均 2 到 3 亿件的业务量，方便
了公众生活，活跃了物流市场，同时也带来
巨大的环保压力和资源浪费。纸箱、塑料
袋、填充物、商品自带包装……不计其数的

废包装，每天在快递网点前、小区内、大街
上“流落”，令人颇觉头痛。

尽快实现快递包装瘦身并想办法循环
利用，成为全社会关注的问题。

2020 年 12 月，国家发改委、国家邮政
总局等 8 部门联合发布《关于加快推进快
递包装绿色转型的意见》，《意见》提出，到
2025 年全国可循环快递包装应用规模达
1000 万个，快递包装基本实现绿色转型。

2021 年 2 月，国家邮政总局发布了《邮
件快件包装管理办法》（自当年 3 月 12 日起
施行），其中规定，快递不可再随意包装，并
明确了邮件、快件包装选用要求，细化了包
装操作要求、监督管理规定。

然而，快递“换装”并未看到有效进展，
传统包装仍唱主角，可循环包装极其罕见。

2022 年 6 月，新华社推出《可循环快递
包装“最后一公里”如何打通？》的报道。
报道说，近两年，多个部门、相关企业大力
推广可循环快递包装，加快快递包装“绿色
革命”。但在消费者收到的快递中，纸箱、
泡沫箱、塑料袋等传统包装占据主流，可循
环快递包装仍很少见到，其主要原因是回
收成本高、实现循环难。

一是可循环包装成本高，在物流终端
回收存在困难，导致推而不广，市场认可度
较低；二是终端配送以“求快”为要，高昂的
时间成本让很多快递员对循环箱“爱不起
来”；三是很多用户对“退箱子”不习惯，不
是嫌麻烦就是想留着用或者卖废品，有的
担心循环箱不干净、不结实。

看来，打通可循环快递包装“最后一公

里”，需在各个环节寻求突破，要通过广泛
宣传、政令规范、制度约束、技术改进、有奖
激励等措施，从源头到终端全链条推进。

目前，不少快递企业以兑换积分或抵
扣包装费等激励措施推出纸箱回收服务，
以实现旧纸箱再利用。还有，快递小哥在
包装时，会根据具体情况减少包材使用，小
而 轻 的 纸 箱 采 用“ 工 ”字 封 装 、中 大 件 用

“十”字或“井”字封装，尽量少缠胶带，纸箱
里少用或不用填充物。这都是可圈可点的
进展。

各方达成环保共识并付诸行动，为快递
行业注入一股“清流”。避免过度包装、促进
循环利用，既有利于降低物流成本，更有利
于环保和节约，期盼关涉整个社会、牵系千
家万户的快递包装早日实现“一路绿波”。

近日，“国戏风华”中国戏曲学院 2024
年展演季非遗剧种展演在北京梅兰芳大
剧院举行，我市北路梆子和耍孩剧种保护
传习中心的演员亮相舞台，表演了耍孩儿
传统经典剧目《狮子洞》的一折《猪八戒背
媳妇》，赢得首都观众的热烈掌声。（《大同
晚报》11月 4日）

非国家级遗剧种耍孩儿，是以曲牌名
命名的戏曲声腔剧种，是大同及周边地
区观众喜爱的传统戏曲剧种之一，是在
中华民族漫长的文化进化史中孕育诞生
的，在长期发展进程中形成了独特的艺
术形式，积淀了深厚的文化底蕴，传承着
大同独特的风土人情、方言声腔、艺术审
美，散发着浓郁的乡土气息，是晋北传统
文化的典型代表，承载着丰富的文化内
涵和历史记忆。

随着人们休闲娱乐方式日渐多样化，

耍孩儿与大多数非遗剧种一样，不可避免
地受到影响和冲击。但进入新世纪后，凭
借着顽强的生命力和丰厚的历史底蕴，在
政府和民间的共同努力下，耍孩儿重新焕
发出活力。此次进京演出，耍孩儿就以舞
蹈性极强的动作程式、独特的唱腔、火爆
的打击乐，向首都观众展现了这一国家级
非遗剧种的魅力。

非 遗 剧 种“ 老 树 发 新 芽 ”值 得 期 待 。
耍孩儿流传至今，是因为能够坚守和传承
传统文化的精髓。随着社会发展，传统剧
目也应紧扣时代脉搏、贴近现实生活，传
承有新人，表演有创新。

对 于 一 个 剧 种 来 说 ，生 命 力 在 于 舞
台，得有人唱，得有人听有人看。有人唱，
就需要培养和继承，有老当益壮的坚守
者，还有春风吹又生的后来人；有人听有
人看，就需要在保持原汁原味曲目唱腔这

些财富的同时，还能积极创作、贴近生活，
把符合时代精神、时代审美、时代需求的
新作品不断搬上舞台。

传承经典、创新发展，才能迎来非遗剧
种的春天。尽管可能面对人员、场地、演出
场次等难题，但文化部门和从业者都应坚
信和坚持，非遗保护传承任重道远，非遗与
时代的接轨之路必须持之以恒。

号称“天下第一团”的耍孩儿需要与
大同文旅双向奔赴，让优秀传统文化“火
起来”，真正深入人心、推陈出新，用年轻
人喜欢的传播方式，让剧团走进网友的
视线；不断创新剧目，打造更多适合新时
代传播的新戏；抓住一切能展示非遗魅
力的机会，通过文博会、全国会演、地方
文化交流、群众文化活动等增加社会影
响力，推动耍孩儿在发展中保护，在保护
中发展。

做好科学教育“加法”题
据媒体报道，今年以来，我市各中小学

积极探索“科学+”教育新模式，按下科学教
育“加速键”，从“解题”到“解决问题”多方
参与，共同做好科学教育这道“加法题”。

“吸管高塔”“桥梁设计师”“小球马拉
松”“纸箱打比拼”……生动有趣的实验、精
彩的讲解，激发着学生对科学的好奇心和
探索欲。从举行科普讲座到开展科学系列
活动，今年全市中小学纷纷通过“科学+课
程”“科学+活动”“科学+资源”推进科学教
育，相关机构也纷纷面向中小学生开展场
景式、体验式、沉浸式科学教育，让孩子们
近距离感受科学魅力，激发科学热情。

加强中小学科学教育十分必要。青少
年正是树立理想、培养兴趣的关键时期，加
强科学教育既能让孩子收获快乐，又能扩
宽视野、增长见识。做好科学教育，不仅能
激发青少年好奇心、想象力和探索欲，而且
有助于培养科学精神和创新能力，在提升
科学素养的同时，引导青少年树立正确的
价值观和精神坐标。

从积极组织并支持师生开展丰富多彩
的科普活动，到邀请科学家走进校园，让学
生走进大学、科研院所、高科技企业，展现
了我市对中小学科学教育的重视度，也让
更多人认识到，加强科学教育是全社会共
同的责任。充分利用网络、实验室、博物
馆、教育实践基地等科学教育资源，丰富科
学教育教学的内容和形式，在“双减”中做
好科学教育加法，让孩子们在课程与实践
中乐享创新、品味科技，让更多青少年心怀
科学梦想，树立远大志向。

有感而发 ＞＞ 魏冬妮魏冬妮

近期，多地市场监管部门和消协发布
“双 11”网购消费提示，提醒消费者识别套
路，认清虚假折扣。

“打折”既能让商家提高销量，也能让
消费者得到实惠。这本是双赢的好事，一
些商家却在价格上动起了歪心思。

有的先提价后降价，一些商品比平常贵好
几百元却称“最低价”；有的虚构原价，直播间自
标“原价1999、现价只要99”的洋酒在其他店面
只要39一瓶……“福利”是假，套路是真。

消费者网购时应尽量选择资质齐全、
信誉良好的电商平台；下单前，弄清楚优惠
规则，不被“低价”误导，不轻信库存紧张等
诱导式营销和剧本式营销等话术。

面对“双 11”促销季的种种诱惑应保持
冷静，只有不轻信、不冲动，才可能以好的
性价比买到心仪的商品。 据新华网

莫被莫被““低价低价””误导误导

新华时评 ＞＞ 乌梦达乌梦达

家电出现故障，在网络平台寻找
维修服务，是许多人的习惯。

据统计，我国家电服务业总体规
模已达万亿元，家电产品保有量超过
30亿台，维修服务有较大需求。

近日有消费者反映，修理一个原价
两三百元的电视遥控器，居然要价1700
多元！对于家电维修漫天要价的行为，
中国家用电器服务维修协会有关负责人
和中国消费者协会有关人员作出回应：

根据国家规定，家电服务收费价
格实行市场调节价，由家电企业根据
服务成本核算服务收费价格。价格由
家电企业根据市场供求关系自主决
定，但这不代表可以漫天要价。

经营者应当明码标价，如提供所
需更换零部件的费用清单以及上门
费、检测费等收费标准，保障消费者依
法享有知情权和选择权。消费者务必
先询问收费标准，如果报价明显高于
市场价格，甚至超过重置成本，不仅不
符合市场规律，还涉嫌价格违法行为。

消费者可通过多种方式查询正规
家电维修企业：家电企业新产品上印
有二维码，用户可扫码查询；通过中国
消费者协会“查验宝”小程序查询；通
过家电品牌服务公众号、小程序、App
查询；通过购买产品的渠道查询。

律师表示，由于通过网络发布信
息提供维修服务的经营主体众多，监
管难度较大，如消费者发现被骗，应及
时向市场监管部门投诉。

文图据新华社

期盼快递包装早日实现“一路绿波”


