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李子柒断更三年后的第一条视频，
亮相于 11 月 12 日下午。当天 16 时 30
分，她发布了一条 14分钟的视频，内容是
采用雕漆隐花工艺制作漆器的全过程。
李子柒配文表示：“这个大漆视频迟到了
四年。”“很想你们。”半个多小时后，她又
发布了第二条视频，内容是她用竹子为
自己造了一个森林中的梦幻衣帽间。

在“消失”1200 多天后，李子柒连放
福利，网友们表示：“‘非遗大女主’回
归！”而这波连更剧情显然还没完。在
第二条视频的评论区，李子柒回复网友
评论：“再等等，我还在剪！”并晒出了自
己的电脑剪辑画面。网友评论：“看来
这几年李子柒没闲着，这是开始‘清库
存’了！”复出第二天中午，李子柒放出
了第三条视频。

在过去的三年里，“李子柒即将复
出”和“世间再无李子柒”的传闻总是交
替出现。连李子柒自己都忍无可忍，她
于去年 4 月发布律师声明，斥责 300 多
个网络账号涉嫌对其恶意侵权。

事 实 上 ，在 李 子 柒“ 退 网 ”的 日 子
里，市场涌现出“安徽潘姥姥”等大量

“三农”博主，他们的带货销售额能达每
月数百万元甚至数千万元，但影响力仍
远不如李子柒。

仅凭海外受欢迎程度，“田园一姐”
李 子 柒 在 同 类 中 文 博 主 中 便 无 可 取
代。早在 2020 年 7 月，李子柒的账号便
以 1140 万的订阅量，成为“订阅量最多
的 YouTube 中文频道”，从而被列入《吉
尼 斯 世 界 纪 录 大 全》。 尽 管 后 来 停 更
了，但在没有作品的日子里，她的粉丝
不 减 反 增 。 李 子 柒 复 出 当 天 下 午 ，其
YouTube 网站的订阅量为 1990 万，几小
时后，订阅量便突破 2000 万。海外网友
们用中文、英语、法语、意大利语等各种
语 言 给 她 留 言 ，表 达 重 逢 的 欣 喜 与 感
动：“在全世界最需要她的时候，她回来
了。”“看到奶奶仍然健在，我泪目了。”

“通常情况下，我会取消订阅停更的频
道，但为了你我等了三年。”……阔别三
年，李子柒于很多人的意义早已不仅是
当初那个令他们惊艳与着迷的“神秘东
方力量”，如一名海外网友所说：“你是
和平的化身，你治愈了有着不同语言和
文化背景的人。”

李子柒，归来仍是“非遗大女主”
“消失”的 1200多天里，她做了什么？

11 月 13 日，李子柒发布
了她回归后的第三条视频，并
在视频中一口气展示了桑蚕
丝织、植物染色、蜀锦织造、绒
花制作等多项非遗技艺。持
续两天，李子柒在国内多平台
包揽多项热搜，海外受众也欢
呼“终于等到你”。

在李子柒因与前MCN机
构的纠纷而“退网”的 1200多
天里，李子柒改了身份证名
字，夺回了公司掌控权，拿下
了多个蕴藏巨大商业潜力的
商标，看似上演了一场“大女
主复仇记”。而喜爱她作品的
人们最关心的则是，经历了这
一切的李子柒，变了吗？

在 11 月 13 日李子柒更新的视频里，
她穿上蜀锦裙，戴上亲手制作的非遗绒
花。她说，绒花寓意“荣华”，以此祝愿所
有知道她名字的人。

很多人认识李子柒，但知道她本名
李佳佳的人并不多。但这已不重要，根
据商业查询平台“天眼查”的数据，早在
今年 2月，李子柒所在的四川子柒文化传
播有限公司（以下简称“子柒文化”），其高
管和股东信息中，“李佳佳”便已变更为

“李子柒”。这与 11月 12日的一条网络热
搜内容吻合。在该热搜中，一名自称李子
柒友人的网友爆料称，李子柒早已将其身
份证姓名从“李佳佳”更改为“李子柒”。
从此，她本人与其 IP合二为一。

四川子柒文化传播有限公司成立于
2017 年 7 月，当时李子柒与其前 MCN 机
构——杭州微念品牌管理有限公司（以
下 简 称“ 杭 州 微 念 ”）分 别 持 股 51% 和
49%。2021 年 7 月，李子柒忽然停更。当
年 8 月，她发消息称“大清早报个警”，之
后回复网友评论时表示“资本真的是好
手段”。当年 10 月，子柒文化状告杭州微
念，双方矛盾浮出水面。李子柒迄今未
公开解释分歧为何，但在早前一次接受
媒体的采访中，李子柒曾表示自己不愿
过度商业化。

2022 年 12 月，李子柒和杭州微念达
成和解。之后，子柒文化发生多项工商
变更。如今，杭州微念已全面退出股东
行列，李子柒本人在子柒文化的持股比
例增至 99%。

通过成立自有品牌，李子柒曾试图达
到既不损害内容又能赢得商业价值的目
的。在“退网”前，“李子柒”品牌曾推出过
藕粉、螺蛳粉等自有产品，其中，藕粉月销
量 30万件，螺蛳粉月销量 15万件，充分证
明了“李子柒”品牌的变现能力。

今年 4 月至 9 月，李子柒进行了复出
前的最后准备。子柒文化如今拥有多个

“李子柒”与“子柒”商标，品类包括方便
食品、啤酒饮料、服装鞋帽等。未来李子
柒仍可在自有品牌上大展拳脚，而这一
次，再没有 MCN 机构与她争夺主控权。

“消失”数年，李子柒的视频仍令网
友们感叹：“太美了，这条赛道还得是李
子柒。”田园牧歌式的中国农村生活是
李子柒视频的核心特色，但真正让她屹
立不倒的则是这背后她再现、传播中国
传统文化的努力。

李子柒过去曾在接受采访时提到，
一条视频前后制作时间长达数个月，其
中包含大量的技能学习时间，因此她的
视频总量很少。事实上，无论是制作视
频的速度还是视频本身的节奏，李子柒
都 比 同 行“ 慢 ”不 少 。 但 也 正 是 这 份

“慢”让她“出圈”，更让她迷倒无数在这
个快节奏的现代社会里不同年龄、国家
和文化的人。这次的三条复出视频，也
是李子柒用“慢”炮制的。

在复出的第一条视频中，李子柒在
做漆器时，展示了非遗项目成都漆艺，
工艺之繁复和作品之精美令人赞叹。
11 月 13 日，成都漆器工艺厂的微博发
文透露了李子柒学艺的过程。据悉，李
子柒此次拍视频前，向国家级非物质文
化遗产项目成都漆艺代表性传承人尹
利萍学习了包括脱胎、雕刻、装饰在内
的一系列技法。该微博称，成都漆艺
的“三雕一刻”独步于漆林，而“三雕一
刻”中最难的就数“雕漆隐花”，“李子
柒前来求学，不为其他，就偏爱于‘雕
漆隐花’”。

尹利萍坦言：“大漆艰苦非常人所
能承受，初识李子柒只以为她会打退堂
鼓，没想到她会在学漆的过程中展现出
惊人的毅力，那种吃苦耐劳、全身心投
入的劲头最后真真实实地打动了我。”
她称赞李子柒不是“花架子”，也透露李
子柒在工序完成了 80%后，遭遇作品不
合格的难题。当时李子柒放声大哭，但
仍决定返工重做。在微博评论区，成都
漆器工艺厂还透露李子柒在学习漆艺
的过程中，克服了生漆过敏。

成都漆器工艺厂体验研学的相关
负责人对媒体表示，这次学习成都漆
艺的“雕漆隐花”技法，李子柒足足花
了两年。

过去，李子柒多次在自己的视频中
展示中国非遗项目。如今从其复出迹
象看，传承和推广非遗在她今后的内容
创作中的占比或许还将大幅度提高。
李子柒曾在接受媒体采访时透露，在网
友看不到她的三年多里，除了“补瞌睡，
陪奶奶”，她还去了二十多个省份，拜访
了 一 百 多 名 非 遗 传 承 人 和 文 化 工 作
者。李子柒表示，她已经找到了“往前
的动力和方向”。 据金羊网
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