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2025 年春节贺岁档的《哪吒之魔童
闹海》（以下简称《哪吒 2》）创造了一个
新的票房“神话”：至 2 月 6 日中午，该片
总票房超越《长津湖》，登顶我国影史票
房榜；至 2 月 7 日 21 时，又超过《星球大
战：原力觉醒》票房成绩，登顶全球影史
单一市场票房榜。

而 就 在 短 短 几 个 月 前 ，首 个 国 产
3A 游戏《黑神话：悟空》（以下简称《悟
空》）震撼登场：截至 2024 年年底，该产
品全球销量突破 2800 万份，销售额超
90亿元，带动国风游戏成为市场新宠。

从《悟空》到《哪吒》，神话题材的
现象级产品接连涌现，激发起人们对
中华传统文化的极大热情，更引发人
们 的 深 度 思 考 ：这 些 神 话 ，为 何 不 断
创造“神话”？

《悟空》问世之初，便在网络上掀起
热议。玩家们激动分享，好评如潮，相
关话题长时间占据网络热搜。

《哪吒 2》上映，火爆程度同样超乎
想象。许多影迷不仅自己观影，还带上
家人去影院“二刷”“三刷”，推动《哪吒
2》排片密集，票房势如破竹一路飙升。

《哪吒 2》以主角的个人成长为主
线，巧妙融合亲情、友情、正义、梦想等
主题，不同年龄、不同地域、不同文化背
景的观众都能从中找到情感共鸣。

走出影院的网友称《哪吒 2》是“第
一部的全面升级”“好看到超出预期，打
破了对哪吒闹海传说的既定想象，为故
事塑造了符合时代的全新内核”。一句
句不吝赞美的评价，反映的是观众对影
片的深度认同。

从《悟空》到《哪吒 2》，这些爆款文
化产品用美、炫、酷的形式，重新演绎了
大闹天宫、哪吒闹海等经典神话故事，
让中华优秀传统文化大放异彩。

《悟空》与《哪吒》的火爆，源于团队
对艺术的精益求精和无限追求。

曾几何时，人们感叹好莱坞大片里
的特技镜头、酷炫情节。但囿于当时的
电影工业技术水平，一些创意无法实
现，只能望洋兴叹。近些年来，随着我
国数字技术的快速发展，科技与文化产
业深度融合，不仅推动了生产管理模式
的优化改进，更为符合时代要求的产品
制作提供了更多可能。

《流浪地球 2》通过虚拟化制作平
台，极大提高了专业化程度；《悟空》综
合运用高精度动作捕捉、空间计算、全
景光线追踪、AI 等先进技术，画面逼真
细腻，动作丰富精彩，音效配乐完美融
入；《哪吒 2》凭借 GPU 渲染、AI、自主研
发的“乾坤流体引擎”等技术，大幅提升
了影片视觉效果。

很 多 网 友 对《悟 空》与《哪 吒》中
的诸多细节津津乐道。比如《哪吒 2》
里敖丙的武器“盘龙冰锤”、哪吒手镯
……每一处细节都经得起考究；玉虚
宫 、陈 塘 关 、东 海 ，诸 多 场 景 刻 画 精
致 。《悟 空》同 样 如 此 ，玩 家 认 为 其 制
作 独 具 匠 心 ，是“ 首 个 真 正 意 义 上 的
国产 3A 级大作”。

有数据显示，《哪吒 2》的制作团队
达 4000 多人，制作成本投入超 5 亿元；
全 片 2400 多 个 镜 头 中 ，特 效 镜 头 达
1900 余个，占比近 80%，有的特效镜头

打磨长达 3 年。难怪有网友说，在有力
的技术加持下，团队以精品意识对产品
进行极致追求，现象级作品的诞生也就
在情理当中了。

《悟空》与《哪吒》的火热，更是由于
对中华优秀传统文化的创造性转化。

无论是《黑神话：悟空》“斗罢艰险
再出发”的勇气，还是《哪吒 1》”里“我命
由我不由天”的呐喊，以及《哪吒 2》中

“若前方无路，我便踏出一条路”的豪
情，神话故事里所蕴含的主人公与命
运、与家人、与乡邻的关系，是当代人共
同面临的现实课题；主人公身上展现的
成长、奋斗、友情等价值观念，都能激励
当代各国年轻人勇敢追梦。

网友观看了《哪吒 2》后热情评论，
认为申公豹像极了生活中奋斗的我们，
哪吒的母亲殷夫人像极了包容我们的
母亲，无论是对影片中种种角色的共情
点评，还是对影片主题的多样化解读，
都体现出网友对这部作品的肯定和欢
迎，展现出作品在对神话故事的开掘方
面的可贵探索。

越是民族的，越是世界的。这些产
品背后的神话故事，只是中华优秀传统
文化中极小的部分。深厚的中华优秀
传统文化，具有超越时间、跨越国界的
文化价值。

中华优秀传统文化为“二创”提供
了广阔空间。如何把握机遇，实现创造
性转化、创新性发展，是值得深入探索
的重要课题。透过《黑神话：悟空》和

《哪吒 2》们，我们看到了无限可能。
据新华社

《哪吒 2》的热度还在延烧。2 月 10 日
的最新数据，《哪吒 2》票房已超 82 亿，进入
全球动画片票房榜前 10，也是首部进入该
榜的非好莱坞动画电影。同时《哪吒 2》于 2
月 13 日在澳大利亚、新西兰、斐济、巴布亚
新几内亚正式上映，于 2 月 14 日在美国、加
拿大正式上映；并将在新加坡、马来西亚、
埃及、南非、巴基斯坦、日本、韩国等多个国
家和地区上映。

从各项指标看，《哪吒 2》都有成为一部
世界级电影的潜力。这或许也是意料之外
的情形，该片最初的票房预测仅有 40 亿。
但随后，该片便超出了所有人的预期，开始

“疯涨”。
平心而论，现在《哪吒 2》与其说是一

部作品，更像是一个文化现象。《哪吒 2》作
为一个全龄向的作品，其叙事脉络、文化意
涵并不复杂，其特效壮观，但其服务的主
题，家庭、成长、抗争等都是常见的母题。

《哪吒 2》已经成为一个现象，相信现
在很多人观影的初衷都是“看看这部票房
第一的国产影片到底什么样”。人们在《哪
吒 2》的 连 破 纪 录 中 ，希 望 获 得 一 种 参 与
感，颇有一点见证历史的意味。

《哪吒 2》的出场，其实并不在一个诸
事皆宜的节点。在刚刚过去的 2024 年，电
影 票 房 只 有 425 亿 元 ，较 2023 年 下 降
22.6%，“寒冬”成了行业描述的常见词汇。
国产电影的前路，似乎是愁云惨雾。

由此，春节档也得到了高分贝的宣发，
各种补贴相继加码，热搜新闻更是铺天盖
地。如今看来，以《哪吒 2》为代表的国产
电影没有让人失望，2025 年度电影票房已
经突破 150 亿，超过了去年总票房的三分
之一。这也是看待《哪吒 2》不可忽视的背
景，它承载了太多整体性的期待，希望它能
为中国电影挽住颓势、重振旗鼓。人们对

《哪吒 2》的热捧，背后多少有一点对整个
行业的期待。

种种内外因素下，共同促成了《哪吒
2》近乎奇迹般的表现。不过一个必须面对
的课题是，当春节档过去，当市场回归于

“关注电影本身”的单一尺度之后，市场如
何演进才更值得认真思考。

值得注意的是，2024 年的春节档也被
称为史上最热，当时票房达到了 80亿元，但
是之后，接棒春节档的大作并不丰富。对
于今年的情形，也有媒体报道，春节档后能
否再有更多的话题之作，也关系到一整年
的成败。

《哪吒 2》的成功固然令人欣喜，但如
果站在全行业的角度，稳定供给、平均分布
终究是绕不过的话题。这就好像生活，“过
年”固然风风火火，但生活的质地也取决于
日常的“过日子”。

《哪吒 2》的成功也是个启示，作为一
个打磨数年的作品，其间的用心，观众是看
得见的。电影人真的沉下心来创作，就一
定会收获市场的回报，这也是《哪吒 2》向
行业传递的一种信心。

据光明网

近日，国产动画电影在全国各地掀
起观影热潮，极大地振奋了中国电影从
业者和观众对国产动画电影的信心。
近年来，“国漫”力作频出，叫好又叫座，
不仅展示了国产动画在工业美学上的
巨大成就，也凸显了中华优秀传统文化
年轻化表达的广阔前景。

青 年 群 体 是 动 画 电 影 的 忠 实 观
众。当代年轻人对传统文化有着浓厚
的兴趣和深刻的认同，又具有更开阔的
视野，对时代的发展变化有着更敏锐的
感知。以传统文化为取材来源的国产
动画，必须考虑年轻观众的消费特征和
审美需求。《大圣归来》《大鱼海棠》《哪
吒之魔童降世》《哪吒之魔童闹海》等一
系列优秀国产动画，这方面都做出了可
贵的探索。

在故事内容上，这些电影贴近年轻
人的生活，以更加年轻化的视角表达对
现实的观照。《新神榜：杨戬》通过众多
在权势更迭中无声无息牺牲的女子形
象，质疑父权社会中女性的不公平境
遇；《深海》描绘一个敏感、内向的普通
女孩，通过深海奇幻之旅奋力冲破心结
束缚的过程，探讨聚焦原生家庭创伤、

青少年心理健康等社会热点问题，富于
人文情怀和社会责任感。这些动画的
人物多以青少年为主，通过他们在内外
环境压力下成长的故事，表达年轻人对
时代和社会的观察与思考，极易引起年
轻人的共鸣。

在内涵开拓上，这些电影从传统文
化中生发出更有时代感和普世性的价
值观。当代年轻人多具有追求平等、张
扬个性和反对刻板规训的心理特质。

《青蛇：劫起》巧妙引用“和有情人，做快
乐事，别问是劫是缘”的诗句，表达当代
年轻人追求真情的勇气和随性洒脱的
生活态度；《哪吒之魔童降世》中的“我
命由我不由天”，喊出了被成见和陈规
旧俗压抑却偏要靠自己的努力闯出一
片天地的年轻人的心声。

在视觉效果上，优秀的动画电影无
不注重用现代科技手法实现传统文化
的影像升级，在技术与艺术之间找到完
美的平衡。当代年轻人对融合传统文
化与现代科技的国风动画抱有较高期
待。《哪吒之魔童闹海》顺应这种心理，
一方面吸收云纹、泼墨等传统美术技法
和上场诗、绕口令等汉语特有的语言形

式，展现了浓郁的东方美学特色，另一
方面用大量特效镜头营造了洁白无瑕
的玉虚宫、凄惨压抑的海底炼狱、气势
恢宏的“洪流对战”等场景，以神话美与
科技美兼具的“新神话世界”，赢得了年
轻观众的口碑。

在角色视觉形象设计上，国产动画
电影也更加注重迎合年轻人求新求异、
丰富多元的审美取向。“白蛇”系列中的
青蛇以“美少女战神”的形象出现，发辫
高束，目光凌厉，短装皮裤，是年轻观众
心中敢爱敢恨、独立不羁的“大女主”的
具象化。《哪吒》系列中的哪吒，以黑眼
圈、鲨鱼齿的形象，撕下了传统英雄的
完美标签；石矶娘娘丰硕的形体、粗糙
的肌肤，破除了“白瘦幼”的容貌偏见，
体现了年轻人更加宽容的审美标准和
自信乐观的心态。

国产动画电影的崛起非一朝一夕
之功，未来属于年轻人。在深耕中华优
秀传统文化的基础上加大与年轻人的
对话，打造更多年轻人喜爱的作品，当
是国产动画从“爆款”走向“标杆”，进行
全球化传播的应有之义。

据《人民日报》

这些神话
为何不断创造“神话”？

“国漫”从“爆款”走向“标杆”的必然

用心自然有回报


