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历时 5 年多，他怀揣对家乡的挚爱，用影像记
录了 700 余条独属于这座千年古都的故事。他说，
创作的初衷就是为家乡留下一份具象的记忆，让

“生于斯，长于斯”的人们，找到城市发展的印迹；
也让未曾踏足的远方来客，透过屏幕，领略这座城
的烟火与风华。未来，他希望有更多游客来到他的
家乡，奔赴一场与千年古都的浪漫邂逅。他就是自
媒体创作者刘剑，网名@印迹·大同。

“2019 年，我有幸结识了大同民俗专家赵佃
玺老师，听他讲述了许多关于大同的历史典故、
名胜古迹、民俗故事，之后便萌生了用影像为城
市留下一份记忆的想法。”从那时起，这位自主创
业的年轻人身上，又多了一份使命。他利用闲暇
时间，背上相机，用真情感悟这座让他既熟悉又陌
生的城市，开始了短视频创作。“我从小喜欢旅游
和摄影，这也为我制作短视频积累了不少题材，骨
子里还有很浓厚的怀旧情结。所以，从 2020 年到
2022 年，我的作品主要是大同的街巷和村镇。”这
些视频，不仅是对往昔岁月的深情回望，更慰藉了
游子的乡愁，点燃了外地游客奔赴大同的热情。

2023 年 5 月，刘剑有幸成为首批大同文旅星
推官中的一员，自此，他的短视频创作之路有了
一个全新的起点。“成了星推官之后，我是站在了
大同文旅的广阔视角下，去全方位展示大同的历
史文化、民俗风情、自然美景等，作品的广度和深
度都有了进一步提升。”

去年 4 月 19 日，刘剑在抖音平台一条名为
“烟雨平城”的视频一经发布，累计获赞 4.6 万个，
成为他抖音作品的“点赞王”。视频中，细密的春
雨如丝如缕，温柔地洒落在大同的护城河与古城
墙上。护城河边，金黄的连翘花、粉嫩的山桃花，
与 葱 郁 绿 树 相 互 映 衬 。朦 胧 雨 幕 下 ，勾 勒 出 一
幅 仿 若 江 南 水 乡 般 的 温 婉 景 致 ，美 得 如 梦 似
幻。网友留言，这般别具一格的大同美景，打破
了 大 众 对 这 座 城 市 的 刻 板 印 象 ，让 更 多 人 看
到 ，大 同 不 仅 有 雄 浑 豪 迈 的 塞 上 风 光 ，更 藏 着
这般细腻柔美的江南韵致。8 月，游戏《黑神话：
悟空》爆火，悬空寺景区作为游戏取景地之一，
吸引全国各地游客纷至沓来。刘剑找准切入点，
为悬空寺新推出的悟空主题文创冰箱贴制作了一
条视频，一经发布，惊艳众网友，获得 1.6 万个赞，
浏览量近 400 万人次。截至目前，他的抖音账号凭
借这些优质内容收获了 29.1 万粉丝，总浏览量达
5686万人次。

谈及未来，他说，今年打算走出大同，以旅行
博主的身份为网友生动呈现各地独特风貌。在此
过程中，让更多的人认识、了解大同，进一步提升
家乡的美誉度、知名度。

我为家乡“代言”

如今，网络已成为人与人之间沟通的桥梁，也为宣传家乡开辟了全新的赛道。有这样三位土生土
长的大同人，他们虽身处不同领域，却怀揣着同样的家乡情怀，借助网络平台，让魅力大同走进大众视
野。他们的故事，是平凡人对家乡最深情的告白，也是新时代网络力量助力家乡发展的生动注脚 ，让
我们一同走进他们的故事，感受那份质朴而深沉的爱乡之情。

“大家好 ，我 是 新 荣 区 堡 子 湾 乡 驻 村 工 作 队 陈
海军……”或许有一天刷抖音，你会刷到这位操着
大同方言喊麦的中年男子，正热情满满地介绍家乡
的 小 杂 粮 ，别 忘 了 点 个 小 爱 心 ，支持一下这位有情
怀的 70后驻村干部。

“自从我的抖音账号有了一定影响力，我每天都
会接到粉丝咨询购买新荣区小杂粮的电话。借着春节
期间‘大同好粮’这个平台，我想多拍点视频素材，方
便粉丝购买，让更多人知道家乡的优质小杂粮。”2 月
5 日，2025“大同好粮”市集系列活动中的“山河同集·
大同好粮在地风物大集”在古城东南邑历史文化街区
开市，记者见到了正在拍摄宣传视频的陈海军。

今年 47 岁的陈海军是土生土长的新荣区人，现
在是杨州窑村驻村帮扶工作队队长。“从 2022 年起，
我借助抖音、微视频等网络平台，宣传家乡的特色农
产品小杂粮和风景名胜。从精心打磨每条视频，到打
造互联网 IP，我这么做就是希望更多人知道，在千年
古都大同的版图上，有个素有‘北方之锁钥’‘京城之
保障’之称的宝藏之地——新荣区。”

3 年来，从春播到秋收，陈海军扎根田间地头，耐
心细致地向网友们介绍新荣区小杂粮的生长过程。他
还走村入户，为村民家的优质小杂粮做宣传。不仅如
此，他还将镜头聚焦新荣区的自然风光和名胜古迹。
2023 年底，新荣区政府投入 10 万元，为他配备了包括
无人机在内的网络拍摄设备。有了这些设备的助力，
他得以从更多视角，用更多元的形式宣传家乡。

打开陈海军的抖音账号，249 个视频作品满是泥
土的芬芳和生活气息，让网友们隔着屏幕都能感受到
他对家乡的热爱，也让更多人了解到新荣区的独特魅
力。3 年来，陈海军的抖音账号已有粉丝 2.3 万人，点
赞 14.5 万个，视频总浏览量近 1000 万次。这些数据的
背后是他的坚持和付出。但最让他感到欣慰的是村
民实实在在从中受益，曾经滞销在家，让村民们愁眉
不展的特色农产品，在他的宣传推广下，纷纷找到了
销路。他也满心欢喜地看到，越来越多的游客被他镜
头里的家乡美景吸引，慕名而来。去年春天，他还为
当地合作社引进总投资 310 多万元的生鲜玉米种植
项目，全年直接带动周边农民约 200人次就近务工，人
均增收 1000元以上，为乡村振兴注入活力。

陈海军说，农民把农产品卖给加工厂，只有加
工 厂 销 路 打 开 了 ，农 民 才 不 用 发 愁 。所 以 ，今 年 他
打 算 带 领 新 荣
区 的 农 产 品 加
工 企 业 一 起 拍
摄宣传短视频，
为 家 乡 农 产 品
开 拓 更 广 阔 的
市场。

你知道吗？在大同出租行业，有一位能全程用
英语与外国游客交流的出租车司机，他就是刚获
评大同市“出租汽车形象大使”称号的徐佳，网名

“好人徐师傅”。在徐师傅看来，用英语交流，不只
是语言沟通的需要，更能展现大同的开放热情，让
外国游客在异国他乡感到温暖。

徐佳开出租车已有 4 年多，从 2021 年开始，他
便在网络平台记录平凡日子里的温暖与感动。2023
年 7 月起，视频内容更多聚焦于服务游客的温馨瞬
间。徐佳说：“个人的力量有限，我把短视频发布到网
上，希望能有更多人参与到服务提升的学习中来，为
整个服务行业带来积极向上的正面引导。”

真正让徐佳的“国际范儿”走进大众视野的，
是去年 9 月 20 日的一次载客经历。那天，两位首次
来同旅游的波兰游客，乘坐他的车前往云冈石窟
景区。一上车，徐佳便开启全程英语交流模式，一
路上，他绘声绘 色 地 为 游 客 介 绍 大 同 的 城 市 概
况、云冈石窟的悠久历史，还不忘热情推荐大同
特色美食刀削面。抵达景区后，徐佳免费等候了
三个小时，待游客尽兴游览完毕，又将他们安全
送达目的地。这段暖心经历被徐佳拍成视频发在
网上，瞬间引发网友关注，点赞量高达 3.7 万个，浏
览量 200多万人次。

同 年 10 月 ，徐佳做 了 一 件 让 无 数 人 感 动 的
事 —— 免费搭载一位 93 岁高龄的大同抗美援朝
志愿老兵。一路上，徐佳悉心照顾老人，老人满是
热忱地分享自己的革命历程，质朴的话语令人动
容。这段暖心之旅同样被徐佳记录下来，视频发布
后，点赞量 5.2万，浏览量 300万人次。徐佳的事迹受
到人民日报关注，并被发布在其抖音平台上，点赞
量 70多万个。此后，被央视频、共青团中央、人民网、
中国军网等多个网络平台转发。

徐佳将每位乘客都视作家人，车上常备小糖
果，给大家带来甜蜜惊喜。接送外地游客途中，他
热情介绍家乡的历史文化和美景美食，下车前，还
会通过提问来检验游客对大同的了解程度，答对
的游客便能收获一份精心准备的小礼物。此外，他
还给游客邮寄削面刀，并在视频中分享刀削面的
制作方法，让大同味道走进更多人的餐桌。自 2023
年 7 月，徐佳在短视频中分享日常出租车服务以
来，粉丝数量增加了 1 万多。在网友们看来，徐佳就
是大同一张亮丽的名片。他用自己的热情、专业和
爱心，为游客带来美好体验，也让更多人对这座城
市心生向往。谈及未来，徐佳说，他想通过短视频
持续宣传家乡，推广出租车行业的优质服务，让更
多人了解大同、爱上大同。同时也希望更多从业者
加入进来，提升专业素养，更好地服务国际友人，
让大同出租行业真正具备“国际范儿”。

本报记者 双红
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用短视频让家乡“出圈”

@好人徐师傅 @驻村干部老陈

方向盘转出“国际范儿” 为家乡小杂粮打 Call

——记我市3位网络达人的短视频创作之路
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