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春光烂漫，北京舞剧演出市场再
度火爆，《只此青绿》《红楼梦》等热门
舞剧精彩上演。在演出票场场售罄的
同时，舞剧“盲卡”再次引发关注。“盲
卡”是在舞剧观众群体中流行的一个
专有词汇，即指在售票时不公布各场
次对应演员的售票方式。观众直到演
出开始后才能知道当场演员名单，观
剧体验堪比“开盲盒”。

为什么“盲卡”在戏曲、话剧市场
中很少出现，却几乎成为舞剧市场的

“行规”？
以前，在舞台艺术的各门类中，舞

蹈特别是中国古典舞长期处于相对边
缘的位置。在文艺晚会中，舞蹈通常
以群舞或歌唱节目“活动背景板”的形
式出现，缺乏对作品的独立展示。虽
然也有像《丝路花雨》《文成公主》《铜
雀伎》这样的经典舞剧，但无论演出场
次 还 是 观 众 人 数 都 远 低 于 同 期 的 话
剧、戏曲等门类作品。因此，舞蹈演出
通常不会为观众公布演员名单。

但近十年左右，随着舞剧《孔子》
《朱鹮》等一批广受好评的作品出现，
并 有 计 划 地 在 全 国 乃 至 世 界 开 展 巡
演，舞剧市场逐渐热起来。2019 年，综
艺节目《舞蹈风暴》的播出，极大地提
升了舞蹈演员的曝光度和知名度，使
一批原本只在圈内小有名气的优秀舞
者开始进入大众视野，备受追捧。随
着舞剧观众对舞蹈的认知和审美水平
的不断提升，他们变得更加“挑剔”了，
不仅要挑剧目，同时还要挑演员。然
而，各院团没有随着市场需求的变化
而改变售票模式，反而部分曾经提前
公布演员名单的院团，悄悄改为了“开
盲盒”式的售票方式。

为什么会出现这种情况？其背后
还是经济利益的驱动。近年来舞剧市
场升温，知名舞者的市场号召力日益
增强，如果公布所有场次演员名单之
后再售票，往往会导致知名舞者的场
次销售火爆，其他舞者的场次却门庭
冷落。“开盲盒”式售票，则利用了观众
期待看到知名舞者的心理，将流量无
差别地溢出到所有场次，有效避免了
演出票房“一边倒”的情形，“期待落
空”的损失则由观众自己承担。部分
观 众 为 了 能 抽 中 知 名 舞 者 的 演 出 场
次，甚至会买齐所有场次，这又进一步
拉高了票房。因此，为保证票房收益
最大化，不少院团都“默契”地选择了

“开盲盒”式售票。
这一做法在短期内能使院团快速

获得经济收益，但从长远来看，这是在
消耗观众的热情与信任，不仅损害了
观众作为消费者的知情权，也不利于
舞剧市场的良性发展。

应当认识到，观众对“盲卡”这种售
票方式的不满，实际上是对不同演员演
出质量存在较大差异的不满。观看戏
剧演出本质上是一种文化消费，演出服
务就是产品，演出质量是观众决定是否

买票的关键。因此，院团需从提升演员
演出质量着手，缩短不同演员之间的差
距，做到院团坦然公布演出阵容，观众
的观演热情也不会降低。

首先，要打造实力均衡的主演团
队，让公布演出阵容有底气。院团应
当把更多精力投入选角、排练上，保障
饰演同一个角色的不同演员能有同样
优异的表现和具备个人风格的阐释。
如 2024 年 10 月，俄罗斯芭蕾航母马林
斯基剧院芭蕾舞团来华演出，他们在
上海站演出前就公布了包含 6 位首席
在内的 3 组演员阵容，虽然其中一组拥
有超级明星而另外两组没有，但 3 场演
出的上座率都在 90%以上。有不少观
众 为 了 感 受 不 同 演 员 的 不 同 艺 术 诠
释，特意连看 3 场。实力过硬的演员阵
容，不仅不会因为公布演出阵容造成
票房流失，反而因此赢得更好的票房
成绩。

其次，要保有充足的备选人才，即
便 出 现 临 时 更 换 演 员 的 情 况 也 不 慌
张。实际上，在舞台演出中，演员因事
或 因 病 临 时 不 能 参 演 的 情 况 时 有 发
生，秉持着对观众负责原则，临时更换
演员或退票的处理也是为观众所接受
的。如 2023 年 9 月，上海京剧院发布
一则演员更换公告，计划于国庆演出
的《杨门女将》原主演因身体原因无法
登台，特别邀请天津京剧院实验团团
长王艳救场——消息一出，戏迷在微
信群奔走相告。观众不仅没有退票，
反而又形成一波购票热潮。这充分说
明，如果临时替换的演员和原计划演
员能有同样高或者更高的艺术水准，
那么作为院团也无需担心因此产生的
退票风险。

最后，要提供适合的平台，让青年
演员发光。有人认为所谓“开盲盒”是
为了“给青年演员成长的机会”。但观
众并不认账，他们表示，花了知名舞者
的票价去看“需要成长”的青年演员，
感觉自己像个“冤大头”。舞剧发展离
不开对青年演员的培养，青年演员固
然需要舞台的历练才能进步，但并不
是只有以不事先告诉观众演出阵容这
一种形式才能提供舞台。戏曲中，就
有不少“青年”系列、“传承”系列的演
出，主演均以青年演员为主，票价也相
对实惠，不仅为青年演员提供了展示、
历练的舞台，还让更多观众领略戏曲
的魅力，不失为两全其美的做法。

舞剧演出不能仅凭一两部爆款剧
目、几个知名舞者去维持市场，更不能
一味地追求票房数据而随意消费观众
的期待、忽视观众需求。满足观众对
售票时公开演出阵容的呼声，并不是
要院团放弃经济收益，而是督促院团
持续提升演出质量，让每一位演员都
优秀，让每一场演出都精益求精。公
平的观演关系、健康的人才培养模式，
才能实现舞剧市场健康持久发展。

据《光明日报》

近日，3 位来自山西的民歌手走进北
京中国非物质文化遗产馆的“村晚大舞
台”，为全国观众带来了一场别具一格的
民歌展示。从 2024 年年末以来，每周六、
日都有来自全国各地的戏曲、曲艺、民歌、
社火等艺术样式在“村晚大舞台”上表演，
展示了来自乡村、山野和老百姓生活中原
生状态的文艺作品。

近年来，不同于央视总台春晚、各地
卫视春晚，更具地方色彩、由村民们自己
办的“村晚”正在各个地区火热发展。“村
晚”由当地村民们自编自导、自排自演。村
民们唱得高兴、演得热闹，增强了幸福感和
获得感，主动担负起传承、传播当地非物质
文化遗产的文化使命。相关活动更挖掘了
当地的文化潜力，让村里的乡亲们讲述自
己的故事，展示出非凡的乡土活力。

有关部门组织开展的“四季村晚”活
动，将举办时间从原先相对固定于春节前
后转变为四季无休，一年四季都有各季特
色的“村晚”在实时上演。相关部门还提
供了“村晚”大舞台系列直播活动平台，鼓
励各地文艺能人通过直播将当地民俗文
化、风土人情展示给更广大的网络观众。
以“峨眉月满映村晚，佳节浓情聚团圆”为
主题的 2024年全国秋季“村晚”乐山市峨眉
山市示范展示活动在四川省历史文化名镇
罗目镇青龙社区成功举办，国家级非物质
文化遗产代表性项目“峨眉武术”等文艺节
目在“村晚”舞台上上演。提供这样的“村
晚”舞台让村民们自觉展演非遗，能让村民
在实践中了解亲近非遗，内心升腾起关于
非遗的热情与热爱、自信和自豪。

“村晚”除了提供非遗传播的舞台，更
是村民们发扬文化创造力的活动场所。

“村晚”的节目内容大量源于真实生活，村
民将日常生活、乡土变迁、乡愁情感都创
造性地融入节目之中。他们不断更新“村
晚”的主题内容，除了传统的团圆丰收类
主题，乡村振兴、文化传承和生态保护等
主题也逐渐登上“村晚”的舞台。融合互
联网新时尚元素的创作也层出不穷。例
如在福建漳州，一些村民自创“农产品时
装秀”，用自种果蔬、养殖海鲜制作创意服
饰，将乡村丰收场景与新潮时尚相结合。
像这样的例子数不胜数，众多各行各业的
文艺人才都充分发挥自己的创造力，结合
时代发展、社会变迁和个人经历，创作出
富有真情实感的文艺作品。

如今，“村晚”不仅是村民们鉴赏乡土
艺术的重要途径，更是展现自身文艺才能
的平台，丰富了其业余生活和精神世界，
有助于切实提升人民幸福感，增强乡村凝
聚力。其成功的重要原因是有关部门更
加 重 视“ 村 晚 ”中 涌 现 出 的 人 民 创 造 活
力。将来，可以采取更多有效措施，从推
动“村晚”这一新大众文艺重要形式不断
繁荣发展的实际需要出发，有力激发村民
们把劳动实践中形成的经验与智慧融入
作品中，鼓励支持更多散发着泥土气息的
文艺创造，引领其形成一股源源不断的文
化创造潮流，让“村晚”不仅火在岁末年
初，还要火在一年四季。

据《中国艺术报》

你现在还爱看电视剧吗？随着娱乐
形式的日益丰富，曾经受众面最广的电
视剧，如今遭遇挑战，“弃剧率”一度升
高，引起人们关注。

但一个反直觉的现象是，2025 开年
以来，剧集在电视端备受欢迎。以“家”
为内核的年代剧《六姊妹》和聚焦基层民
警的《驻站》表现不俗，创下收视纪录。
当我们将这两部热剧连起来看，会发现
一个共同点：它们都在某种程度上代表
着中国电视剧经典叙事技艺的回归。

这 并 不 意 味 着 市 场 态 度 发 生 了 转
变。目前左右市场的是热度而非收视
率，引领潮流的仍是创新而非传统。尤
其在微短剧和短视频等娱乐形式多面夹
击的背景下，人们谈论的是选题创新、题
材创新、故事创新、技术创新。创新成为
业界的热门用语。

那么，究竟何为创新？长剧集创新
到底应该朝着哪个方向去？这值得创作
者们反复沉潜，找准病灶再开刀。

首先，创新需打磨好戏剧基础。回
顾 2024 年 的 优 秀 剧 集 作 品 ，《问 苍 茫》

《我的阿勒泰》《繁花》《唐朝诡事录之西
行》等，它们在创作上已经把戏剧基础打
得很牢固了。

其次，创新不需争“先河”之功。不
是只有第一个吃螃蟹的人才能被称为勇
士，敢于在螃蟹做法上下足功夫的人也
值 得 被 称 赞 。 正 如“ 黑 马 剧 ”《边 水 往
事》，类似的观念构建早在网络剧发展初
期便已出现，但当“极致现实主义手法”
贯彻全篇形成独特的视听震撼时，这一
题材才真正落地生根。

第三，创新不能急功近利。客观来
看，近几年长剧集存在一个不好的风气，
一旦出现某个爆款或某种新颖创意，创
作者便蜂拥而至。我们可以向剧史留名
的经典作品取经，可以向一些深入人心
的外剧学习，唯独不应该急功近利，复制
粘贴时下最流行的爆款公式，这种所谓
的创新，实际上是一种“过时”。

最后，创新要抵制粗制滥造。粗制
滥造的体现之一是“创作跟着热搜跑”，
把热搜议题误认为是观众喜闻乐见的内
容合集，创作者不去深入生活却爱走进
网络，不独立思考生活的真谛，也鲜有个
性化表达。个别家庭剧过于凸显矛盾，
唯独避开了亲情这个枢纽；个别都市剧
喜欢塑造完美形象，不可避免地走向悬
浮。这都算不得理念的创新，而是创作
的偷懒，它让剧集创作和媒体议题坠向
同质化。

归根结底，长剧集创新是为了给予
观众新鲜的观看体验，是其应对微短剧
和短视频挑战的重要手段，评判标准应
该体现在思想性、艺术性、社会反响和市
场认可等维度。

当下，观众注意力转移，预期爆款失
灵，这让生产播出平台出现了某种创新
焦虑。越是这种时候，越要慢下来。用
好剧集经典叙事的“传家宝”，在细节上
做出符合当代价值观的创新，一样能被
发现并得到认可。 据《人民日报》

让“村晚”火在四季
少让观众开观剧少让观众开观剧““盲盒盲盒””

长剧要怎样创新

《《我的阿勒泰我的阿勒泰》》剧照剧照
舞剧《永不消逝的电波》

《《运河声声运河声声》》展演现场展演现场


