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本报讯（记者 曹飞）6 月 1 日，记者在
古城内九龙壁景点外围路边看到，一辆非
法营运的三轮车违规载客，不仅扰乱了交
通秩序，还对游客人身安全构成威胁。

记者在景区出口的路边看到，一男子
坐在三轮车上招揽游客。记者上前询问：

“去华严寺多少钱？”对方说：“一个人 5 块，
比打车便宜。坐公交 1个人还要 2块呢。”

采访中，众多市民表示，这类三轮车四
处乱窜乱停，给人造成“乘坐方便”的错觉，殊
不知这种车辆的安全性很不可靠。另外，为
了获取更多收益，三轮车还存在宰客现象，
游客会在不知不觉中上当受骗。

九龙壁外围路边
三轮车违规载客

本报讯（记者 王春艳） 近日，《小品
文选刊》签约作者座谈会召开，期刊编辑、
签约作者与读者代表围绕“小品文的守正
与创新”深入交流探讨，为我市文学事业
的繁荣发展注入新活力。

与会代表就小品文未来发展方向进
行了热烈讨论，并提供了诸多有益的思路
与建议。大家认为，小品文创作要保持生
命力与吸引力，必须与时俱进，不断探索

创新之路。一是从题材上进行拓展，除了
传统的写景状物、抒情叙事，还要关注社
会热点、科技发展、文化潮流等，以小品文
的形式对这些时代话题进行独特解读。
二是在表现手法上可以尝试融合多种文
学元素，打破传统小品文的固有模式，创
作出更具个性与创新性的作品。此外，应
积极利用网络平台、社交媒体等传播渠
道，拓宽受众群体，让更多人了解和喜爱

小品文。
多年来，《小品文选刊》一直致力于

为广大读者呈现高质量的小品文作品，
已 逐 渐 成 为 国 内 小 品 文 领 域 具 有 广 泛
影 响 力 的 文 学 期 刊 。 今 后 将 继 续 坚 守
文 学 阵 地 ，为 签 约 作 者 提 供 更 广 阔 、更
优质的创作平台，推出更多反映时代精
神 、贴 近 人 民 生 活 、具 有 艺 术 价 值 的 优
秀作品。

《小品文选刊》签约作者座谈会召开

兼职积累职场经验
抢抓红利助梦开花

创业看点：2019 年，何瑜成立大同木
乙装饰工程设计有限公司，主营墙体彩绘
业务。服务核心价值：以艺术创意赋能空
间，通过个性化视觉表达，实现装饰美化
与文化情感的双重传递。

我 从 小 就 是 一 个 古 灵 精 怪 、天 马 行
空、充满幻想的女孩，父亲开工厂，优渥的
家庭条件培养了我多方面的兴趣爱好，但
最后坚持下来的是绘画。2014 年，我考取
中央美术学院绘画系油画专业。进入大
学后，我便意识到提早规划择业方向的重
要性。大一第二学期，我开始思考绘画专
业的就业方向，并通过网络平台了解行业
前沿信息，由此关注到墙体彩绘领域。我
主动联系到北京一家彩绘公司，极力推荐
自己并获得兼职机会，直至大学毕业。在
这家公司，我的绘画技能得到提升，也对
墙体彩绘行业的市场行情有了全面深入
的了解。

2017 年，我成立了自己的工作室，开
始独立承接小型订单，积累了一些市场实

战经验。2018 年大学毕业后，我又对大同
市场进行了调研分析，综合考虑后，我选
择回大同，以墙体彩绘作为创业项目。

如果问我为啥选择创业，一方面缘于
我对绘画的热爱，直到现在，成为一位艺术
家的梦想从未改变，现在所作的一切都是
在为这个梦想去努力；另一方面源于我的
父亲，虽然在我小学六年级时，父亲的工厂
就倒闭了，但父亲一直是我崇拜的偶像。

2019 年，我与合伙人瞅准乡村振兴带
来的墙绘市场机遇，成立个体彩绘艺术公
司，主攻乡村订单。大量政府项目订单解
决了初创期无单可做的难题，凭借精湛的
绘画技艺，我们收获了市场认可与良好口
碑。随着业务量不断增加，团队规模也逐

步扩大，从最初的两人搭档发展成为如今
十多人的专业团队。加之当下家装市场、
营业场所等对墙绘装饰需求日益增长，多
重利好因素推动下，创业项目稳健度过三
年初创关键期。

墙体彩绘大多是室外作业，女性从业者
寥寥。但只要是我认准的事，就会坚持下
去，“道阻且长，行则将至”是我的座右铭。

近两年，随着市场需求的增加以及 3D
墙绘技术的普及，墙体彩绘不再是局限于
专业美术人员从事的小众创业项目。在这
样的行业背景下，我也面临着前所未有的
挑战。破局之路如何走？我经历了长时间
的反思。下一步，我们计划充分利用新媒
体时代的流量红利，进行线上推广与宣传，

争取到更多的客源；即使在低价竞争的市
场环境下，我仍将坚守艺术创作的初心，以
匠心打磨每一幅作品，用艺术价值与温度
打动客户，走出一条高品质发展之路。

专家点评：何瑜的墙绘创业是青年创
业者的典型范本。凭借央美专业背景与近
4年行业积淀，形成“艺术+商业”复合壁垒，
精准卡位乡村振兴与美学消费双风口。当
前行业竞争加剧，建议从三方面筑牢“护城
河”：一是技术端引入3D建模、AR互动等工
具，将云冈飞天等大同符号转化为标准化模
块；二是文化端开发“北魏美学”等主题系列，
以“一幅墙绘一个故事”构建差异；三是人才
端与高校共建实训基地，输出“美院导师+本
土画师”培养体系。复制层面，可推行全流程
标准化SOP，以“城市合伙人”下沉市场；全国
扩张则需借内容破圈（联名热门 IP）、文化输
出（文旅城市联盟）、技术赋能（云协作平
台）。在大同文化名城建设中，深耕细作必能
让墙绘生意从本土走向全国。

讲述者：何瑜 记录者：刘双红

趣味活动+多元场景

垃圾分类宣传周推动绿色新风尚

本报讯（记者 龙中华）端午假期前
一天，我市迎来降雨。雨后本是享受清新
空气、游览美景的惬意时光，一些市民、游
客的不文明行为却煞了风景。

5月 31日 11时许，兴云街与御河西路交
汇处地势低洼积水未退，一辆快递车疾驰而
过，污水溅到便道上两名行人的衣服和鞋上，
看着远去的车辆，两名行人满脸无奈与气
愤。12时许，在古城金华苑小区南侧的小巷，
一段长约30米、宽约5米的积水路段旁，游客
熙来攘往，多数车辆会减速慢行，个别车辆却
不管不顾，激起的污水让人猝不及防。

雨后行车不减速
行人被溅一身污

小微企业是城市经济体的基本
细胞，也是城市的烟火气所在和活力
之源。今起，本报开设《青创故事》栏
目，聚焦小微企业中的青年创业者，
通过他们的自述记录拼搏奋斗的创
业故事。同时，特邀我市资深创业导
师陈海潮，从创业路径、市场策略等
角度对每个项目进行专业点评。希
望这些真实经历与专业见解，为怀揣
创业梦想的青年人带来启发，解锁小
微企业的无限可能。

开栏语

本报讯（记者 辛雅君）为加强生活垃
圾分类宣传、推动垃圾分类提质增效，市城
市管理局开展了以“分类齐参与 低碳新时
尚”为主题的第三届全国城市生活垃圾分
类宣传周系列活动。5月30日上午，华严广
场变身垃圾分类知识传播的“活力课堂”。

当日，市城市管理局联合市机关事务
管理局、市市场监管局、市商务局、市妇联
等部门，开展了一场别开生面的宣传活
动。色彩鲜艳、内容详实的宣传展板有序
摆放，工作人员向过往市民发放宣传手
册，用通俗易懂的语言讲解垃圾分类的意
义、分类标准和正确投放方法。

“苹果核属于什么垃圾？废旧电池
该如何投放？”在互动游戏区，知识问答、
模拟垃圾分类投放等趣味活动，吸引了
大 批 市 民 踊 跃 参 与 ，让 垃 圾 分 类 知 识

“活”了起来。
此次宣传周活动还深入社区、学校、

幼儿园。社区内，垃圾分类宣讲会、主题
文艺演出轮番上演；校园中，垃圾分类主
题班会、创意手抄报比赛精彩纷呈。一系

列“走新”又“走心”的活动，将垃圾分类理
念融入市民生活的方方面面。

市城市管理局相关负责人介绍，本次

宣传周活动，旨在进一步提升市民对垃圾
分类的知晓率、参与率和准确率，推动垃圾
分类从口号变为行动，从行动成为习惯。

市民参加垃圾分类答题活动市民参加垃圾分类答题活动 本报记者本报记者 于宏于宏 摄摄

何瑜为文瀛湖风景区创作飞天主题墙绘何瑜为文瀛湖风景区创作飞天主题墙绘 本报记者本报记者 韩韩堃堃 摄摄

专家简介

陈海潮，大同市创想加企业管理有
限公司董事长，大同人力资源服务产业
园、大学生基地总经理。扎根大同创新
创业服务领域十年，累计孵化近百家初
创项目，亲历2400多位创业者从0到1
的蜕变。先后发起并牵头成立“平城青
创”“人力资源服务产业”两家协会；打
造“大同青创城”“潮哥共创汇”，专注本
土化、全链条的创投FA服务平台。


