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一针见血 ＞＞ 董映雪董映雪

最近一段时间，《大同晚报》报道的几
起热心市民大义救助危困者的事迹，令人
感动、让人敬佩。

7月 4日早晨，晋能控股山西煤业股份
有限公司塔山铁路分公司职工龚笑天驾车
上班行至 208国道怀仁方向毛皂段时，发现
一位老人晃晃悠悠在大货车间穿梭，非常
危险。他想起早上在朋友圈看到的寻人启
事，便将车停好翻看手机核对，并拨通了联
系电话，经确认，刚看到的就是走失 16个小
时的七旬老人。

龚笑天想想上班要迟到了，但老人身
处险境必须管，他立马调转车头，返回找
寻。老人上车后，龚笑天与老人家属再次
联系，约定在恒安新区见面，半小时后老人
与家人团聚。

6 月 22 日 10 时左右，大同四中高一学
生王哲骑电动车去市图书馆借书，行至文
瀛北路时，看到一位老人倒地不起。他急

忙上前将车停好，简单交流后，将老人搀扶
起来坐在树荫下。过了一会儿，老人状态
有所好转，请求送她回家，可以支付费用。
王哲毫不犹豫地说：“我这就送您回家，不
要给钱。”说完，他将老人扶上电动自行车，
一路缓慢骑行，将老人安全送到家。

6月 5日中午 12时许，市委党校教师赵
伟驾车行至文兴路市五医院附近时，发现
一名骑车者被一辆轿车撞倒，满脸是血瘫
倒在地，忍痛挣扎却无法起身。赵伟果断
停车，快步冲到伤者身边，半蹲着为其遮挡
车流，并仔细查看伤口、擦拭血迹，同时拨
打了 120 和 110。不久，救护车和警车先后
抵达，赵伟协助医护人员将伤者抬上车，并
配合交警完成事故调查，在炎炎烈日下忙
碌了两个小时后才悄然离开。

5月 27日凌晨 4时许，文兴路南延寺儿
村附近，一辆白色小轿车撞断一棵大树后
翻滚到路边，3 名司乘人员被困，车辆瞬间

冒烟。万分危急之时，途经此处的 90 后小
伙臧凯没有丝毫犹豫，直接冲向事故现场，
在几位热心路人的协助下，将 3名被困者成
功救出。

几场救助，看似都是举手之劳，却为受
助者及时化解了风险、保障了平安。一幕
幕令人感动的场景，闪耀着人性光辉。

类似的事例不时涌现。我们身边不乏
这样的人和事——见义勇为、助人为乐、拾
金不昧、帮困解难、志愿服务……他们都是
社会生活中普普通通的一分子，却用朴素
的言行、纯真的品格浸润着这座城市，用爱
心和道德弘扬正气、挺举大义，彰显城市的
品格与魅力，更让“从自身做起，以行动育
人”的精神温暖传递。

我们为城市越来越美而自豪，为暖心
事越来越多而欣慰。在为身边好人感动、
向他们致敬的同时，让我们共同勉励、踊
跃接力，让城市魅力四射、爱心满溢！

大义施救闪耀人性光辉
本期热评 老 穆＞＞

最近，有句文旅标语越来越出圈了：“这
么近，那么美，周末到河北”。在短视频平
台，这条标语还开启了“跨区域旅行”，视频
博主将标语带到了各个景区、演唱会现场，
甚至法国凯旋门、埃及金字塔等地。留言
区，河北网友纷纷化身“导游”，热情推荐家
乡：“雪季开板来崇礼”“石家庄有你想不到
的 City”。有网友调侃，上网时好像“手里被
塞满了文旅宣传单”。

一句文旅标语，为何出镜又出圈，成为
地方文旅的“流量密码”？

“这么近，那么美，周末到河北”，主打轻
量化、短途游，打动当下年轻人。想“说走就
走”，却没有时间；有心“特种兵出游”，却没
有精力——许多人的旅行痛点恰恰成为河
北文旅标语的亮点。今年“五一”、端午假

期，平台数据显示短途游、周边游、自驾游等
受到欢迎。年轻网友说，河北文旅标语里有
着“别管，先来”的松弛感、“吆喝来家里坐
坐”的亲切感，引人周末前去“开盲盒”。

出圈的文旅标语背后，是对游客需求的
深入洞察、对文旅产品的精准定位。各地喊
响的文旅标语里，映出我国文旅市场新气
象。“有一种叫云南的生活”，诗意栖居令人
神往；“好客山东”，透着浓浓的热乎劲儿，主
打周到服务、优化体验；“行走河南，读懂中
国”里，是厚重的历史积淀、丰富的文化资
源；“北国好风光”映出黑龙江冰雪旅游的火
热……创新文旅业态，优化服务供给，擦亮
文旅品牌，“上新”美好文旅体验没有止境。
以山东曲阜为例，出台《曲阜市入境旅游市
场拓展计划》，打造夜游、科技游项目，增设

外币兑换点、外卡 POS机，今年一季度曲阜
入境游客数量同比增长约 32.8%，赢得入境
游客的心。

值得一提的是，凭标语出圈，也需要文
旅“上镜”。地方的城市肌理、文化底蕴，才
是文旅持续火热的底气所在。在网友为提
升家乡“曝光度”努力的同时，河北同样加快
文旅供给的提质升级。石家庄湾里庙步行
街改造融街区景观、餐饮购物、文化体验等
于一体，打造消费新场景；凭夜市走红网络
的正定，在古建保护与古城风貌恢复提升上
下功夫。

从近处的精彩到远方的诗意，循着出圈
的标语，我们看到了大好河山、多彩风情。对
美好生活的向往需求与打造美好体验的文旅
供给，值得一场双向奔赴。 据人民网

出圈的文旅标语，做对了啥？
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有话直说 ＞＞ 魏冬妮

7 月 8 日 20 时，一辆标有“音乐巴士”
“大同欢迎您”霓虹灯字样的公交车驶入大
同古城，凭借酷炫车身和动感氛围，迅速吸
引 年 轻 市 民 和 游 客 扫 码 打 卡 。 这 场“ 公
交+文旅”融合的新尝试首秀即火爆，不仅
为城市文旅增添了新活力，还成为展示城
市魅力的移动会客厅。（《大同晚报》7 月 10
日）

如今，像“电音巴士”这样具有互动性、
智能化、趣味性的文旅产品格外引人关注，
充分展现了文旅行业的创新活力。

丰富多彩的文旅产品是让文旅市场
活力迸发的关键。随着消费不断升级，游
客对旅游品质要求越来越高，越来越注重
对 当 地 文 化 、风 土 人 情 的 深 入 了 解 和 品
味，想着美食去旅行、奔着民宿去旅行、跟
着演出去旅行的趋势也愈加明显，需求跨
度不断加大，也给文旅产品供给提出更高
要求。

近年来，我市大力宣介大同美食、美
景、特色文创，推动文旅、体育、康养产业
深 度 融 合 ，联 动 打 造 文 化 艺 术 、体 育 赛
事 、旅 居 康 养 的 新 玩 法 、新 场 景 ，推 出 有
温 度 、有 情 趣 、有 滋 味 、有 活 力 的 文 旅 项
目 ，让 无 数 游 客 感 受 到 这 座 城 市 的 新 鲜
感与独特魅力。

音乐巴士、太空舱民宿、铛铛车等文旅
新产品的涌现，为千年古都增添了更多新
鲜感与吸引力。可见，聚焦文旅消费新机
制、新模式、新路径，扩大公共服务覆盖面，
就能不断激发消费动能，提高旅游品质。
只有跟上消费升级步伐、精准对接新需求，
在产品和服务创新上下功夫，才能为扩大
文旅消费注入新动能，让文旅产品创新更
有底蕴，赢得长久青睐。

让文旅产品创新
赢得长久青睐

有感而发 ＞＞ 陈圆圆

这 个 夏 天 ，被 亲 切 称 为“ 苏 超 ”的 江
苏 省 城 市 足 球 联 赛 火 爆 出 圈 ，成 为 现 象
级 体 育 盛 会 。 让 人 不 禁 想 问 ，其 成 功 密
码何在？

先看特质鲜明的“文化家底”。城市
IP 承载着独具特色的地域风情与人文基
因，“盐水鸭 PK 恐龙”“楚汉争霸”……各
地将独特的历史典故、风物特产、饮食文
化 巧 妙 融 入 赛 事 ，活 力 赛 场 升 级 为 城 市
魅 力 的 文 化 秀 场 。 一 场 球 赛 ，点 燃 乡 情
与自豪，放大城市辨识度和吸引力。

再看文旅消费的“乘数效应”。“常州
还有几笔？”“收下笔画，名字里有州的都
是兄弟！”各地文旅账号借势“玩梗”，精
准捕获流量密码。“叫南哥”帆布包、常州

“恐龙妹”玩偶等文创热销……拥抱年轻
态，抓住“跟着赛事去旅行”风口，一系列
引 客 又 留 客 的 好 点 子 ，为 文 化 赋 能 经 济
社会发展提供借鉴。

最后看体育赛事的“群众基因”。教
师 、学 生 、快 递 员 、司 机 …… 赛 场 上 奔 跑
的 是 各 行 各 业 的 普 通 人 ，他 们 是 赛 场 主
角 也 是 邻 家 面 孔 ，赋 予 赛 事“ 自 家 事 ”般
的 亲 切 感 。 球 迷 为 之 呐 喊 的 ，不 仅 是 比
分 ，更 是 那 份 滚 烫 的 拼 搏 精 神 。 体 育 赛
事 只 有 真 正 扎 根 群 众 ，才 能 激 发 广 泛 参
与，永葆生命力。

“苏超”的火爆，是活力中国、乡土中
国 的 生 动 注 脚 。 它 证 明 ，接 地 气 的 文 化
有感染力，真诚的参与有凝聚力，转化流
量 的 巧 思 有 生 产 力 。 期 待 各 地 敞 怀 相
迎，以更新颖的文旅产品、更动人的家乡
故事，从群众的“乐子”里蹚出发展的“路
子 ”，让 现 象 级 成 功 从 偶 然 走 向 必 然 。

据新华网

群众的“乐子”里
蕴含发展的“路子”

为维护老年人合法权益，市场监管
总局和中国消费者协会近日联合发布消
费提示，防范私域直播间诱导老年人购
买药品保健品。

市场监管总局在老年人药品、保健
品虚假宣传专项整治工作中发现，有商
家通过个人微信、企业微信、微信群等私
域渠道将顾客引流至线上，在网站、平
台、小程序开设直播间，假借养生讲堂、
健康咨询等名义夸大宣传，诱导老年人
线上下单或线下消费。

部分商家以免费送鸡蛋、社区义诊、
老年福利会等线下活动为诱饵，吸引老年
人加微信、进群，随后在直播间通过“伪科
学养生课”“专家一对一咨询”等形式，夸
大产品“治疗高血压”“抗癌防癌”等功效，
诱导购买价格虚高的“神药”“神品”。

私域直播间常通过封闭场景实施情
感营销，如以亲情关怀、健康咨询、专家
讲座等名义，违规使用“包治百病”“根治
慢性病”“替代药物治疗”等用语，或通过
宣称专家推荐、祖传秘方、老干部专用等
进行虚假权威背书，利用“限时秒杀”“最
后优惠”制造消费焦虑，或以“无效退款”

“无毒副作用”等承诺欺骗消费者。
市场监管总局和中消协提醒，保健

食品仅具调节机体功能，不能替代药物
治疗疾病；身体不适请到正规医疗机构
就诊，勿因轻信直播宣传延误治疗。购
买产品前应查验直播间是否公示营业执
照、食品药品经营许可证，核查保健食品
是否标注“蓝帽子”标志及批准文号，核
查药品是否具备“国药准字”批号。
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