
大同大同0303
2025年7月15日 星期二
本版责编 穆 亮 版式 林媛媛

本报讯（记者 王春艳）平城区 2025
年度“送戏下乡”活动日前收官，70 场兼
具戏曲和综艺的精彩演出，展现艺术魅
力，传播优质文化，让广大群众在家门口
乐享精神文化大餐。

为扎实推进群众文化惠民工程，丰富
基层群众的精神文化生活，平城区文旅局
充分考量不同街道、不同年龄段群众的文
化需求，科学安排戏曲和综艺演出场次，

于 6 月中下旬开启 2025 年度“送戏下乡”
活动。

在小南头街道东王庄村、清远街道宋
庄村等地，“送戏下乡”活动精彩纷呈。

在戏曲演出现场，经典剧目轮番上
演，婉转的唱腔、跌宕的剧情深深吸引台
下观众，现场气氛热烈，掌声、喝彩声此起
彼伏。

在综艺演出现场，舞蹈、歌唱、小品等

丰富多彩的节目，抒发平城儿女对美好生
活的赞美之情，观众们脸上洋溢着幸福的
笑容，沉浸在欢乐的氛围中。

平城区 2025 年度“送戏下乡”活动收官

文化赋能，老字号续写新传奇

老字号是优秀民族品牌的代表，也是
一座城市的文化符号，它历经时代变迁和
市场考验留存至今，镌刻着几代人的独特
记忆。近年来，在大同古城保护与文旅融
合发展的大格局下，老字号企业如雨后春
笋般，涌现在古城大街小巷，再现昔日百工
鳞集的繁华景象。

在鼓楼东街大同广盛原中医药文化博
物馆，路来路过的游客透过玻璃幕墙可以
观看到传统制药的明档操作间，药工师傅
们现场示范制作药丸，展示古老的传统技
艺，不时吸引着游客好奇的目光。讲解员
用通俗易懂的语言，细致讲解药丸的制作
过程、药材的选用与配伍原理，将复杂的中
医药知识讲授给参观者。

“没有悠久的历史底蕴，没有文化之城
的崛起，哪有老字号的重生？”大同广盛原
中医药文化博物馆馆长武耀说，“四大街，
八小巷，七十二条绵绵巷”的棋盘式里坊格
局是大同古城标志性的风格特色，一条条
深街古巷蕴藏着浓郁的市井风情，而在青
砖黛瓦间，老字号的新韵正弥漫升腾，在古
城文化的滋养下更显活力。

顺着武耀手指的方向，在博物馆门口
一角，有一处传统与现代融合的茶饮店，墙
上挂着“葫芦里卖的……”“药食同源”“顺
时而饮”等牌匾，售卖的是由草药配制的新
式茶饮，以迎合年轻人的喜好。不一会儿，
柜台前便排起了长龙。

“这是我们广盛原打造多元消费融合
的线下中药养生奶茶网红店。”武耀说，为
顺应消费者的养生需求，店内不仅有坐堂
中医看诊，销售 OTC 药品、中药饮品、健康

食品、中药茶包等，还有药食同源的新中式
茶饮、中医养生饮膳，都是在专业中医师指
导下配制的，非常受年轻消费者欢迎。

广盛原作为中华老字号，肇启于明万
历八年（1580 年），前身为 1956 年公私合营
的大同中药厂。如今，在文化赋能的加持
下，广盛原通过创新发展打造消费体验新

场景，续写新传奇。
大同古城独特的文化魅力，也让大同

老字号北魏红泉黄酒、市级非遗田源酿造
手工陈醋实现了高质量传承发展。

“家人们，山西大同田源古法酿造陈醋
和大同老字号北魏红泉黄酒又与大家见面
了，纯粮食手工酿造，滋味香绵酸甜，品质

越陈越好……”7 月 6 日，在华严广场东南
角一家田源醋坊，销售人员娴熟直播，吸引
了众多游客进店品尝、购买。

田源酿造技艺起源于 1934 年，由高家
祖辈高镇从一口醋缸、一个人酿造起源，后
将手艺传承至今，秉承非遗匠心精神，坚持
纯粮、纯酿、纯手工，世代酿造，不断创新。
目前，田源酿造有限责任公司主要生产田
源纯粮手工酿造食醋、北魏红泉黄酒、田源
养 生 黄 酒 和 料 酒 等 30 多 个 系 列 产 品 。
2024 年，旗下品牌“北魏红泉”被认定为第
二批大同老字号；2025 年，田源酿造技艺被
列入我市第八批非遗代表性项目名录。

“田源陈醋和黄酒成为网红产品和游
客 来 同 必 带 特 产 ，是 城 市 文 化 赋 能 的 结
果。”田源酿造技艺传承人高瑞举说，老字
号之所以自带流量、畅销市场，深层次的因
素是城市文化底蕴的释放与共鸣。在城市
文化复兴及文旅振兴的推动下，大同老字
号在品牌建设、促进消费、传承技艺、诚信
经营等方面发挥着积极作用，更能激发企
业守正创新。

这是我市老字号企业高质量发展的
缩 影 。 在 积 极 打 造 文 化 之 城 的 进 程 中 ，
老 字 号 传 承 者 都 有 一 个 共 同 的 愿 望 ：擦
亮 金 字 招 牌 ，让 老 字 号 在 新 时 代 焕 发 生
机与活力。 本报记者 孙露

“找寻童年的力量”儿童纪实摄影展开展
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老字号的传承发展与建设文化之城
紧密相连。深度挖掘老字号蕴含的文化
精髓，是激发文旅热、带动消费潮的有力
抓手；二者双向奔赴，会成为大同经济文
化发展的助推剂。

一个老字号就是一块金字招牌。我
市老字号保护传承和创新发展体系基本
形成，目前已拥有中华老字号企业 2 家、三

晋 老 字 号 企 业 8 家 、大 同 老 字 号 企 业 10
家。经过时间的丈量、技艺的沉淀，历史
底蕴深厚、文化特色鲜明的老字号，已成
为“行走的历史”和“会说话的艺术”，具有
极高的历史文化价值和经济价值。

一个老字号就是一张文化名片。近
年来，我市文旅持续火热，各地游客真切
感受到古都大同的文化魅力。今年，市商

务局等 10 部门联合出台《关于促进“老字
号”创新发展的实施意见》，支持老字号企
业依托品牌历史、文物遗存等培育老字号
博物馆、展览馆。相信，老字号的感召力、
影响力会得到不断提升。

让老字号在传承接续中迸发强大的
生命力，让文化品牌发扬光大与打造文化
之城在共融中实现共荣，大同值得期待。

在共融中实现共荣
□ 孙 露

本报讯（记者 双红）“太感谢了！中
国警察效率太高了，让我们在异国他乡感
受到了温暖。”7 月 12 日，4 名蒙古游客来
同旅游时不慎遗失钱包，平城公安分局开
源街派出所民辅警快速帮其寻回，游客连
连称谢。

当日，开源街派出所接到热心路人报
警，称 4 名蒙古游客乘坐出租车时遗失了
钱包。民辅警迅速赶赴现场，一边用简单
的外语配合手势安抚游客情绪，询问遗失
物品特征、乘车时间及路线；一边启动应
急处置机制，调取事发路段及周边监控，
排查车辆轨迹。经过不懈努力，很快锁定
游客所乘出租车并联系上司机。

出 租 车 司 机 核 实 情 况 后 ，当 即 表 示
尽 快 送 回 钱 包 ，不 久 ，就 将 钱 包 送 至 派
出所，经游客现场核对，现金、身份证等
财 物 完 全 一 致 。 考 虑 到 游 客 对 当 地 环
境 不 熟 悉 ，民 辅 警 驾 车 将 4 人 送 至 入 住
酒店。

开源街派出所民辅警表示，保障每一
位来同游客的出行安全，及时为他们排忧
解难，是公安机关的职责所在，希望通过
周到细致的服务，让中外游客感受到大同
的热忱与友善。

蒙古游客遗失钱包
平城警方帮忙寻回

本报讯（记者 王春艳）12 日，由市
文 联 指 导 ，市 摄 影 家 协 会 、平 城 区 摄 影
家协会主办的“纯真——找寻童年的力
量 ”儿 童 纪 实 摄 影 展 在 市 美 术 馆 开 展 ，
展期 1 个月。

从古城墙下的嬉戏到现代公园中的
奔跑，展览汇集了陈雁秋、武建国、刘海、
任彦龙等我市摄影家以及尹叔叔摄影机
构等的 160 多幅作品，记录了儿童的成长
瞬间，折射出社会变迁。

这些影像通过镜头捕捉不同时空下
的童年片段，孩子们笑容和眼神中的纯
真与对世界的好奇，将凝固的往昔转化
为流动的叙事，勾起观众的儿时记忆和
对城市发展的感慨，让成年人重拾被遗
忘的成长密码——那些最初的勇气、未
泯的好奇与纯粹的信任，在凝视中重获
生命最本真的力量。

▶ 展览吸引众多市民、游客观看
本报记者 于宏 摄


