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国务院办公厅日前印发
《关于释放体育消费潜力进一步

推进体育产业高质量发展的意见》（以
下简称《意见》），提出到 2030 年，培育一

批具有世界影响力的体育企业和体育赛事，
体育产业发展水平大幅跃升，总规模超过 7万亿

元，在构建新发展格局中发挥重要作用。
作为近年来的高频热词，“体育产业”在全国两
会、中央经济工作会议及许多政策文件中被

屡屡提及。《意见》的重磅出台，无疑
为体育产业发展再注入一针“强

心剂”。

“前瞻性”与“聚焦痛点”，是许
多从业者对《意见》的直接观感。

“文件直面体育消费市场的痛
点和关键节点，用看得见的手来引领

市场发展。”张庆说。
《意见》中提到，“鼓励各地将办赛服务

纳入‘高效办成一件事’重点事项清单”“推动
道路、水域等公共资源进一步向体育赛事活动

开放”“持续推进公共体育场馆市场化运营”“落
实数据基础制度，完善体育领域数据产权归属认
定、市场交易、权益分配、利益保护等具体规则”
等，许多细节引发行业热议。

王裕雄关注到企业融资问题：“中国体育产
业还在初级阶段，有大量中小微企业，有形固定
资产少，抵押物少。针对此现状，《意见》特别提
到知识产权质押贷款。此外，户外、冰雪产业中
一些运动设施初期投资大，回报周期长，但很多
设施运营已经有了稳定的收入现金流，通过资产
证券化，有望解决这些企业的融资难题。”

小微企业代表、丽江纳山行体育旅游发展有
限公司副总经理刘志新表示，长期以来，户外运动
从业者的一大痛点是公共资源使用的高门槛。“办
一场山地徒步赛，需协调林业、公安、交通等多部
门审批，周期较长。《意见》提到简化审批程序，能
显著降低合规成本、大幅提升运营效率。”

不少人提到职业赛事需要补强。王裕雄说，
当前赛事亮点更多体现在“苏超”“村超”等民间
赛事活动中，中超、CBA 等本土职业体育赛事的
潜力还有待挖掘，因此《意见》也提到提高职业赛
事发展水平。

张庆关认为，体育消费市场的核心引擎是赛
事，尤其是职业联赛。“它可以拉动上下游诸如场
地建设运营、体育培训、体育用品装备制造等多种
业态，我国职业体育应着力做大做强，才能更好发
挥头部拉动作用。” 新华社北京 9月 11日电

受访者普遍认为，《意见》对释放体
育消费潜力进行了更系统、更全面的顶
层设计，同时更具可操作性。

“从供给侧的赛事、产品、场地，到需
求侧的消费场景、惠民措施，再到人才、金
融等要素支撑，构建起行动闭环。”世界旅
游城市联合会特聘专家王笑宇分析。

“7 万亿”的宏观目标下，《意见》铺
设了一条全要素政策链条，强调行业融
合、区域协调、数字赋能等创新举措，为
体育消费持续扩大提供坚实基础。

同欣体育专注于塑胶跑道等合成
运动面层生产，公司副总裁陈晨最有感
触的内容是“将符合条件的体育场馆设
备纳入大规模设备更新支持范围”“中

央预算内投资、地方政府专项债券、彩
票公益金等支持符合条件的体育场地
设施建设”“出台国家步道体系建设总
体方案”，这些对场馆建设相关行业“都
是好消息”。

王兆红则对拓展体育消费场景的
内容印象深刻：“利用工业厂房等打造
运动空间，充分挖掘城市‘金角银边’资
源，配建群众身边‘小而美’的全民健身
场地设施。这是以城市更新和功能融
合的视角，将体育设施嵌入城市肌理，
具备可行性和创造性。”

“数字人民币体育消费红包”“跟着
微短剧去运动”“数据要素×体育”……

《意见》中许多新提法颇为吸睛，创意表

达中藏着创新举措。
以数字人民币红包为例，王兆红认

为这是在国家政策层面将体育消费与
金融科技前沿工具紧密结合，“不仅促
消费，也能试点和推广数字人民币应用
场景，实现双政策目标的协同”。

不少业内人士还表示，期待各相关
部门继续出台相应细则，让政策切实落
地。

“政策鼓励新业态、新模式，让我们更
有底气继续探索和投资。”云南行知探索
体育文旅产业有限公司副总经理马麟说，

“也希望配套实施细则尽快出台，建立多
部门协同机制，推动人才体系建设，让好
政策真正接得住。”

《意见》提出，到 2030 年，培育一批
具有世界影响力的体育企业和体育赛
事。这为体育产业高质量发展提供了
两个着力点。

“赛事”在文件中 32 次出现，重要性
不言而喻。国家体育总局体育科学研
究所中国体育经济研究中心副研究员
赵轶龙认为，《意见》突出了体育赛事活
动在其中的核心杠杆作用。

清华大学体育产业发展研究中心
主任王雪莉则表示，赛事经济能推动提
升服务水平，释放消费潜力，打造地域
品牌，“意味着体育与国家经济社会发
展的全面融合”。

近几年，国内体育赛事领域亮点纷

呈：职业网球“中国赛季”一票难求，“村
超”“苏超”频频出圈，中超、CBA 票房火
爆……这都与《意见》中提到的丰富体
育赛事活动、构建多项目多层次赛事体
系相契合。

《意 见》让 中 网 公 司 总 经 理 李 旭
华 看 到 更 多 发 展 空 间 。 他 介 绍 ，去 年
中 国 网 球 公 开 赛 观 赛 人 流 量 约 30 万
人 次 ，门 票 总 收 入 超 8000 万 元 ，对 周
边 区 域 的 消 费 拉 动 达 到 1:7.1。“ 今 年
中 网 票 务 销 售 额 同 比 增 长 近 2 倍 ，赛
事 经 济 的 消 费 撬 动 效 应 预 计 将 进 一
步提升。”

安踏集团表示《意见》为企业发展
指明方向，集团将继续坚持“单聚焦、多

品牌、
全 球
化”战略，
深 探 东 南
亚 、中 东 、
北 非 、北 美 、
欧洲等市场，
力争在全球竞争中占据独特而有利的
位置，向着 2030 年“成为世界领先的多
品牌体育用品集团”的目标迈进。

中国体育用品业联合会副主席兼
秘书长罗杰表示，联合会将以《意见》为
指引，持续发挥平台与桥梁作用，办好
体博会，助力企业把握政策机遇、对接
全球市场。

2014 年，体育产业首个标志性文件
《国务院关于加快发展体育产业促进体
育消费的若干意见》发布。

专家认为，此后十余年间，体育不
断融入我国经济社会发展大局，多元价
值功能逐渐凸显，体育产业日益成为国
民经济重要组成部分。

国家统计局数据显示，2023 年全国
体育产业增加值达 14915亿元，占国内生
产总值（GDP）的 1.15%。即便受到疫情
影响，2021 至 2023 年，体育产业增加值
年均仍增长 11.6%，远远跑赢同期 GDP。

北京师范大学体育与运动学院副
院长王兆红表示，《意见》提出体育产业
要 在“ 构 建 新 发 展 格 局 中 发 挥 重 要 作
用”，这说明体育产业以其独特的跨界
融合能力，正在成为促进消费升级、优
化 经 济 结 构 、创 造 就 业 机 会 的 重 要 支

点。“它不仅是经济增长的新引擎，更是
国家现代化治理能力和文明程度的重
要体现，展现了中国经济从高速增长阶
段转向高质量发展阶段的内在要求。”

“村超”“苏超”催生文体旅商热潮，
冬奥会“冬”风吹动冰雪经济迅猛发展，
户外运动等新兴项目演变成新风尚……
随着健康理念深入人心，体育产业展现
出强大拉动力，蕴含协同发展潜力。

中央财经大学体育经济研究中心
主任王裕雄认为，经济发展到新阶段，
需要体育等新的消费增长点，去替代传
统消费。“除了促进消费和带动增长之
外，体育产业在乡村振兴、区域发展、提
升群众幸福感等方面也凸显了独特的
社会效应，而这也会进一步助力经济社
会全面发展，促进居民的消费意愿。”

对于 7 万亿，王兆红认为，这一规模

目 标 与 体 育 强 国 建 设
和 健 康 中 国 战 略 同 频 共
振，为两者提供了坚实的产
业支撑和经济量化指标。“如
以 2023年体育产业总规模的 3.67
万亿元为基数，要达到 2030 年的 7
万亿，仅需保持约 9.6%的年均复合增
长率。”

多 名 专 家 和 从 业 者 表 示 ，《意
见》出台让体育产业迎来“重大利
好”，令业内“倍感振奋”。

“‘7 万亿’是一个引领性的战略
目标，而不仅仅是一个预测性的数字。
它向市场和社会传递了国家全力发展体
育产业的明确信号，将极大提振行业信心
并 引 导 资 源
汇聚。”王兆
红说。

““77万亿万亿””将撬动什么将撬动什么？？
——业内关注体育产业“新部署新部署””

两个着力点，拉起全链条

7万亿目标，缘何而来？

“全护航”做强体育消费

针对痛点补短板

88 月月 2323 日日，，人们在贵州人们在贵州““村超村超””球场球场
跳苗族芦笙舞跳苗族芦笙舞（（无人机照片无人机照片）。）。新华社发新华社发

20242024年年1010月月2626日日，，
参加中国万水千帆赛参加中国万水千帆赛（（大大
理理站站））比赛的船只从出发比赛的船只从出发
点下水点下水。。当日当日，，20242024中中
国户外运动产业大会正国户外运动产业大会正
式启幕式启幕。。 新华社发新华社发

33月月2323日日，，在成都东安湖在成都东安湖
公园公园，，参加参加““欢乐跑欢乐跑””的运动员的运动员
们从起点出发们从起点出发。。 新华社新华社发发
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●

●

●

66月月 2929日日，，市民市民、、球迷在球迷在
南通市内一处商场观看南通市内一处商场观看““苏苏
超超””比赛直播比赛直播。。 新华社新华社发发


