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你刷到过 AI宠物短剧吗？宠物猫狗
或穿上西装化身职场精英，或身着古装
在宫廷里斗智斗勇，或背上书包体验校
园乐趣。萌宠的形象配上不断反转的剧
情，让很多人“刷个不停”、很“上头”。

业内人士表示，在短剧热潮、AI技术
以及宠物经济的共同作用下，AI 宠物短
剧日益走红。在抖音平台上，82 集《橘猫
微短剧》累计播放量超过 2400 万次，38 集

《胖橘变装穿搭故事》累计播放量达 1.3
亿次。

《 中 国 网 络 视 听 发 展 研 究 报 告
（2025）》显示，截至 2024 年 12 月，中国微
短剧用户规模达 6.62 亿，半年增长率高
达 14.8%。《2025 年中国宠物行业白皮书

（消费报告）》显示，2024 年宠物经济市场
规模超过 3000 亿元。

AI 宠物短剧商业价值也逐渐显现。
据业内人士介绍，AI 宠物短剧的收益主
要来自两部分：一是广告，在剧情中自然
嵌入宠物用品、日常消费品等产品的广

告；二是知识付费，开设 AI宠物短剧制作
培训课程。

AI助力降低创作门槛

“短短 1 分钟的 AI 宠物视频，制作过
程远比许多人想象的复杂。”作为抖音平
台上的一名创作类似视频的博主曹洁茹
如是说。

今年初，为了顺应短剧热潮，她决定
把宠物视频与短剧结合，制作 AI 宠物短
剧。“狗狗会说话、能演戏，这些现实里不
可能的桥段，都呈现在了屏幕上。”她说。

创作过程并不轻松。“先根据观众反
馈和个人灵感写大纲，用 AI 将大纲扩展
成完整的分镜脚本；之后将分镜转化为
画面；然后再把静态画面变成视频片段；
最后进入剪辑环节，加上音乐、字幕和配
音，作品才算完成。”曹洁茹说：“这些环
节缺一不可，其间要用到多种工具。”

曹洁茹坦言，AI 助力极大降低了短
剧创作门槛。过去需要专业团队、场地、
演员和道具才能完成的短剧拍摄，如今
两三个人用电脑就能完成，成本也只需
几十元的工具订阅费和少量人工费。但
想要画面精致，依然需要一定的美术功
底和技术积累。

“刚开始的尝试并不顺利。狗狗经
常‘长’出人手人脚，穿帮镜头比比皆是，
只能不断尝试，从多个生成结果中挑选
最自然的画面。”曹洁茹说，画面能否真
实细腻，主要取决于编剧的提示词编辑
能力，提示词越清晰，AI 的反馈就越准
确。比如，在“比熊犬”提示词后加上“幼
崽”两个字，生成的宠物角色就会更加可
爱，更会撒娇。

如今，AI宠物短剧赛道日益拥挤，竞
争逐渐激烈。“技术门槛低，别人很快就
能学会，甚至做得比你更好。”曹洁茹认

为，短剧制作应着重在创意上下功夫，让
观众对剧情保持新鲜感。

剧情和情感共鸣是关键

“ 看 见 这 只 橘 猫 就 像 看 见 了 我 自
己。”在北京工作的汪林指着 AI宠物短剧
里的橘猫笑着说。屏幕里，一只橘猫背
着双肩包，匆忙跑向办公室，动作夸张搞
笑。“很多场景都是还原日常，非常有代
入感。”每天通勤路上，她习惯刷几条 AI
宠物短剧。

宠物自带萌点，AI 技术让它们摇身
一变，会办公、会探险，甚至还能在宫廷
中斗智斗勇，新颖的角色和剧情吸引了
大量观众。

中国人民大学新闻学院副教授董晨
宇认为，AI 宠物短剧的走红并非偶然。
在互联网文化中，宠物猫狗早已被赋予
了“表情包”“戏谑感”的属性，当它们和
短剧情节结合后，就会产生一种既荒诞
又亲切的反差萌，让观众乐在其中。

“看惯了真人版的年代剧，再看到猫
咪穿着上世纪 80 年代的工装，就觉得萌
趣十足。”汪林说。在《重生 80：我在供销
社当团宠》的评论区，不少网友晒出自家
宠物的照片并留言“快给我们家宠物安
排个角色”。

业内人士认为，能够“破圈”的 AI 宠
物短剧，都是精准捕捉到了观众的情感
需求。在现实生活中，人与宠物的互动
受到时间和空间的限制，而屏幕里的“赛
博毛孩子”24 小时在线。无论是温馨的
日常场景、搞笑的反转情节，还是充满悬
疑的紧张剧情，每一类内容都让观众在
轻松愉快的氛围中感受到陪伴与情感共
鸣。宠物形象不仅提供视觉萌点，更成
为情绪表达的载体。

据《人民日报》

近些年，全国范围内较有影响的戏
曲展演不胜枚举。这些展演在引领戏曲
创作、传播戏曲艺术、保护和传承优秀传
统文化、满足人民精神文化需求等方面
发挥了重要作用。此外，从中央广播电
视总台到地方电视台，也通过专门频道
或戏曲栏目，广泛传播戏曲艺术，取得了
令人瞩目的成绩。尤其是随着互联网技
术的迅猛发展，戏曲展演也拓展至网络
平台，吸引了大量年轻观众的关注与参
与，使戏曲展演真正成为满足人民精神
文化需求的重要载体。

但问题依然存在，部分戏曲展演忽
视人民精神需求的现象令人堪忧，具体
表现为追求规模、内容重复、形式惠民等
问题，导致观众难以产生情感共鸣。追
求规模的展演活动往往投入大量人力财
力打造宏大场面，造成资源浪费；内容重
复的展演活动则缺乏新意，难以激发观
众的兴趣；形式惠民的展演活动多为追
求场次，缺乏实质效益。这些问题的存
在，不仅削弱了戏曲展演满足人民精神
文化需求的能力，也在一定程度上影响
到戏曲艺术的传承与发展。

戏曲展演是对一个时段戏剧创作成
果的集中展示，具有引领性、示范性和传
播性作用。引领性旨在引导戏曲创作的
基本方向，让戏曲创作进入良性循环轨
道；示范性旨在树立戏曲创作的阶段性
标本，进而为戏曲创作提供参照案例；传
播性旨在让优秀戏曲创作成果在更大范
围、更深层次发挥影响，让创作成果成为
提升人民素养、增强人民精神动力的重

要资源要资源。。
戏曲戏曲展演要真正实现其引领、示范

与传播功能，就必须以满足人民精神文
化需求为出发点。这就要求展演在策划
与实施过程中，既关注艺术的高度与深
度，又贴近人民群众的审美趣味与情感
需求。通过挖掘传统剧目的当代价值，
创作具有时代气息的新剧目，培养一代
代戏曲新人，从而激发戏曲艺术的生命
力。同时，借助现代传媒技术，扩大戏曲
展演的覆盖面和渗透度，提升戏曲艺术
的吸引力与感染力。唯有如此，戏曲展
演才能真正做到“以人民为中心”，成为
提升人民精神生活品质的重要推动力。

在引领性、示范性和传播性上，以中
宣部、文化和旅游部、中国文联为主导的
戏曲展演活动，发挥了重要作用，围绕重
大主题和时代命题，推出了一批思想性、
艺术性俱佳的精品力作。如文化和旅游
部主办的中国艺术节，是具有全国性、群
众性的国家级文化艺术节，以不同类型
的奖项引领戏曲创作、推出戏曲新人。
中国文联主办的中国戏剧节，涉及剧目
和剧种十分丰富，且兼顾不同特点的戏
剧种类，成为培养人才、促进创作、展示
全国优秀戏剧创作成果的重要平台。不
仅如此，这些大型展演还以低票价惠民，
注重将专业评价与观众反馈相结合，提
升创作质量和观众满意度，并通过线上

线下联动的传播方式线下联动的传播方式，，使戏曲艺术真正使戏曲艺术真正
走进百姓生活走进百姓生活。。

值得关注的是，近年来全国各地通
过接地气的剧目内容、灵活多样的演出
形式以及互动性强的传播方式，拉近了
戏曲与观众间的距离。例如，宁夏回族
自治区的“文化大篷车”通过年初面向全
区五市征集群众观演需求，根据反馈制
订演出剧目、时段和点位计划，实现了群
众想看什么就送什么的效益。浙江嵊州
举办的“嵊州村越”全国越剧大赛，以“一
村一戏台”的方式唤醒沉睡的乡村文化
基因，吸引近千名“草根”选手上台比拼，
并借助短视频传播推动跨界融合、全民
互动，相关话题总传播量已超 20 亿次。
这些创新实践表明，戏曲展演正在逐步
摆脱传统的单一模式，不断拓宽传播渠
道，向多元化、互动化方向发展，加强了
与年轻群体的深度共鸣。

当下，戏曲展演正以空前的活力营造
良好的艺术生态和社会氛围。在高度重
视中华优秀传统文化的环境下，各类扶持
力度不断加大，戏曲展演的引领性、示范
性和传播性不断加强，并通过与旅游融
合、科技融合、民俗融合等形式，不断发人
民心声、扬人民智慧、引人民参与、与人民
共情、鼓人民意气，已然成为推动社会主
义文化繁荣发展、满足人民精神需求的重
要载体。 据中国文艺评论网

戏曲展演如何走进百姓心里戏曲展演如何走进百姓心里

山河不语，见证人间巨变；岁月留痕，
镌刻理念光芒。在绿水青山就是金山银
山理念提出 20 年之际，纪录片《逐梦山水》
以大地为卷、以镜头为笔，既用“大写意”
勾勒中国生态文明建设的壮阔征程，又以

“工笔画”描摹生态变革中的鲜活细节。
这部循着“理念萌发、实践深耕、全球回
响”脉络的作品，将 20 年生态蝶变浓缩于
光影之中。

从这部纪实作品中，人们可以感受到
跃动的时代脉搏，感受到中国推进生态文
明建设的决心，也能触摸到有温度、有质
感的生态治理故事。

这部纪录片展现中国“山水工程”为
全球生物多样性保护提供的东方方案，记
录希腊色雷斯风电项目、乌干达卡鲁玛水
电站等国际合作案例，彰显中国作为全球
生态建设行动派的责任担当。

美丽中国建设是宏大的系统性工程，
也能于细微处开出千万朵美丽的花。余
村村民葛元德手中，从“开山锤”到“石雕
刀”的工具转变，见证了余村从“卖石头”
到“卖风景”的产业转型；维吾尔族歌手小
麦第一次坐火车回家时，窗外掠过的沙漠
绿洲，映照出“锁边”工程带来的民生改
善。这些细节里，有工具的变迁、有植物
的记忆、有普通人的笑容，它们如同散落
在叙事中的“珍珠”，串联起“两山”理念惠
及民生的生动图景。

生态治理的伟大实践，从来不是少数
人 的 孤 军 奋 战 ，而 是 亿 万 人 民 的 共 同 行
动。《逐梦山水》深刻把握“理念引领”与“人
民实践”的辩证关系，既展现“两山”理念的
真理力量，也讴歌人民群众的首创精神。

从理念引领来看，纪录片记录下“两
山 ”理 念 从 余 村 的“ 局 部 探 索 ”，到 浙 江

“千万工程”的“全省实践”，再到全国范
围内“生态优先、绿色发展”共识的形成
过 程 ，展 现 出 理 念 如 何 破 解 发 展 与 保 护
的两难。

从人民实践来看，纪录片将镜头对准
生态治理中的平凡英雄，他们是理念落地
的“践行者”，更是变革的“创造者”。在新
疆 于 田 县 ，创 业 青 年 阿 巴 斯 放 弃 上 海 工
作，回到沙漠边缘打造葡萄庄园，用文旅
项目激活乡村活力；在云南景谷，双胞胎
茶农冯波、冯劭的茶园里，光伏板与茶树
共生，探索出“茶光互补”的增收新模式；
在浙江鲁家村，90 后朱冰倩改造家庭农
场，开设民宿管家培训，让传统农业焕发
新活力。这些普通人的故事，没有惊天动
地的壮举，却有着“滴水穿石”的韧劲，他
们用双手改变家乡面貌，也让“两山”理念
在基层落地生根。

当镜头掠过安吉的竹海、洞庭湖的江
豚、沙漠中的光伏板，我们看到的不仅是

“山水换新颜”的美景，更是一种发展理念
的革新、一种文明形态的进步。这部纪录
片如同一位“生态向导”，带领观众读懂中
国生态治理的过去、现在与未来，也让世
界看到，中国正以自己的实践，为人类文
明可持续发展书写新的篇章。

据”学习强国“平台

AIAI宠物短剧让人宠物短剧让人““上头上头”，”，为啥为啥？？

《逐梦山水》映照
20年生态蝶变

纪录片纪录片《《逐梦山水逐梦山水》》


