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资讯快递

本报讯（记者 孙露）连日来，各大电
商平台纷纷推出限时补贴、先用后付等活
动。记者走访市场了解到，我市实体商超
也借着这股浓厚的商业氛围，加大促销力
度，提升客流量，冲销售业绩。

记者近日在平城区永泰南路多家商场
看到，前来购物的市民明显增多。商场多
个专柜都打出“双 11”促销活动海报，冬季
服装、黄金饰品、化妆品、餐饮等品类的数

十个知名品牌特惠促销，部分品牌全场 7.5
折起。

为了扩大造势，抢占市场份额，有的
商 场 推 出“ 辣 王争霸赛”活动，免费品尝
30 家餐食就能有机会获得价值 500 元的餐
饮消费卡；有的商场推出“狂欢开启，潮力
全 开——‘双 11’超级嗨购日”活动，线上
团券 400 元抵 500 元购物券 ，到 店 扫 码 领
177 元礼金券；有的商场举办竞技比赛、新

品发布会、市集展销等异业活动，吸引更
多消费者关注。同时，商场内各餐饮门店
的工作人员在店门口发放优惠券，铆足劲
招揽顾客。

记者走访线下实体店发现，相比线上
添置“购物车”的消费方式，有些中老年消
费者更愿享受即买即得或逛街式的服务体
验。除了大型商场外，我市诸多超市、零食
店乃至药店也借着“双 11”的东风展开促销

战。家电、酒水饮料、速食品、日化用品、零
食等都有不同程度的折扣，各种优惠促销
活动让人目不暇接。“没想到逛商场还能免
费 参 与 电 竞 比 赛 ，让 我 这 电 竞 迷 过 足 了
瘾。”青年消费者刘力说。

业内人士认为，“双 11”线下促销火爆
的背后，凸显实体经济正持续扩大升级，引
领更多消费模式释放市场活力，使消费者
在实体店的体验感“拉满”。

9 日，2025 北岳恒山第一届自由搏
击跆拳道邀请赛在浑源县全民健身活动
中心落幕。

此次比赛吸引了来自晋冀蒙三地的
31 个团体、俱乐部的 300 余名跆拳道搏
击爱好者参赛，涵盖幼儿和青少年多个
组别。赛事由浑源县卫体局、浑源县文
旅局联合主办，为浑源县“体育+文旅”
融合发展再添鲜活实践。

图为比赛现场。
本报记者 戎禹仁 摄

“模拟训练可不是随便走过场，而是像
实装飞行一样，建立规范、形成闭环，切实
用数据算出战斗力、用模拟实战飞出战斗
力。”面对日益深化的战训需求，空军某部
飞行员张少杰说，只有“触摸”到真实的战
场，飞行技术才能不断跃升。

近日，在该部模拟中心内，模拟训练正
在激烈展开。战机沿山谷超低空进袭，突
破“敌”雷达阵地，对目标实施精确打击后
全身而退；对抗演练中，红蓝双方你来我
往，呈现激烈的自由空战态势……作为该

部模拟空战对抗赛中屡屡夺魁的优秀飞行
员，张少杰按照大屏幕上投射出“模拟训练
计划”信息，把课目设置、人员搭配、实施方
法、天气条件等信息悉数明确，然后快速进
入“飞行状态”。

“制订计划、演练协同、组织实施、评
估讲评……”张少杰说，随着模拟训练程
序日臻完善，飞行员只要按照一套完整流
程开展模拟训练，在地面就能体验空中的
状态，大大提高了训练效益。“在激烈的模
拟训练实战对抗中，谁都不敢说永远保持

全胜。”张少杰说，该部将人工智能引入模
拟器，就曾让他品尝到被“斩落马下”的苦
果。“人工智能具有很强的自我学习和提
高能力，飞行员与人工智能进行近距空战
对抗后，人工智能可以把飞行员所飞的飞
参数据进行整合，学习飞行员所飞的运动
轨迹和空战技巧，自我升级优化。”正是这
样的虚拟对手倒逼飞行员们愈挫愈勇，不
断创新战法，推动多个实战化课目取得了
新突破。

本报记者 张志忠

模拟训练战“空天”

——访空军航空兵某部飞行员张少杰

本报讯（记 者 孙 向 阳）表 演 舞
蹈、展示文创产品、寻求合作商机、企
业开展签约……我市组织参展第八届
中国国际进口博览会收获丰硕，这是
记者昨日从大同市交易分团秘书处获
悉的。

第八届中国国际进口博览会期
间，在山西省展厅的“进博文艺荟”“进
博优品荟”和网络直播间等功能展示
区，我市舞蹈“千年微笑”和文创产品

“佛小伴”参加表演和展示。舞蹈《千
年微笑》以华严寺薄伽教藏殿内的辽
代合掌露齿菩萨彩塑为创作核心，不
仅还原了合掌露齿菩萨“神圣与人间
气息交融”的独特气质，更以其为切入
点，串联起大同作为辽金西京的辉煌
历史，让观众在衣袂翩跹间触摸一座
千年古城的文化根脉，感受“天下大
同”的深厚底蕴。“佛小伴”以云冈石窟
佛像为原型，融合传统元素与现代潮
玩风格，传播了山西文化。

我市相关部门负责人还深入小红
书科技有限公司、哔哩哔哩科技有限
公司考察调研，了解企业的成长历程、
业务布局、用户构成、发展方向等，对
接优质资源，寻求合作商机，为大同高
质量发展持续赋能。此外，市商务局
还牵头举办了两场签约仪式，其中，云
冈纸业公司与山西进出口银行签订扶
持自营进口框架协议，华远国际陆港

（大同）集团有限公司与参展外商签订
了营养保健品采购意向合同。

全场打折、扫码领券、超级嗨购……

本地商超借“双 11”引流促销

本报讯（记者 龙中华）为维护消费者
合法权益，近日，市消协结合近期投诉热点
发布消费提示。

拒绝私下交易，筑牢资金安全墙。直
播间里“加微信更便宜”“走个人渠道发货”
等话术暗藏风险。市消协提醒，交易需在
正规平台完成，完整留存聊天记录、下单及
支付凭证，坚决不添加私人联系方式、不点
击陌生二维码和转账链接。

戳破价格假象，警惕“最低价”套路。

“全年最低”“买贵必赔”背后，可能藏着“先
涨价后打折”“预售价比现货贵”的猫腻。
消费者下单前可通过比价工具查询历史价
格，优先选择标注“全程价保”的商品，截图
保存促销规则，发现价格不符可依法申请
退差价。

明确发货约定，避免履约“掉链子”。
“48 小时内发货”的承诺常因订单激增被
“仓库爆单”“备货不足”打破，发货延迟、快
递更换、漏发赠品等问题频发。消费者下

单前需与客服核实发货时间、备货情况、指
定快递等细节，留存相关承诺证据，超出约
定时间未发货应及时沟通解决方案，商家
无故违约可依法追责。

规范支付模式，防范冲动消费。“0 元
下单”“先用后付”降低了购物门槛，但平台
默认开通功能易导致老年群体或操作不熟
悉的用户误购。市消协建议，无需该服务
的消费者可关闭相关功能及免密支付，设
置复杂支付密码。

市消协发布消费提示

本报讯（记者 杨昱郁）近日，由市民
政局、市未成年人保护中心联合主办的“传
优良家风，绘童年暖光”主题活动温情启
幕，来自我市的困境儿童、留守儿童家庭齐
聚一堂，在互动分享中感悟家风力量，收获
成长暖意。

本次活动以趣味形式点亮家风传承之
路。“击鼓传盲蛋”环节氛围热烈，接到盲蛋
的家庭纷纷分享自家的相处之道与行为准

则。困境儿童家长李女士动情地说：“我们
夫妻俩平时忙着工作，陪孩子的时间少，今
天通过这个活动和孩子一起分享‘诚实守
信、勤俭持家’的家风，看着孩子认真倾听
的样子，我突然明白，家风不是讲大道理，
而是平时多和孩子说说话、做个好榜样。”
在家风故事抽签分享环节，主持人结合伟
人家风故事的生动宣讲，让孩子们深刻领
悟到优良家风对个人成长的重要意义。孩

子们在讲述与聆听中，理解了家风并非抽
象概念，而是体现在日常言行中的行为规
范与价值追求。

家风主题活动温暖困境儿童

300余名选手
同“跆”竞技

本报讯（记者 丁亚琴） 随 着 冬
季寒冷天气持续影响，近期，我市街
头无偿献血人数锐减，而临床用血需
求始终居高不下，我市血液库存持续
走低。

据了解，当前我市各血型血液库
存均呈紧张态势，其中 O 型血已跌破
警戒线。临床中，大量手术患者、危重
症患者及慢性病患者急需输血治疗维
系生命，血液库存的短缺会对部分医
疗救治工作造成影响，保障临床用血
安全迫在眉睫。

为缓解用血压力，保障医疗救治
工作顺利开展，市中心血站向全市爱
心团体、爱心市民发出倡议：请身体健
康、符合献血条件的市民伸出温暖手
臂，加入无偿献血的行列，为急需帮助
的患者送去希望与力量。献血者可前
往我市各街头献血点参与无偿献血，
血站将为每名献血者提供专业、安全
的采血服务及相关权益保障。

市中心血站
呼吁市民无偿献血

我市参展进博会
收获丰硕


