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文 博 文 旅 热 ，带 火 了 各 地“ 文 创 ”。
在领略了自然风光，见识了人文胜景之
后，选几件“文创”作为纪念品和伴手礼
带回家已是不少人的习惯。国家博物馆
的“凤冠”和中国古建筑博物馆的“藻井”
两款冰箱贴都因为设计制作精美爆火出
圈，“一贴难求”。火爆的需求，自然带动
文创“扎堆儿”上新。但各景区文创商店
里一拥而上的文创产品良莠不齐，有爆
款也有滥竽充数。上新的好文创，真得
上点儿心。

文创产品与景区文化沉淀须有强关
联。各种材质的国风饰品在所有景区都
常见。其中，很多产品如果除掉景区标
识的包装，与各地文玩市场的货品几乎
没有任何区别。手串手捻固然是中国传
统文玩的一部分，但通常最被人看重的
是材质价值，如果与各景区的文化价值
特色联系并不紧密，甚至毫无关系，难免
让人想起多年以前各景区遍地售卖的那
些“刻字葫芦”“桃木辟邪符”之类货品，
这种饰品在景区售卖，与其说是提品位

还不如说是“蹭热度”。这就像品茶是中
国传统文化，但是把绿茶都拿到杭州龙
井山上卖，并不能真改变茶的本身品质，
也不会增加茶的文化品位，只不过是随
行就市，蹭个文化 IP，不是文化创意，只
为经济创收。

文创产品得真有创意。明信片、环
保袋、冰箱贴、书签等，这些是各大景区
的文创常见几大件。设计精美、制作精
良的产品不在少数。但是，我们也不难
发现，同质化正在成为这些文创商品的
共同趋势。各大博物馆的镇馆之宝，做成
的冰箱贴遍地开花，不少文博爱好者家里
冰箱上如同旅游勋章展示台。但见得多
了，特别是镇馆之宝不止一件时，不免有
点儿审美疲劳。就像博物馆的标志环保
袋，印上了景区的标志和图案，让环保袋
实用之外多了审美和文化的格调，但“贴
图式”环保袋不是收藏品，再喜欢也不能
见一条爱一条。甘肃博物馆的“马踏飞
燕”玩偶因为“丑萌”火了。不少博物馆和
景区也顺势推出以各种“丑萌”为卖点的

玩偶。但是“马踏飞燕”认同度极高，变形
丑萌之后依旧好识别、好可爱。有些跟风
设计的丑萌玩偶，本身认知度不高，加上
造型夸张，成了四不像，“好可爱”变成“好
困惑”，画虎不成反类犬。

文创产品得真有质量。如今，各地
景 区 都 少 不 了 一 件 基 础 文 创 产 品——

“文创雪糕”。把雪糕制成景区标志性风
光建筑的形状，吸引游客购买并拍照打
卡成为社交媒体的亮点，而价格往往也
是普通雪糕的几倍。这有点儿像曾经被
不少游客吐槽“难吃又难看”的迪士尼乐
园餐，把饭团摆成“米奇”剪影身价暴增，
让人望饭兴叹。其逻辑就是文化 IP 的加
成，“垄断圈地”要价。文创雪糕说到底
毕竟还是个“食品”，还是得以卫生安全
好吃为重，一些景区文创雪糕本身由于
代工质量参差不齐，有的形象模糊，加上
保存不当反复解冻上冻，凝霜淌水的不
在少数。有的景区文创雪糕本身模具设
计不够精细，干脆采取了插上景区印刷
品作为背景和装饰，非常“敷衍了事”。
这样的雪糕，勉强“上镜”又难“入口”，文
化真是已经“化”了。

这 些 年 ，文 创 产 品 的 爆 发 式 增 长 ，
让早些年简单粗糙的“旅游纪念品”被
精美富有创意的文创产品取代，着实让
文博爱好者过瘾，也让人们旅游后多了
一 种 留 住 美 好 记 忆 的 方 式 。 文 创“ 上
新”不断，“上心”还是前提。文化是文
创产品创意的源头活水和优质茶底，创
意是精心调配的各种新奇口味，有好水
质，好茶底，精心调配，才能花色不断又
营养美味。 据“学习强国”平台

近年来，由经典文学名著、茅盾文学
奖获奖作品、鲁迅文学奖获奖作品、畅销
小说等改编而来的舞台作品数量与日俱
增，成为当下文艺创作的重要现象。

在第十四届中国艺术节上，民族舞剧
《红楼梦》、芭蕾舞剧《红楼梦》、越剧《我的
大观园》，均根据《红楼梦》改编而成。参
加第二十四届中国上海国际艺术节展演
的《主角》《生命册》《平凡的世界》《白鹿
原》，都改编自茅盾文学奖获奖作品。此
外，根据马伯庸小说改编的话剧《两京十
五日》《太白金星有点烦》《长安的荔枝》，
根据麦家同名小说改编的音乐剧《风声》
等，也都掀起观看风潮，演出邀约不断，收
获了积极的市场反馈。

对有一定知名度、认可度或流量加持
的文学作品进行舞台改编，成为当下许多
文艺院团的主动选择。毕竟，改编类作品
无论创作模式还是观众接受度，都显得十
分“保险”：文学作品为改编创作打下坚实
的文本基础。原作精巧的结构、鲜活的人
物、跌 宕 起 伏 的 情 节 和 生 动 细 腻 的 细 节
等，为改编提供了素材与灵感。原著率先
问世，打响名气，有效降低观众的选择成
本，形成天然的市场吸引力。而在已知剧
情的情况下，观众更加专注于欣赏舞台呈
现，由此缩短了作品与观众的审美距离。

相比于改编作品数量的猛增，业内人
士感受更深的是，改编成功的作品不成比
例。以话剧《两京十五日》为例，观众自然
看中作者的品牌效应，市场效果也显而易
见，现场一票难求，但从 70 万字凝练为 3
小时的舞台呈现，主线支线盘根错节、含
混不清，挑战观众审美，也导致评价两极
分化。

文学改编和原创剧本，是通往舞台佳
作的两条路径。改编本质上也是创造，把
纸上的文字转化成舞台上的形象，对于创
造力的要求并不低，有时甚至难度更大、
水平要求更高。需要主创团队在读懂吃
透原著、充分领悟文学精髓的基础上，将
文学思维转化为戏剧思维，把文学语言转
化 为 舞 台 行 动 ，从 读 者 眼 光 转 向 观 众 视
角。总之，只有尊重文学和艺术的本体特
征，找准原著与舞台的审美契合点，完成
跨媒介重构，才可能创作出有质量也有流
量的上乘之作。

文学改编的舞台作品，既然借原作之
“名”，就要用好“名”、对得起“名”，最忌
过度依赖品牌光环、流量效应而忽视艺术
转化，以致内容空心化，“盛名之下，其实
难副”。比如，一些作品只是简单地将小
说 文 本 平 移 ，沦 为 单 调 乏 味 的“ 台 词
秀”。还有一些作品，对文学原作进行大
幅压缩，却未能建立起与之相配的叙事方
式，造成主题严重分散。有些改编剧目，
为了带流量争票房，特邀影视明星加持，
由于演员台词功力不够，创排时间不足，
再大的宣传投放也无法为剧目增色，最终
本末倒置。

从文学到舞台的跨越，本质是一场艺
术基因的重组与再造。文学为舞台提供
养分，舞台让文学走向更广大的受众。这
一过程中，唯有坚守艺术匠心，才能让作
品真正扎根人心，在幕起幕落间实现文学
与戏剧的双向奔赴。 据《人民日报》

纪念中国人民抗日战争暨世界反法
西斯战争胜利 80 周年之际，荧屏上掀起
了一波主题创作热潮。在诸多作品中，
由国家广电总局网络视听节目管理司与
中央党史和文献研究院第七研究部、河
北广播电视台联合摄制的纪录片《我是
八路军》表现尤为突出，持续位列热播电
视纪录片融合传播指数榜第一名，引发
各界的关注和好评。

八路军由红军主力部队改编而成，
是 中 国 共 产 党 直 接 领 导 的 抗 日 武 装 力
量。对于八路军，观众一点也不陌生。
南泥湾、铁道战、骑兵团、平型关大捷、游
击战、狼牙山五壮士等故事，更是达到家
喻户晓的程度。要想用一部纪录片来讲
述八路军的磅礴历史，如何架构篇章便
成为创作的关键。《我是八路军》的内容
基本遵循从“抗日誓师”到“伟大胜利”的
时间线，但又跳出线性叙事的固有思维，
大胆采用散点式的结构，为观众提供别
样的观察视角。片中每集自成一个小故
事，其中既有平型关大捷、百团大战等经

典战役记忆，也不乏“抗敌剧社”等人文
小故事，让人耳目一新。

当 然 ，散 点 透 视 不 等 于 零 零 碎 碎 。
《我是八路军》在片段式的历史讲述中，
进行精心的选材和严谨的架构，充分展
现了诸如晋察冀、晋冀鲁豫、山东等八路
军主要根据地，一一五师、一二〇师、一
二九师等八路军下辖的主力师，以及多
场主要战役。片中有武戏，也有文戏，有
官兵，也有百姓，有命悬一线的惊险突
围，也有救助日籍孤儿的情感回味，有百
团大战的攻城略地，也有南泥湾的生产
劳动，有杀寇报仇的血性，也有奔赴抗大
的青春，可谓“大弦嘈嘈如急雨，小弦切
切如私语。嘈嘈切切错杂弹，大珠小珠
落玉盘”。

“聚是一团火，散是满天星”，这句话
精准定义了《我是八路军》的独特魅力。
该片突破了“抗战即军事斗争”的传统叙
事，将八路军在敌后根据地建设、文化宣
传、干部培养、军民互助等多维度的实践
生动呈现出来，深刻诠释了“兵民是胜利
之本”的深刻内涵。

如果说散点透视构成了该片的叙事
骨架，那么亲历者的口述则为其注入了
饱 满 的 血 肉 。 纪 录 片 名 为《我 是 八 路
军》，强调了“我”这个第一人称视角，通
过亲历者的珍贵影像真实还原了历史场
景。全片采访了 140 多位八路军，涉及党
政 和 文 化 战 线 的 领 导 同 志 以 及 普 通 战
士。面对镜头，他们神情激昂；追溯往
昔，言语间满溢着青春的自豪。那些战
壕里生死与共的瞬间、行军中饥寒交迫
的困境，以及与百姓鱼水情深的动人细
节，无不令观者动容感慨。人物口述部
分的两处字幕标记格外醒目：一是标注

采访时间，大多在 2004 年前后，二是标注
人物的生卒年月。从这些字幕可见，这
是 20 年前的采访素材，昔日的大多数采
访者如今已不在人世。作品抢救性地留
下了八路军指战员的鲜活面容与声音，
使该片超越了一般影像的意义，升华为
镌刻民族记忆的馆藏级史料。

《我是八路军》的口碑与热度证明，
厚重的红色历史在当下依然可以“叫好
又叫座”。其成功的一个重要因素，在于
制作机构对互联网传播规律的精准把握
与创新应用。该片同属中央党史和文献
研究院打造的“红相册”系列，这一品牌
近年来充分发挥专业优势，主动拥抱互
联网，以年轻化、轻量化、碎片化的表达
方式讲述革命历史，先后推出《毛泽东的
故事》《邓小平的故事》《周恩来的故事》等
多部精品。无论创作的内容选取，还是形
式表达、制作手法的应用都日臻成熟，已
成为微视频领域一条独具特色的红色赛
道。作为该系列的新作，《我是八路军》延
续了“红相册”一贯的创作优势，即视角多
样、史料扎实、语态年轻。“百岁老兵就是
一部行走的活历史”等话题在社交平台引
发广泛共鸣，使其成为今年抗战主题创作
中一支出其不意的“轻骑兵”。

抗战的历史，是由一个个血肉之躯
共同铸就的民族记忆。《我是八路军》以
多样视角还原历史真相，将严谨的学术
成果转化为生动可感的社会记忆。当红
色故事在手机屏幕上被轻松点开，当革
命精神随着指尖的转发悄然传递，那些
镌刻在岁月深处的英雄事迹、流淌于民
族血脉中的精神基因，便真正拥有了穿
越时空、直抵人心的力量。

据《光明日报》

上新文创产品要上心

《我是八路军》：细微处彰显抗战精神
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