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当故宫角楼咖啡厅的“千里江山图”
蛋糕在年轻人的朋友圈刷屏，当苏州博物
馆的“雅韵江南”文创成为办公桌上的新
宠，当马面裙在巴黎街头与高定时装争奇
斗艳，我们见证的不仅是一场中国传统美
学的复兴，更是一次文明基因的现代觉
醒。“新中式”美学的流行，恰似一株千年
古树抽出的新芽，在全球化与数字化的土
壤中，绽放出令人惊艳的时代之花。

“新中式”美学是近年来兴起的一种
设计风格和文化理念，它融合了中国传
统文化精髓与现代审美需求，既保留东
方韵味，又符合当代生活方式的审美意
涵。其核心在于对中华文化传统元素的
解构、重组与创新，强调传承而不复古、
简约而不简单，在传统与现代之间找到
精妙的平衡点。

早在 20 世纪 90 年代，中国设计师就
开始尝试将编织榫卯、丹青水墨、纹样花
边等传统文化元素融入建筑与家具设计，
以中式审美的空间设计表达对东方传统
文化的致敬。在 2008年北京奥运会、2010
年上海世博会等大型活动中，中国传统文
化元素通过符号化的现代设计语言呈现，
让中式美学进一步走入大众视野。在建
筑、家居、服饰、饮食、美妆、文创、旅游、影
视、电竞等领域，中式美学典型样本大量
涌现。例如苏州博物馆新馆中，建筑大师
贝聿铭“以光线作画”，用金属格栅解构传
统花窗，让阳光在素墙上投下流动的水
墨，东方园林“移步换景”的美学意境在现
代建筑构件中重生，创造出可感知、可阅
读、可触摸的文化场域。

如今，“新中式”美学已经融入当下，
通过简化、抽象或解构手法提取中华传
统文化元素，将传统材料与现代材质、传
统工艺与现代技术创新混搭，形成质感
对比，营造出“天人合一”“虚实结合”的
东方哲学气韵与美学意境，让传统文化
在现代演绎中获得了新生。“新中式”美
学的流行，不仅是对东方生活美学的重
新定义，反映了大众审美和消费趋势的
变化，更体现了全球化背景下中国年轻

一代的文化自信，重构符合当代中国人
精神需求的美学体系。

全球化带来的文化碰撞，激发了年
轻人的文化自信。随着中国综合国力的
提升和国际话语权的增强，年轻一代对
中华传统文化的认同感显著提升，传承
中华文化基因、讲好中国故事的自觉意
识更加强烈。“新中式”美学通过重新诠
释传统文化元素，提供了完全不同于西
方的美学范式，既保留传统韵味，又符合
现代生活需求，满足了大众在全球化语
境下身为中国人的自尊心与自豪感，成
为一种文化自信的外化表达。“新中式”
美学亦成为中国文化对外传播的载体。
短视频里的中式田园生活、电影里的中
式视觉语言，均以现代方式传递东方美
学与文化，引发全球共鸣。

社会心理需求的迭代，重构文化审
美的话语体系。以 Z 世代为代表的年轻
一代，将二十四节气转化为城市农场的
种植指南，用算法解析《山海经》的生物
基因图谱，在电子音乐中植入古琴减字
谱的节奏编码……这种创造性转化既保
留了传统文化的肌理，又赋予其融入当
代生活的实用价值，形成文化认同的“增
强现实”模式。

文化消费升级与产业高质量发展，创
造了生活美学的消费场景。随着居民可
支配收入与文化消费支出同步提升，“国
货复兴”“国潮迭代”“国风创新”推动“新
中式”美学成为品牌竞争的战略高地，撬
开万亿级生活美学市场。“新中式”产品具
有较高的溢价率，其定价精准锚定年轻人
文化消费的“黄金区间”——既满足品质
生活升级诉求，又承载着构建雅致生活文
化身份符号的社会功能。当消费者为苏
绣衬衫支付一定溢价时，实质是为附着于
经纬交织中的江南美学价值付费：针法密
度对应着匠心技艺的时间成本，剪裁纹样
链接着集体文化记忆，材质选择则隐喻着

“道法自然”的东方哲学。文化旅游产业
持续火热，为“新中式”美学营造了线下的
集中消费场景。身着汉服、头戴簪花漫游

古城古镇，于非遗集市体验传统手作，去
古朴茶馆学习点茶技艺，在传统节日体验
民俗活动，“新中式”旅游为大众带来了沉
浸式生活美学新体验。

社交媒体的视觉传播，加速“新中式”
美学破圈传播。社交媒体平台将“新中
式”美学转化为高颜值、易打卡的视觉符
号。社交媒体上“中式和‘新中式’有什么
区别”“‘新中式’国风挑战”“‘新中式’家
具布置”等话题激发用户广泛参与，游戏

《原神》角色服饰中的一款敦煌飞天纹样
引发全球考据热潮，各地文旅部门的宣传
推广活动以及《哪吒之魔童闹海》等现象
级影视作品，都为“新中式”美学创造海量
曝光机会。年轻人通过二次创作赋予传
统文化元素新生命，形成“用户共创”的文
化生态，将“新中式”美学从特定群体的小
众爱好演变为全民参与的审美共识，从而
获得更强的主流文化话语权。

“新中式”美学的“新”，是中华民族
五千年文化内核的守正创新，是中华传
统美学追求现代表达的吐故纳新，更是
中华优秀传统文化不断自我丰富与变革
的推陈致新。数字时代，“新中式”美学
需要打破固有认知边界，以现代设计语
言提炼出东方美学的数字基因，基于具
身智能发展五感联动的美学体验场景，
拓展“新中式”美学的多元载体，强化东
方审美的包容性和丰富性。同时，应重
构叙事逻辑，将“天人合一”“道法自然”

“虚实相生”的“新中式”美学思想活化为
现代生活理念，借助鲜活的表达方式，在
全 球 化 传 播 场 域 中 建 立“ 可 感 知 的 中
国”，让“新中式”美学成为西方理解东方
哲学与文化的活态辞典，助力中华文化
海外传播。 据《光明日报》

第二十届群星奖终评近期告一段落，
众多作品反响热烈。令人感动的是，在声
光电“炫技”较为盛行的当下，群众文艺不
求大制作，而凭借其现实温度和质朴表达
收获好口碑，与观众形成深层互动。这表
明，群众文艺的真正活力源于与观众紧密
的互动关系。深度的情感共振、意义共建
和价值共生，构成其根本的“互动基因”，
使观众从被动接受者转向意义生产者。

群众文艺的互动特质来源于其“从群
众中来，到群众中去”的创作理念。群众
文艺作品多为日常体验的集中反映，既有
生活的实践，也经受时间的打磨，其创演
者 和 观 赏 者 常 常 处 于 同 一 现 实 情 境 之
中。普通人都曾面临的处境恰是最易引
发代入感的题材，集体叙事也由此展开。

在入围终评的小品《我 AI我家》中，独
居长者与智能设备倾诉衷肠的情景触动
众多观众，老人对自己年轻时也未能陪伴
子女的反思又拓展了作品的视角。角色
转 换 间 ，观 众 也 经 历 了 共 情 至 自 省 的 过
程，体现了群众文艺的互动效果。评委普
遍认为，群众文艺的感染力来自台上台下
的 相 互 激 发 。 观 众 的 一 次 鼓 掌 、一 次 叹
息、一次垂泪，不仅是对作品演绎的肯定，
也是对其内涵价值的认同。

观众参与再创作是群众文艺作品引发
互动的关键，体现在情感交融、实时反馈与
意义生产等层面。音乐作品《响到一起来》
融合多民族元素，无需言语便营造出丰富
意境。在不同民族乐器的交叠声浪中，每
位听者都基于自身捕捉到迥异的感触，开
放的情感诠释赋予作品多重意义。

群众文艺的在场性是极大优势。如在
小品《调解》中，调解员的俏皮话激起满座
欢笑，演员顺势接话加深互动，使整个演出
充满生机。这种未经雕琢的反应最具感染
力，观众的所有声响又都融入作品。

在演出之外，优秀的群众文艺常能激
发持久探讨与社会反响。如曲艺作品《心
声》由儿童演员表演，以传统苏州弹词的
形式唱出学习、生活中的无奈。孩子们的
天真烂漫并未消解作品本身关注儿童教
育的严肃性，反而更增思想深度。

群众文艺作品的影响超越舞台，融入日
常，这种跨越说明，观众的再创作既是感性
投入，也是社会价值的自觉传递。观众的关
注与作品共同营建了新的意义和新的故事，
而细微切入点就能引发广泛思索，皆因群众
文艺让人们参与社会话题有了新的视角。

不过，我们也应注意，群众文艺的互
动属性需得到正确理解。

某 些 作 品 过 分 依 赖“ 误 解 梗 ”“ 催 泪
弹”等手法，看似情感丰沛实则意义空泛，
稀释了思想性，也让情绪反应转瞬即逝。

群众文艺还应该摒弃“预制”思维，勇
敢拥抱现场，与观众真诚交心。有的作品
对技术的应用不够成熟。如预录制音频
削弱了现场感，也减少了互动的可能，华
丽视效有时还可能成为情感传递的壁垒。

总 之 ，真 正 有 效 的 互 动 不 是 精 巧 布
局，而是对生活内在联系的萃取，莫要轻
视群众的领悟力，他们呼唤的是耐人寻味
的互动，而非浅薄的投喂。群众文艺需走
出精雕殿堂，扎根喧嚷市井，成为连接人
与人的纽带，让每位观众都能在其中找到
自己的声音，在互动中确认彼此，在共鸣
中凝聚共识，在共创中书写属于我们这个
时代的集体记忆。 据文旅中国

近日，中央网信办发布通知，在全国
范围内开展为期 2个月的“清朗·整治网络
直播打赏乱象”专项行动，聚焦娱乐性团
播、私域直播等易滋生直播打赏乱象的重
点领域，从严打击低俗团播引诱打赏、虚
假人设诱骗打赏、诱导未成年人打赏和刺
激用户非理性打赏等 4方面突出问题。

随着互联网飞速发展，文化消费方式
不断推陈出新，多人在同一直播间进行舞
蹈、唱歌等才艺表演的团播，便是近两年
声量很大的一种新大众文艺形式。据不
完全统计，团播日均开播房间数约 8000
个，全年营收预计突破 150亿元，一些头部
团播公司举办的月度比赛中，仅仅一个晚
上的单场打赏金额就超过千万元。

从表现形式上说，团播的表演简洁
有力、重复性强，带有鲜明的视觉记忆
点，人们能够快速跟随模仿；伴奏大多为

高辨识度、快节奏的电子舞曲、流行说
唱，歌词直白晓畅；队形多以横排、方阵
为主，动作同步率要求极高，从而通过视
觉一致性营造冲击力。

与 传 统 单 向 度 的 文 化 消 费 形 式 不
同，团播的主要逻辑是通过游戏设置和
社群运营，让观众为表演打赏，把“点播
权”交到观众手里。刷一份礼物就能点
节目，打赏排行决定主播出镜时长，打赏
金额越高，屏幕特效越华丽，场外主持人
越兴奋，弹幕的感谢留言越整齐，打赏者
越有存在感与满足感。这种情绪价值也
会延续到直播间外，高额打赏用户的 ID
会被记录，通过私信聊天、专属粉丝群等
方式让用户产生更深度的情感连接。

“打赏”点播增加了交互性，也容易
“打破”底线，滑向“灰色地带”。一些团
播用特定拍摄手法、场景搭建、着装设计

等，渲染烘托低俗氛围，有的将大众耳熟
能详的经典文艺作品进行低俗化改编。
当低俗团播靠“擦边”引流快速获利，会
吸引更多团队跟风模仿，挤压优质内容
的生存空间。从行业信誉来看，观众对
团播行业的负面印象加深，更不利于整
个行业的长远发展。

团播要健康发展，需要监管部门的
刚性约束、平台的主动作为、团播主体的
自我提升，也需要社会各界的共同监督
与支持。作为互联网发展的新兴业态，
团播以其鲜明的互动性，重构了文化供给
与消费的关系，用户喜好更加受到重视，
可以善加利用，赋能文化建设。依托互动
性强、及时反馈、情感黏合紧密等特点，不
妨大开“脑洞”，开发更多团播新场景，比
如与文艺院团结合，扩大观众覆盖面，提
高内容的贴近性；与非遗结合，让更多人
了解优秀传统文化，“打赏”也能改善传承
人的生活；与公益传播结合，将观众的热
情转化为实实在在的善举；等等。

唯 有 多 方 协 同 、久 久 为 功 ，才 能 让
团 播 成 长 为 兼 具 社 会 价 值 与 商 业 价 值
的健康业态，为新大众文艺注入更多正
能量。 据《人民日报》
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